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MEDIA
FOCUS

Das Programm WizzAd nutzt die modernsten Datenverarbeitungstechnologien und bietet daher eine
ausgezeichnete Performance. Einfache Analysen stehen lhnen innerhalb von Sekunden und komplexe Berichte
Uber einen groRen Datenbestand innerhalb weniger Minuten zur Verfiigung.

Zusatzlich erlaubt WizzAd lhnen Multitasking. Sie kénnen mehrere Berichte gleichzeitig erstellen beziehungsweise
bereits einen nachsten erstellen, wahrend ein umfangreicher Bericht berechnet wird.

Die WizzAd Professional - Version bietet Ihnen zahlreiche Funktionen und Module zur Gewahrleistung einer
maximalen Flexibilitdt und eines gro3tmodglichen Funktionsumfangs, um fur jede Ihrer individuellen
Berichtsanforderungen verschiedene Umsetzungsmaoglichkeiten liefern zu kénnen.

IQAéECDLIng ‘W'ZZAd Professional

| Elemente und Funktionen des Programms
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1. Login

Willkommen bei WizzAD 5

MEDL:‘; Besvdzer |HI.I:|.EI
|_(:”: I-..I —_- L Pazsiwnit | --------------------
Sprache |I_'l¢-|..l:-|:|| j 3.

Abbachen I Wl i |

Willkommen bei WizzAd 4

MEDIAm Server: l212.12.48.185

FOCUS Port 4505
5.
| Abbrechen | | weter
Willkommen bei WizzAD
Eaenideredal pnark;

{!ﬁ':ggd'%m ﬁ Tazeda |

o - 7 Protessiond & Comior 6.
Abkechen (1.5 I

7.

0 Copyright Media Focus Seite 5,00

Login i Was ist zu tun?

Entweder klicken Sie das MF-Icon auf
dem Desktop an oder Sie 6ffnen das
Programm WizzAd Uber die Startleiste.

Geben Sie lhren Benutzernamen und
das Passwort ein und stellen Sie
gegebenenfalls den Sprachmodus
(Englisch oder Deutsch) ein.

Bestétigen Sie Ihre Eingabe mit dem
K n o pveiterA .

. Geben Sie auf der Folgeseite Ihren

Servernamen (212.12.48.165) und Port
(4505) ein und bestatigen Sie erneut mit
Aveiterfi .

Welche Programmversion liegt bei lhnen
vor? Gibt es bestimmte Vorgaben zu
Fragestellung und zum Output?

Wahlen Sie die Programmversion
WizzAd Professional.

Sollten Sie Fragen oder Interesse an
Informationsmaterial zu WizzAd Comfort
haben, steht Ihnen lhr Media Focus-
Kundenberater gerne zur Verfugung.

Markieren Sie die Kundendatenbank, auf
die Sie zugreifen méchten.

Bestatigen Sie einfach die Schaltflache
MOKA, um zum Berichts
gelangen.
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e ] =2 1. Definition des Zeitraum-

R Datel Bearbsten Anscht Editorsn Batch Beatbstungsoptionen Fenster Hife 8>

DS 4 BR[| R T Kuden Fiter [T A Forus Mearbeter =l Filters
R Report1 |
e ——

[ g Tovout | optionin | opt-iFuzsian Tovaggris | Bsichtsifo | Rechtsergabs | nstrktonsblatt | ommentar |
straun | merks | Mo | 2-jabgangsstatsti | LoONgelagen | (Weitere |nf0rmationen im

Zeiaumtyp Zeksparne neah Zekspannen AnzahlVorishrs = )
-[ = 7 s Handbuch Kap. 5.2 Seite
24)

.................. - = Datum Monat
S o >

Hlles Loschen
Tag Alle
Datumvon | Datumbis |

O1JaN 2008 30 SEP 2008

Ereignisfiler
™ Aktiv  Eigenschaften

Wachengplion
(vate 4Tagewoche -

1938 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2008 [[Zoor | 200
[ 2t sytematin

1424 Mediengattung
=13 Mediengruppe
- Medienuntergruppe
= Werbetrazgerthematik
{1 Werbetracgerverbund
-0 Werbetraeger

L Dl

=13 Konzern
{0 verlagfvermarkter
=1-fm Sprachaebiet =

| Dimension elnfiigen | Fact einfinen | Speziels Cbiekie einfligen |
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SR Datei ansicht

DEW|» B2R(d 6 e 8 B% |V

EBearbeiten Editoren

Batch  Bearbeitungsoptionen

Fenster

Hilfe

Funden Filker: I?E Media Focus Mitarbeiter

B Reportl |

(weitere Informationen im

Fil \Eulzellen | Ergebnis | Berichtsinfo

| Rechtevergabe | Instrukbionshlatt | Kommentar |

Zeitraum )} Mark: | Media | Zu-IAbgan@istik | Lose Beilagen |

2. Definition des Markt-Filters

Handbuch Kap. 5.3 Seite 27)

= 0] d Dim i
Operrem ——= perand Dimension
Dimensian | Fact | Attt | Zeit | Ersthbelegung | Negativisten | ( ieh dbuch 3
- siehe Handbuch Kap. 5.3.1
=181
Dimension |
&8 Marktsystematic ¥ ¥ HE e Element | chablone |
=l Marktsystematik o
Schabk ~|[s 2 Gruppe
= Wirtschaftsbereich ki :_ one | '”D;e = 1 L
E-E3 Gruppe - Gruppe phesog =l 1 |AUTO-MARKT
£ Famiie ode
=) m Pradukt 1 |ALKOHOLFREIE GETRA&ENKE 145
m Moty 2 ALTER_SVDRSORGE 474
3 ANLAGEN-LEASING 7a0
=@ Firma -
4 |ANTRIESE + LASER 860
=3 Postleitzahl fn
- 5 | ALIBIO-VIDED-GERAETE 45
{23 Hersteller Mation
5 |AUSBLOUNG 420
£ Haendlethenrzaichen
7 |AUTO-PFLECEMITTEL 375 —
& | AUTO-VERMETUNG a1
8 |AUTOWASCH-ANLASEN 380
10 |BABVYPFLEGE 343
11 [BAD + SANTAER 234
12 |BATTEREN 565
13 |BAL- + MMOBILIEN-GESELLSCHAFT 570
14 |BAL-STOFFE + BAL-ZUBEHOER 500
15 |BALMASCHINEN 505
16 |BEKLEIDUNGS- ZUBEHOER a7 =
17 |BERA TUNGS-DIENSTE 775
19 |BILD- + TON-TRAEGER 425
W™on— IeenT + DALERBACKWAREN 105
" i
AdExClient - [Report2] =181 Xy retricn 118
R Datel Bearbeiten Ansicht Edtoren Batch  Tools Fenster  Hife - 8 X {VERLAGE 466
DEE & R E (L& 8 0% 7 KundenFiter [ ioken beda Research Gt =l [F£TvE CROAMSATIONEN 2
AIE-GRUNDSTOFFE 595
Report2 ‘ PUTER + -ZUSATIGERAETE 517
Baumstrukiur = =] [ Fiker [ Layout | Optionen | Kopf-{Fuzeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommertar | PRATIVE KOSMETEC 8%
I— JORANTS |32
B Gesamter Report ] || zetraim  Markt | riedia | s e
- Fier Dimension ( gFazt P attrbute | Zeit ‘l Ersthelequng ‘ Megativisten ‘ DIENS TLEISTUNGEN
H - Zeitraum
 ioia | e |
& Wedien
-y spsten Fat | | et S
] ée\\terv & 4le sysematien x| | s oshen | | =iy
 optnen arkisystematic a o ORATIONS GESELLSCHAFTEN - . »
Koot Fufizsien e I & Reporzsiraum vetwendsn ] =i | |
Ergsbris. = £ cruppe [ olume. eit:[ Multiplel 1 + o ‘ ® abbrechen
= Famile .
=@ 27“\4 Kiiteru:
Mativ = O d
; T ) perand Fact
= 2 Postieczahl
{03 Hersteler Natio " Gesamtzeitraum verwenden
Haendlerkennzeichen
Top: o . . .
Medisnsystematix f d b h
(weitere Informationen im Handbuc
e seasmamytamati Kap. 5.3.5 Seite 33)
D) um. Zetraumsystematk
Wktuele Zeitraumsystematil
el
[ Systmatien retem=]
51 & wrtschaftsbersich . .
B3 Gruppe K| —I_
=an e [
— (&
-8 Produk: omenson | Fact | Ausbute 2ot ‘ =151
{0 Motiv = er Hife -8 X%
B - Fima oschen
i B 1 ostiaati e Sen Fiter: [ elsen Media Resesrch GbH |
= {20 Hersteller Hation (]
2 {9 Haenderkennzeichen Alles loschen
2] Dimension einfigen [ Fact einfuigen | Speaiele Ghickt wo | om | wmon | | y | 1 | Kopf-iFuBzsiien | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar |
Ready = g o e
Mstart|| ] @ () || Professionsl Hendbuch | §junbenannt - Pain: | #Programmabless.doc - .. |[ 3 AdenCiient - [Reportz] B ™ Freeze
=1 ke ||| pimersion Fact Zeit ‘
Zeitraum
B Wark -\ Attribut Operand =l0IX||  roschen |
B ® IMEd‘E” attribts | Eigenschaften |
[ Spalten
[ zeien I Linker Ops Rechter Dperand Alles loschen

Operand Attribute

(weitere Informationen im
Handbuch Kap. 5.3.6 Seite 34)

Operand Zeit

(siehe Zeitraum-Filter oder
Handbuch Kap. 5.3.7 Seite 35)

x
l

-8, Optionen
B2 Kopf-iFuBzeilen
B8 Ergebnis

&8 Alle Systematiken
423 Wirtschaftsbert
=3 Gruppe
H = Familie
= Pro
-6

=18 Firma
| E-{Z3 Postleitzahl

B blackarfangszeit
Tarif
B2 TarifStundeBlock

B spotanzatl im Block

B2l ceite

B2 Hefrumfang

B2 fusgsbenummer

@ Postion der Anzeige

= anzaHl aushaenge

B Position im Yerbund

B snzahl Objekte im Verbund

< | ol

Position im Block Spotanzahlim Black

I |

I A
(] Loeschen | Heu |

t| Losschen| Meu
Konstante definieren:

Konstante:
B
Abbrechen

oK X Abbrechen

Werbund

“ {8 Hersteller Nation
Haendlerkennzeichen

%] Dimension einfagen [ Fact einfugen | speziel Objekte einfugen |
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MEDIA
FOCUS

R Datei Eearbeiten Ansicht  Editoren  Babch  Eearbeitungsoptionen  Fenster  Hilfe

DE| % 2R | s 8E% V¢

unden Filter: I?E Media Focus Mikarbeiter

[ Reportl |

Filter |Layout | Cptionen | Kopf-i\Fufizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Kommentar |

Zeitraum | Markk | Media | Zu-fabgangsstatistik | Lose Beillagen |

— Operanden

Dimension | Fact | Aktribute |

Zeit (mbelegu\ngb Negativlisten |
N 4

X, Erstbelegung Operand

Operand Erstbelegung
(siehe Handbuch Kap. 5.3.8
Seite 36)

Erstbelegung |

Z

& Fima & Repottzsittaum vemsenden

" Produkt

T Mot

 Werbungtiebender Monat _~ daie

Monat

Jahr

Tag
10 T |Mow x| f2002 >

Tag
Covore 1 | |dan x| [2008 = bis:

indbei » o » S € Vetlag

Suchen nach

Werbetraeger

& beginntmit © enthal guchen i

|20 MINUTEN BASEL

b Werbetraeger :I

CH ZUERICH
[20 MINLITEN BERN

[20 MINLITEN D-CH

q
B

3

& 20 MINDTEN ELRC 08
5 [20 MINLITEN LUZERN
a3

7

B

120 MINLITEN NATIONAL
[20 MINLITEN ST. GALLEN
|20 MINDTER WEEK ‘

5 [20 MINLITEN ZUERICH
10|20 MINLTES GENEVE
11 20 MINDTES LAUSARRE
12 |20 MINLTES ROMANDIE
13 |20 MINLTESWacH -

T |

R Datei Bearbeiten  Ansicht  Editoren  Batch  Beatbeitungsoptioren  Fenster  Hilfe

DEM| + 2R(d 6 e 8% v

unden Filter: ITE Media Focus Mitarbeiter

[ Reportl |

Filter |Layout | Optionen | Kopf-\Fulizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Kommentar |

Zeitraurn  Markk | Media | Zu-fabgangsstatistik. | Lose Beilagen |

Operand Negativlisten
(siehe Handbuch Kap. 5.3.9
Seite 39)

Operanden
Dimension | Fact | Attribute | Zeit | Erstbelegun(@ativlisten
h~d
[, Negativlisten Dperand
Hegativisten Operand |
& Firmen, die in/bei .. geworben haben:
- = " Produkte, die in/bei ... gewarben haben:
Mediengatiung * werbetrasger " Werbungteibende. die in/beil geworben haben
" Mediengruppe € Yellagh emarkler o
. Hame
© Medienunteroruppe 9
1 ‘Werbe\vaegev A TAGESAMIEIGER
Suchen nach: |reue 2
& beginntmit " enthdl  suchen ‘
Filkarn Filksr lgschen
[ 2
o 3
) ‘Werbetraeger
4 CH ZUERICH ... aber nicht infbei
2 |20 MINUTEN BASEL
5 |20 MINUTEN BERN o [
4 |20 MINUTEN D-CH 1
5 |20 MINUTEN EURO 08 1 ‘Werbe\vaegev " NEUE ZUERCHER ZEITLNG
6 |20 MINUTEN LUZERN
7 |20 MINUTEN NATIONAL
& |20 MINUTEN ST. GALLEN
9 |20 MINUTENWEEK.
10 |20 MINUTEN ZUERICH
11 |20 MINUTES GENEVE
12 |20 MINUTES LAUSAMNE ;‘
« o « 2l
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L G 3. Definition des Medien-Filters

R Datei Bearbeiten Ansicht Editoren  Batch  Eearbeitungsoptionen  Fanster  Hilfe
0O & u é{: E M @g@ .' »E Bl KundenFiIter:I?EMediaFocusMitarbaitar j

[R Reportl |

FllteWMWWEEHChtSMFO | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Kommentar |

(weitere Informationen im Handbuch
Kap. 5.4 Seite 50)

ZEW Media |Zu-mbgangsstatWIagen |
— Operanden H H
Dimension | Fact\‘\nttribute | Zeit || Erstbelegung | Meqativlisten Operand DImenSIOn
SN
(wie im Markt-Filter siehe Handbuch
Kap. 5.3.1 Seite 28)
“_Dimension Operand 18] x|
Dimension |
mwk RIEXT HlEm ‘ Element: | Schablone |
Eg gd’\:ndgattung Schablone JIMEdwengruppEEudEZ = " Mediengruppe
& medemmerape & Meciengruppe wwwe | e LCL T remeen
=@ T [Tager..rez wocren+ 0 0 g
ER= ] 3 [Publieums-, Finanz. + Wirschaftspresse P 2 3
«{0 Werbetrasger B 2 3z 3
gipm[hgehiet g Hp }
S e ——
(Informationen Uber die
Operanden Fact, Attribute und
Zeit, Erstbelegung, Negativliste A
siehe Markt-Filter und im | al e
Handbuch Kap. 5.3.57 5.3.11 v = E o |
Seite 337 49) Hstare| ) @ 5 || Caporessions varcbuch | junbenaent - par: | B ogrammabtas. doc - vic. | [T ackwchent - [Repartz]

Filker | Layouthinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Kommentar | 4 Defl n |t| on d er ZU '/ Abg an gsstat'st' k
Zeitraum | Mgkt | MediX Zu-/Abgangsstatistik |Lose Bei\a@

(weitere Informationen im Handbuch
Kap. 5.5 Seite 51)

¥ aklivieren

—Zu- oder Abgangsstatistik?
¥ Zugangsstatistik
~ Ahgangsstatistik

- Zu-dbbgange vom ——————— Die Zu-/8bgange werden berechnet pro:
' Produkten i ‘wWerhetrdger " Mediengruppe
& Fimen " Weilag " Mediengattung
" Wwerbungteibender " Medisnuntergruppe " Gesamt

—— Zugangsperiode: Im Zeitraumfilter haben Sie die Zeitperiode definiert, in welcher die Zugange —
stattgefunden haben. Definieren Sie hier den Vergleichszeitraum, bezliglich dem die Zugange
berechnet werden sollen.

¥ ‘oriahiesperiode: Zeitraumfilter - 12 Monate

Tag tanat Jahr Tag tonat Jahr

| A N P Y B bis: | = = =l

v Mo ¥ Di ¥ Mit ¥ Da @ Fr ¥ 5a ¥ So

[~ Zeit Segment Lse

& StandartZeitechisnen £ Sturden

- 05:53:59 Alle auswahlen 00:00:00 - 00:53:53 -~ Alle auswahlen |
01:00:00 - 01:5%:59

D6 00500 - 019:55:59
020000 - 025559

0%:00:00 - 12:5%:53

12:00:00 - 16:5%:59 02:00:00 - 035353
17:00:00 - 19:5%:59 04:00:00 - 04:53:53

20:00:00 - 22:55:59 05:00:00 - 05:55:59

23:00:00 - 00:53:53 ﬂ 06:00:00 - 06:53:53 ﬂ




MEDIA
FOCUS

R Datei Bearbeiten  ansicht  Editoren

Batch  Bearbeitungsoptionen  Fensker

5. Lose Beilagen

DEW| % 2R [a & 8 E% ¥  KundenFite: B Med Focus (weitere Informationen im

[ Reportl |

Filker | Layout | Optionen | Kopf-\Fulizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukkions

Zeitraurn | Markk | Media | Zu-fabgangsstatistik. | Lose Bellagen |

' Ohne lose Beilagen
" Mit Lozen Beilagen

= Mur loze Beilagen

tiochten Sie mit oder ohne loze Beillagen auswerten?

Handbuch Kap. 5.6 Seite 53)

4. Layout-Definition ( fur weitere Informationen siehe Handbuch Kap. 6 und Kap. 7))

AdExtlient - [Report3]

R Datei Bearbeiten Ansicht Editoren Batch Tools Fenster Hife

mix 1. Layout-Zeilen:

-=x Dimensionen der
Systematiken einfligen

DEE| 4B R [2& B E% | Y  KundenFiter % pisken vedis Resesrch GmbH =
R Report3 ‘
| Baumstrukiur = x| Fiker Xayout |Optionen | Kopf-iFuBzeilen | Ergebris | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar |

Spalten

(siehe Handbuch Kap. 7.1

Seite 57)

B Gesamter Report = Firma__|
= !_ Report
£ Filter
3 Zeitraum

x
| |88 Marktsystematic

=)l Marktsystematik
{3 Wirtschaftsbereich
. =23 Sruppe
=-{Z8 Familie
=123 Produkd:

£ Mativ

=) Fima

i =R Postleitzahl

- . lersteller Mation

Auswahlfenster

Dimension einfiigen [ Jact einfigen | Spezielle Objekie einfigen |

Ready

2. Layout-Zeilen: Spezielles
Objektz . B. AGes amt
einfugen

(siehe Handbuch Kap. 7.3.1
Seite 58)

Q Mar'ft g AdExClient - [Report3] _[&]x|
Medien T R
m.l Spalten ~N Datei Bearbeiten Ansicht Editoren Batch  Tools  Fenster  Hife -8 X
- [8) 2sien DEE & B[4 & 8B | ¥ KundenFiter [ tielsen Medi Research GmbH -l
L4 Firma
¢ Optionen R Report3 |
i Kopf-\Fulizeilen Baumstruktur « x| Fiter [Layaut | Optionen | Kopf-\Fufizeien | Ergebis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kemmentar |
B8 Ergebris =
¢ [ Gesemer Repon =] Firma Spalton
=B Report Firmat
-0 Fier fimaz
Firma3
3 Zeitraum St
Hark:

Zeilen

B8 Ergebnis

NN

7

Gesamtsumme:

7 |

E] !

enutzerdefinierte Belegung
Stufe

Durch Factgrifie Berechnung
gefilterte Dimension

Werbedruckverteiung

& Gl El

Anzahl der Elemente Merkmal als Fact

Auswahlfenster

Dimenision einfugen | Fact enfugen( Spezielle Objekte einfugen )

0 Copyright Media Focus
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Media#_5.4_Filter-Unterregister_

AdExClient - [Report3] ;Iilll

[R Datel Bearbeiten Ansicht  Editorsn  Batch  Tools  Fenster  Hife - 8 X
0O = u é@ E & § '. 'l ﬁ - Kunden FiItEl'I?ENle\sen Media Research GmbH j
[ Report3 ‘
| Baumstrukbur o x| | Fiter  Layout |Optlnnen | Kopf-iFulizeien | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar |
—
B Gesamter Repoit j P palte
P [T E—— Firma TEHF
=B Report - - .
D Fiker S Layout-Spalten:
irma: -
Zeitraum : (] H i
& Firma3 Fact A T C Hemfiigen als Dateneinheit
@ Medien Gesant i
g des Ergebnisses
2
(weitere Informationen im Handbuch
Kap. 7.2 Seite 57)
E Kopf-\Fulizeilen
BB Ergebnis
): .! EUR .5 Anzahl dbsalut
i EUR v &5 finzahl v1 Index
ka$ TEUR @5 Anzahl v1 %
ke TEUR v1 o5 volume
.5 Brutto Absalut .5 Wolume ¥
.5 Brutto ¥J Index .5 Wolume Y1 Absolut
5 .5 Brutto w1 %% .5 Wolume ¥ Index
‘2‘ .5 Anzahl .5 Wolume Y1 %
o
= jsnnzah\ LAl
]
§ L~ ~\ AdExClient - [Report3]
&) Dimension e\nfuger( freckEiioen) DSDEZIE"E ROk R Datei Bearbeiten Ansicht Editoren  Batch Tools Fenster Hife
Dl 4 B (4 & B B % W KundenFiler ITEN\eIsen Media Research GmbH j
[R Report3 |
H Baumstrukkur x Filker | Layout ptionen | Kopf-1Fufizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar
5. Weitere Layout- ks - | Lvoutyoptoren | | Eroebo: | ! ! |Garh | !
K . B Gesamter Report B
Kriterien —e twiahrung Euio -

Eventuell weitere
Ergebnis-Kriterien

Rabatt Schema: | [none) hd

Templat
einstellen im Arbeits- PreFace:
Re gi sOpteoneniA Posace  [ipone] -

Druckoption
’V ™ Kopl-Fusszelie separat

(weitere Informationen im
Handbuch Kap. 8.1 Seite & ergetnis
69)

AdExClient - [Report3]

[R Datel Bearbeten Ansicht Edkoren Batch Tools Fens

DEM + 208 [0 & 8 E%|7 kn

R Report3 \
Baumstrukbur + X || Filker |Layout \Optmnen%opf—\FuBzeMen ‘Ergebnis | Berichtsinfa | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Graph | Kommentar |
I?E Gesamter Report j Berichtsname Zeitfilter Marktfilter Medienfilter Yerbund ARD Rabatt
e L rmg wnd: Oder gegebenenfalls Kopf-
gih izsiter: und FuRzeilen fiir die
Byt itedenitcr Ergebnisdarstellung festlegen
EI m,;;nm <$verbundoptionen:>
<$ARD> . - .
- <4Rabatt> (weitere Informationen im
-8B, Optionen <$Copyright= H
mfggf,\mze,,enx Handbuch Kap. 8.2 Seite 70)
B8 Ergebnis
Linksbiindi Mittig

'-' Bericht berechnen lassen
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1.2 Programmeinstieg in Kurzversion

Beispiel: Werbeinvestitionen des Jahres 2005 pro Mediengruppe fiir den Automarkt

Datei Hife

DEediaa L% % 'KmdenFitecNTama_ia

1. Klicken Sie auf das Symbol
Aeeres Blattfi

MEDIA
FOCUS

Der Zeitraum-Filter wird gedffnet.

AdExClient - [Report1] =181 x|
8 x

R Datei Besrbeiten Ansiht Edioren  Batch  Finance  Tools  Fenster  Hife
DEE %2R (& & 8 [+E% 7 P KundenFiter B yesen eds Research Grin =

R Reportl |

BoumstruRiur = Fiker | Layout | Optionen | Kopf-\Fufzelen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsbatt | Graph | Kommentar |

& Gesamter Fieport = ||/ Zetraum | Markt | vedia |

=B Report Zeitraumtyp Zeitspanne. nzahl Zeikspannen

B Fiter Aktuelles Jaht
: g Zeitraum
8 Marke
) Medien
[y Spalten AT a

[ zeien
B Optionen Februar
B3 Kopf-\Fullzeilen 2003

B Ergetnis

Anzohl Voriahe s

Y

2l patum Moniat
Ales Lischen

[Tag Ale

Datumvon | Datumbis |

01Jan 2003 31 Aug 2003

Mirz
2003

April
2003
2003

Mai
2003

[20 | 2k Ereignisfiter
[~ Akfiv  Eigenschaften
22 [ 23 1 4 = <

“Wachenoption

REENEEE -
2000 | 2001 I 2002 | 2003 [EVSte‘ITageWacMe -

Juni

T o o 2
1930 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1995 | 1997 | 1388 | 1

" [ 2t syetematicon
=€ Wirtschaftsbereich

I
E|
= {3 Gruppe J

= Fanile
£ Produkt

£ Motiv
- Fims
£ Postisizah!
) Hersteller bation
--{ Haendlerkennzeichen =
€] Dimension einfiigen [ Fact enfugen | Spezielle Objekte enfugen |

Ready [Berver: Acndehadeviz/anos | UM |

Fiter | Layout | Optionen | fopf-\Fufizeilen | Ergebnis | Berichbsinfo | Rechbevergabe | Instruktionshlatt | Graph | Kommentar | . i .
Fatramn| Markt | Hedi | Stellen Sie den Zeitraum-Filter
Zeilraumtyp Zeitspanne Anzahl Zeitspannen AnzahlVorjahie [ Freeze auf das Gesam tJ ahr 2005 um
Aktvelles Jahr ) feg -[i = = ansicht . . '
[ Wonat_[Woc[Woe| mo | 01 | i i =] oot ey da die Standardeinstellung
Januar 1 Alles Lischen d as aktu el I e J ah r b etrlfft .
2003 Tag: &lle
Datum von | Datum bis . . X
R D1Jan 2003 31 Aug 2008 2. Klicken Sie dazu auf die
Schal t Mormaté h e u A
e Kalenderdarstellung auf
Monatsansicht einzustellen.
April
2003
2003
Mai
2003 Ereignisfilter——————
. ] 5 - " &kliv  Eigenschaften
Juni 7 T 52 ¥ : j Wochenoption————
1930 | 1991 | 1932 1993 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 || 2003 | Erste 4-Tage‘woche i
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R Reportl ‘

Der Zeitraum-Filter wird auf Monatsansicht eingestellt

=

Fiter | Layout | Optionen | Kopf-\Fufizsilen | Erqebnis | Berichtsinfa | Rechtsvergabe | Instruktionsblatt. | Kommentar |

Zeiraum | Markt | Media | Zu-jabganasstatisth. | Lose Bellagen |

Zeitraumtyp
Aktuell v e

Zeitspanne

Anzahl Zeitspannen

Anzahl Vorjahre

[ =0

™ Einstellungen festsetzen

1998 | 1993 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 || 2007 2008

HrAns\cht =
Alles Lasche

Tag: Alle

Datum von | Diatum bis

01JAM 2008 30 5EP 2008

Ereignisfilter

I~ Akfiv  Eigenschaften
‘wochenoption

IVErsIE 4-Tage-Woche -

[i)adexclient - [Report1]

- R Datel Bearbeten Ansicht Edtoren Batch Bearbetungsoptionen Fenster Hife

=12 x|

‘DEE LB g B & 0% 'V KundenFier [ med Focus Mearbeter

I |

-8 X%

R Report1 |

Filte 464 |

3. Stellen Sie den
Zeitraum-Typ

I
zetrfun || D o fabsangsstatisti | Lose Belagen |

Flexijle Auswahl

Zerauniyp Zetsparie,

rzshl Zeitspannen Anzahl Varahie

=

_
=

fesisetzen

Bis
tztes Datum

e

5 o o
5 o o o |
] e

[
1755 o s
T | [ = |

Datum Monak.

Alles Lischen

Tag Alle

Datum von | Diatum bis

01JEN 2005 31 DEZ 2005

Alexible Auswahlf
ein.

4, Markieren Sie die
gesamte Zeile/alle
Monate des Jahres
2005, indem Sie die
Jahreszahl in dem

1993 | 1933 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |[ 2007 2008

Ereignisfter
I™ Akliv Eigenschaften

Wochenoption
’—Eme 4T ageWoche

grauen Zeilenrand
anklicken.
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I Ansicht

Drakurn | Manat

Alles Laschen
Tag Alle

Datum von | Diatum bis T
01 .JAM 2005 31 DEZ 2005

D E—

Ereignizfilter
’;_ Aty Eigenschaften |

— W achenoption

Der ausgewahlte Zeitraum wird
im Ansichts-Fenster angezeigt.
Damit haben Sie den Zeitraum-
Filter definiert.

Erste 4-T agewoche -
AdExClient - [Report1] 1Bl x|
[R Datei Bestheen ppsch Editoren Batth Finance Tools Fenster  Hife - @ x
= | 5 5 @ &8 42 % T D KundenFiter [FE nieksen eds Research Gmbr |
R Report1 | _
Baumstruktur = <|| Fiter Optionen | ZU-fbgangsstatistik | Lose Belagen | egane | nstruktionsblatt | Graph | Kommentar |
=
[E=— s | ([R T) T
® GenterFepon] = ‘ Ersthelegng | Negativisten |
o Tan I~ Freeze
Dimension Fat | awibws | zat | |
@ Loschen
o ® Meden Eigenschaften
<[ spakten
- zeien Alls loschen
- B Optionen
B2 opf-\Fufizsien vetbnd

+- 8 Ergebris

UND ODER ucr | 13 |

| /|8 2lle Systemativen

© [=142§ Wirtschaftsbereich
L B Grueee
-3 Familie
=3 Produkt

P ) Motiy
By Fima

o {3 Postleitzahl

- {0 Hersteller Nation
i - Haendlerkennzsichen

JI— N K1

il

2] Dimension einfiigen [Fact sinfugen | Speziele Objekke sinfugen |

Ready

iflistart H ] & @ H [Dposteingang - Micreso.. | EWizzad

| Ejprofessinal_Handbue...| 7]unbenannt - Paint

Server: AcndehadevD2fe0ns | UM |
[[+% AdEwctient - (Repor... | Sd- S 1153

b Unterment im Markt-Filter Operand Dimension

Definieren Sie einen Markt-Filter
mit der Produktgruppe Automarkt.
(A siehe Kap. 5.3 Seite 27ff)

5.

Aktivieren Sie den zu
definierenden Markt-F i | Mazktf
Uber den Navigationsbaum oder
das Filter-Unterregister im
Arbeits-Fenster.

Bestéatigen Sie die Schaltflache
Dimensionfi, um in ei
Unterment aus der
Marktsystematik die
Produktgruppe
Dimension auszuwahlen.

AA
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“+, Dimension Operand — =] x|
Dimension | 7
a1 | | EIEXT EIEEL Element | Schabane |
[ Branch
et E— [erancre = k_\ Branche ranche
che
Sruppe q Branche "ff:i::': 1 _ [FAHRIEUGE ) EE)
Produkd: 3
E gg o 1 |[PERLEDUNGRVAESCHE 0
- -T' ot 2 |DIENSTLESTUNG s
- Belgruppe 3 EDY BUERD ” <
% |ENERGIE 13
8 Veranstaltung e T
A veranstaltungsbezug
g Frre & |FREIZEIT-SPORT / TOURISTIK [ 10
T |GETRAENKE 1
o werbungtreibender R \
& |HAUSICARTENBALY 4 - 1
g E::‘Dd;:i‘ﬁ”\:f:g: 8 |HAUSHALTSARTIKEL Li ETE 7
) A frabmedan P 10| MDUSTRIEHANDEL 14
& AEF:#: d:t:": P:;ndikt 1| MITIATIVENTAMP AGHER 1z
-5 Aufnabmedatam vty 12 |KOSMETIHOERFERFFLEGE &
13 |MEDIEN 16
4 |MAHRLNGSMITTEL 2 \/
15 |PERSOENLICHER BEDARF 2
16 |PHARMA/GESUNDHEN 5
17 |RENIGEN &
18| TABAKWAREN 3
18 |TELEKOMMUNIKATION 26
20 |UNTERHAL TUNGSELEKTRONIKFOTO s
21 |VERANSTALTUNGEN 2
22| VERKEHRSBETRIEBE 20 —

Abbrechen

Sie aus der
itematik die
n Branchef .

Auflistung
1chen

an Sie die

he AFah
end Uber-

e Auswahl
riinen Pfeil-
iche in das
‘gebnis-

1 Sie mit der
t OK® c h
1termend.

Der GberdieBr anc he

[ Reportl |

Filter |Lay0ut | Optionen | Kopf-\Fulizellzn | Ergebnis | Berichtsinfo |

Zeitraum  Markk | Media | Zu-/abgangsstatistik | Lose Beilagen |

— Operanden

Dimension |

Fact

Attribute | Zeit

Eranche - 1{FAHRZEUGE]

A F gefinierre &arkg-Eilier
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MEDIA
FOCUS

AdExClient - [Report1]

[R Datel Bearbeiten Ansicht Edtoren Batch Tools Fenster  Hilfe

DS & 2@ (4 & B E% 7 2 KudenFiter [ wieken Media Research GrbH

=181 x|

I |

R Report1 |

Baumstrukur Fiter (Layout TYpationen | Kopf-tFufiesien | Ergebris | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruki 7aph | Kommentar |

I?Eﬁesamterﬂepmt =

Spalt

=8 Repart

-8 Filter

=

), Zeitraum
LB Mark:
N Medien

B2 kopf-\FuBzellen

“.. B8 Ergebnis

@ Alle Systernatiken

—x

| 543 Wirtschaftsbereich
{1 =3 Guppe
: =23 Famiie
(=12 Produkt

[ @ Motiv

o Firma

¢ {3 Postleitzahl
H [ He

L [

L+

| Cbjekte einfiugen |

AdExClient - [Report1]

[R Datel Bearbeiten Ansicht Edtoren  Batch  Tools  Fenster Hilfe

=181x|

-8 x

10. Aktivieren Sie das Register
Aayouti ent weder
Navigationsbaum oder das
Registerblatt. Legen Sie im
Layout die Zeilen- und
Spalteninhalte fest: Fur die
Zeilen: die zur Branche Fahr-
zeuge gehdrenden Firmen und
eine Gesamtsumme pro Spalte.
Fur die Spalten: alle Medien-
gruppen nebeneinander.

11. Zur Auswahl von
Dimensionen aus den
Systematiken (hier:
Marktsystematik) markieren Sie
im Auswahl-Fenster das
Register Mimension
einfugend .

DS L@ & & 8 22% ¥ T  KundenFiter B nelsen Medis Research GrbH |
I;;‘ _ I L - : 12. Zeilendefinition: Ziehen Sie
Bl = die im Auswahl-Fenster
% 'kt | markierte Dimensions-
I3 Foue |' . auswahl (hier: Firma aus der
8 oo, — Marktsystematik) mit gedriickter
LB e Maustaste
(-> im Weiteren als Drag&Drop-
Funktion bezeichnet) in den
grauen Zeilenrand des
Layouts. Wenn ein
ol Ty el Positionskreuz erscheint,
R O =l lassen Sie die Maustaste los.
el ]
W ssoasionil =l
Dimension sinfaasn)l Fact sinfuoen | Soeziell Obiskte einfuaen |

0 Copyright Media Focus
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13.

14.

15.

Definition einer Gesamtzeile
pro Spalte: Wechseln Sie im
Auswahl-Fenster zum
Register ASpezielle Objekte
einfligend .

Markieren Sie das Objekt
AGesamtsummefi .  Zi e
Sie das Objekt mit der
Drag&Drop-Funktion in den
grauen Zeilenrand bis das
Positionskreuz erscheint.

In dem Kontextmen, das

sich automatisch 6ffnet,
best?2ati ge@KniSidda
Standardbezeichnung
AGesamtf.

AdExClient - [Report1] 18] x|
R Datei Bearbeiten Ansicht  Editorsn Batch  Took  Fenster  Hifs -8 x
D § 28 (& 8 +B% ¥ T  KundenFiter [ nicken Modia Research GmbH =
R Report1 |
Baumstruktur =« > || Fier  Layout |optmnen | Kopf-\Fufizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | R | Instruktionstlatt | Graph | Kemmentar |
Cea—— | 7 Spatten
EN evrea— Firmail
=B Report rme
2§ Fiter Firma2
Firma3
~.8, zeitraum . Fimad,
- Markt =3
5 ‘Medien %
Spaler
=8 zelen ]
& Fir g
. esamt | Anzeigeoptionen
‘B optiord | neeecpticnen|
B3 Kopf-iFufizeilen
= .
Ergebris Newe: [EEEEEND 0000000
I
| &Y T =
a 0 il &
Gesamtsumme Benutzerdefinierte Belegung Werbedruckverteilung  Durch Factgrée Berechnung anzahl der Elemente  Summe der Elemente
gefileerte Dimension
Dimension einfiigen | Fact sinfuger|_Spezielle Objekte einfigen | )
AdexClient - [Reportl
[R Datei Bearbeiten Ansicht Edicoren Batch Tools Fenster Hilfe
DE M| % 2@ & 8 +85% |7 2  KundenFite:[ T nelsen Media Ressarch Gmbr =]
R Reportl |
Baumstruktur = x| Fiter [Layout | Optionen | Kopf-Fulizeilen | Ergebris | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruklionsblatt | Graph | Kommenkar |
[ Gesamter Repart - Firma Spalten
=B Report Firmat
S Fiter frmes
i Firma3
H Zeitraum Sooami
P Marke 5
: Medien 5
[ Spalten N
(= [ Zeilen
H @8 Firma
: -8 Gesamt
B Optionen
i-E3 Kopf-|FuBzeilen
i BB Ergebnis
AdExClient - [Report1] _l=l x|
[R Datei Bearbeiten Ansicht Edtoren Batch Tools Fenster  Hifs -8 x
Dl & 2[4 @ B8 sE % ¥ % KundenfFiter [\ nielsen Media Research GmbH =]
R Report1 |
Filter |Layout | Optionen | Kopf-\FuBzellen | Ergsbnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar |
[ Gesamter Fepot =1 Spalten
% Report
B9 Fiter
Zeitraum
F Markt
Medien 5
= Spalten =
#1 Vediengruppe || N
= zeien
T Frma
i 88 Gesamt
, Optionen
‘B3 Kopf-\Fullzeilen
B8 Ergebnis
I
m 17. | =
= Mediensystematik. =
o
4 Mediengruppe
= Saruppe
23 Werbetraeger
B =3 Konzern -
z £a \ferlahﬂhsmakﬁ_l
" Dimension einfiiaen Ym0z zlle Obickie einfioen |

U Lopyngrit iviedia Focus

SeIe L/7/1Vy

16.

17.

18.

Spaltendefinition: Wechseln
Sie im Auswahl-Fenster zum
Register ADiI me
ei nf ¢,glaSiefdie
Mediendimension
AMe dgremp p e ii

be

Wahlen Sie im Drop-Down-
Menu des Auswahl-Fensters
die Mediensystematik aus.

Innerhalb der
Mediensystematik
markieren Sie mit der Maus
die Dimension
AViediengruppefi Ziehen
Sie diese per Drag&Drop-
Funktion in den grauen
Spaltenrand des Layouts.




LI
[ Datei Bearbeiten Ansicht  Edioren Bat(hv Tools  Fenster  Hife -8 X 19 Wechseln Sle |m Auswahl_
D § 2@ [&& 8 8% | ¥ T  KundenFiter [ picken Media Research Gk = . o
R Report1 | Fenster zum Register Aact
Baumstrukbur « x || Fier Layout \omanen | Kopf-iFufizeilen | Ergebris | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instr | Graph | Kemmentar e| nfug en ﬁ .
B8 Gesamter Report Spalten
=W fepart ) Metdiengrupp | Mediengrupp - Mediengrupp B .
S e M 20. Wéhlen Sie aus den
lraum Firma2 I . .
: gﬂiiﬁiﬂ fonst 1 verfugbaren Facts die
O esensree || B Dateneinheit aus, in der die
g Fact b 20. I )
aBo 7 Daten ausgewiesen werden
5o / sollen (hier: Factkriterium

B3 Kopf-\Fubizelen

-8 Ergebnis TCHF).

Ziehen Sie mit der
Drag&Drop-Funktion das
gewilinschte Fact aus dem
o M Auswahlfepster m_dle _
‘i;tj)im AT e Spalten mit der Dimension
:i Brutto Absolut :: :z:d:z vl M ed | en g ru p peﬁ

w$ Brutto vI Index @5 valume v1 Absalur
ke $ Brutto v % 5 volume ¥1 Index

le.$ Anzahl 5 volume v1 %
le.$ Anzahl w3

AuswahlFenster

Dimension einfigenf’ Fact einfiigen [ spYeislle Objekte einfiigen |

B Reportl |

Filker  Layout |Optionen | Kopf-\Fufizeilen | Ergebnis | Berichksinfo | Rechbevergabe | Instn

Spalten
Mediengrupp
Firma TCHF
Firma
Firmaz
Firma3
Gesamt

Zeilen

21. Starten Sie die Berechnung lberdenBut t on ABer i cfit b ¢

O = E c'?{:- E & %m ﬁ e ? Kunden Filter:I% Media Facus Mikarbeiter J
R Renhr/

Filter | Layout | Optionen | Kopf-iFuBilen | Ergebnis @ichtsmfu | Rechtevergabe | Instrukkionsblatt | Kommentar |
. At ppp I - G s DD o B E HENEYE
b Fcainile | pobar:
: ;
Tages-, reg. Wochen- + esse il , Finanz- + Wi ialpresse |F TV Radi
Firma TCHF TCHF TCHF TCHF TCHF _|TCH
T T T LT, e
2 |2RAD-SPORT SCHELBERT + CO, BRUNMMEN 0.568 0.000 0.000 0.000; 0000 OO
3 |[3M-MOTORSPORT, WINTERTHUR 11.524 0.000 3.900 0.000: 0000: 000
4 |AROMAN GARAGE, LA TOUR DE TREME 4274 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
5 & RUEEGG 2 RAD+BABY CENTER, STEINHAUSEN 2.700 0.000 0.000 0.000: 0000: 00
6 |A1 REFENMARKT, SINGEN 2,358 0.000 0.000 0.000; 0000 0O
7 |ABC GARAGE MARBERG 0.275 0.000 0.000 0.000: 0000: OO0
& |ABC GROSSGARAGE, ZUERICH 0.234 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
a ABHOLPARK AG, THAL 3512 0.000 0.000 0.000: 0000: 00
10 [ABT TUNING, LAUSANNE 3.745 0.000 20756 0.000: 0000 00
11 |ACICYCLE IMPORT, GUEMLIGER 0.000 0.000 435504 0.000: 0000: OO0
12 | ACKERMANN AG WILLISAL 0.349 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
13 |ACKERMANN AUTOMOBILE, MELS 1.347 0.000 0.000 0.000: 0000¢ 00
14 |ACW AUTO CENTER VISP AG, VISP 0.000 0.000 1.276 0.000: 0000: 00
15 |ADAM TOURING-AUTOBED. WETTING, 845435 0.000 0.000 0.000; 0000 OO
16 |ADANK CHRISTIAN, FLAESCH 0.950 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
17 |AEBI AUTOHAUS, BERM 0863 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
18 |AEBI, ZUERICH 2176 0.000 1.001 0.000: 0000: 00
18 |AEGERITALGARAGE AG, UNTERAEGER| 0.000 0.000 0.000 0.000; 0000 0O
20 |AEPLE PNEUHAUS, ST.GALLEN 0.000 0.000 0.000 0.000: 0000: OO0
21 |AGOM A, BELLINZOMA 0.000 0.000 0.000 1.406: 0000: OO0
S 22 |AIRPORT GARAGE, SAMEDAN 0.000 0.000 0.000 0.000: 0000: 000
O Copyright Media Focus 73 |AAM, ADCLES-BANS 0252 0.000 1160 o000 ooool oo
24 |ALCADIS AG, DIETLIKOM 26.194 0.000 3621 0.000: 0000; OO0




2.1 Entscheidung der Berichtsgrundlage

Welche Art und Weise der Berichtserstellung entspricht am ehesten Ihren Anforderungen?
Auf der Programmestartseite haben Sie Uber die Symbolleiste die Wahl zwischen:

C der Definition eines Berichts (-> siehe Kap. 2.2 Symbolleiste -Sy mb o | Al &Seited® Bl at t

Die Berichtsbestandteile 7 Berichtslayout und Berichtsinhalte 7 definieren Sie Uber die Register des Arbeits-
Fensters.

Bei einer neuen Definition greifen Sie auf ein leeres Blatt zu: Sie haben weder eine Layoutgrundlage noch eine
vordefinierte Filterzusammenstellung. Sie erstellen individuell nach Ihren Wiinschen sowohl die Tabellendarstellung
hinsichtlich der Datenanordnung in den Zeilen und Spalten als auch die Filter-definierte Datenbasis der
Datenauswertung selbst.

Die Vorteile der Definition eines Berichts:
+ Individuelle Analysegestaltung;
+ Definition von Berechnungen

oder

C einem abgespeicherten vordefinierten Bericht (-> siehe Kap. 2.2 Symbolleiste i Sy mb o | AVerzeichnis
Seite 19)

Sie wahlen hiertiber die fur Ihre Fragestellung geeigneten Berichte aus den verfligbaren Berichtskategorien aus.
Mit den vordefinierten Berichten werden Einheiten aus voreingestellten Auswertungsdarstellungen und Filter-
definierten Auswertungsinhalten aufgerufen.

Wenn Sie die zeitsparende Variante einer One-Click-Solution bei vorgefertigten Berichten bevorzugen:
Treffen Sie einfach Ihre Berichtsauswahl und starten sofort die Analyse.

Sie konnen auf Basis einer Berichtsvorlage auch Detailverdanderungen vornehmen und Auswertungsinhalte
variieren, ohne den gesamten Bericht aufwendig neu definieren zu missen. Der dadurch veranderte Bericht sollte
abschlieBend unter einem neuen Namen abgespeichert werden.

Die Vorteile der vordefinierten Berichte:

+ Durch vordefinierte Berichte kann selbst auf komplexe Filterinhalte zligig zugegriffen werden, z.B. logische
Verknupfungen, die ansonsten eine aufwendige Neudefinition erfordern wiirden;

+ Zeitersparnis bei der Filtergestaltung, wenn nicht alle Filtereinstellungen, sondern
lediglich Detailveranderungen betroffen sind, z.B. nur der Zeitraum, aber nicht die Medienzusammenstellung;

+ Zeitersparnis durch die anwenderfreundliche Bedienbarkeit einer One-Click-Solution bei der Auswertung von
vorgefertigten Berichten;

+ Vergleichbarkeit der Ergebnisse im Zeitverlauf durch identische Darstellung;

+ Verringerung der Fehlerrisiken bei der individuellen Filter- bzw. Layoutdefinition.
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2.2 Auswahl der Berichtsgrundlage uber die Symbolleiste

{1 Symbolleistei Sy mbol Al ee s Blatth
Nach dem Mausklick auf dieses Symbol 6ffnet sich fur die Definition eines Berichts unterhalb der Symbolleiste die
dreigeteilte Oberflache des Berichtsgenerators: der Navigationsbaum, das Arbeits- und Auswahl-Fenster und eine
Berichtsregisterleiste am oberen Bildrand (A siehe Kap. 3. Der Berichtsgenerator als Programm-Oberfliche Seite
20).

“u

(=

! Symbolleistei Sy mbol AVer zei . is °ffneni

Méchten Sie auf vordefinierte Berichte zuzugreifen, dann klicken Sie auf dieses Symbol. Bevor sich die eigentliche
Oberflache mit dem Berichtsgenerator 6ffnet, erscheint ein Berichts-Verzeichnis-Fenster, aus dem Sie die von lhnen
gewlnschte Berichtsgrundlage auswahlen kdnnen.

{1{]AdExClient & x]

Datei Ansicht Editoren  Batch  Bearbeitungsoptionen  HilFe

=" CAE IR BEER k% KundenFﬂtelI?EMed\aFUEuletath\tEr j

Berichts-Verzeichnis-Fenster
mit vordefinierten Berichten

Ein Joint Venture der IHA-GfK AG und der AC Nielsen SA

x
=l & e

Suche: I@ Standardberichte

LA 01MF Media Mix

MF Firmen / Produkt - Lbersicht
MF Rangfolgen

MF Belegungsplan

tF Mediastieuplan (31 4MF Fimenalpha

MF W erbetidgeranalyse 1 15MF Werbeduckverteilung Sprachasbie
MF Hegativiisten EMF Werbediuckverteilung Wernfgebish
MF Zugangsstatistik. TMF Zeitschienenanalyzen

22 03MF Abgangsstatistik SMF Tppologie Schwsizer Presse

Willkomm
WizzAd P

]|
Fepart Mame: I oK

Abbrechen

Nach der Entscheidung fir einen Bericht erscheinen zusétzliche Symbole in der Symbolleiste der Programm-
Bildflache (A siehe Kap. 3.1 Die Symbolleiste Seite 20). lhnen wird die dreigeteilte Berichtsgenerator-Oberflache mit
allen zu dem jeweils aktivierten Bericht gehérenden Berichtsinformationen angezeigt (A siehe Kap. 3. Der Berichts-
generator als Programm-Oberflache Seite 20).
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3. Der Berichtsgenerator als Programm-Oberflache

Berichts,
register

Symbolleiste

AdExClient - [Report1] _ & x|
Datei Bearbeiten  Ansicht  Fditoren  Babch  Finance  Tools  Fenster  Hilfe =0 X
ODEeld 4 B2 Iﬁ - .' +B 'E w B  Kunden Filter: I?E Media Focus Mitarbeiter j /
Reportl | = Sondersystematken |
| Baumnstruktur « x| Fileer ‘ Layout | Optionen | Kopf-iFubizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukkionshlatt | Graph | Kommentar | \
—
B Gesamter Report j Zeidtraum | Markt | Media |
-8 Report Zeitraumtyp Zeitspanne Anzahl Zeitspannen Anzahl Yorjshre I Fieeze
EQ_ Filker Aktuglles Jahe - |Tag - |1 Hr.&nsichl
g, Zeitraum Monat |wq.; Woc| Mo :I“ B Monat |
i Markk
L@ Medien Januar Alles Lischen
m'| Spalten 2003 Tag Alle
[ zeilen Datumn von | Diatum bis
B, Optionen (REILTy 01Jan 2003 30.Jun 2003 :
2 Kopf-\Fulizeilen 2003 AI’ b eItS -
... B8 Ergebris
S Fenster
z.B.
im Zeit-
raum -
Filter

2002

Ereignisfilter
= [ &ktiv  Eigenschaften

LI Wochenoption
2003 | Erste 4-Tage\Woche - )

88 Alle Systematiken

-

© [E-£5 Wirtschaftsbereich
© 0 = Grappe
: -3 Famiie
- Produkt
[ -{Z8 Motiv
. B3 Fima
‘ =1 Postleitzahl

{1 Haendlerkennzeichen

+{Z) Hersteller Nation

[» ]

| AuswahlFenster

Navigationsbaum/
Report-Struktur

" Dimension einfiigen | Fact einfiigen | Speziele ObjaktAainFugen |

Auswahl-Fenster

3.1 Die Symbolleiste

Symbolleiste T Ergebnis Nach Datei exportieren/
Direkt nach Excel exportieren (A siehe 9. Ergebnis)

Symbolleiste T Symbol fir die
Vollbildanzeige des Arbeits-Fensters

LRI

I

o8 % [

-

Kunden Filter: I% Mﬁdia Focus Mitarbeier

g

Symbolleiste T Sy mb o |
berechnenh
Uber dieses Symbol starten Sie die jeweilige Berechnung
der gedffneten Analyse.

gr¢ner Knopf

Symbolleiste T Kunden-Filter
Der Kunden-Filter gibt an, auf welche Daten
im Moment zugegriffen wird.
Wenn Sie unter lhrer Benutzeranmeldung
Uber eine Zugriffsmoéglichkeit auf mehrere

Symbolleiste T Sy mb o |

A?ii

Sie wissen nicht weiter und wollen sich Vorgehensweise
und Programmhinweise erlautern lassen? Daflir haben wir
Ihnen hier einige Hilfetexte hinterlegt.

Kunden verfuigen, dann treffen Sie tber den
Kundenfilter die von Ihnen gewtiinschte
kundenbezogene Datenvorauswahl aus den
Kunden-Verzeichnissen.
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3.2 Speichern

Speichern Sie die vorgenommenen Einstellungen in einer Berichtsvorlage am besten Uber den Programmbefehl

ASpeichern unter . . . A im Meng¢gpunkt ADat ei fi unter ei nel
Berichtsvorlage nicht zu tiberschreiben (zum Uberschreiben eines Berichts benutzen Sie dagegen das Disketten -
Speicher-Symbol).

Der neue Berichtsname erscheint sofort als aktuell gedffneter Bericht in der Berichtsregisterleiste. Der vorherige

Bericht wird in der Verzeichnisstr u kt ur des Programms abgelegt, kann abe

aufgerufen werden. Vergeben Sie bei dem Speichervorgang
von lhnen zusammengestellten Bericht (Report) einen Dateinamen, der zur ldentifizierung der Berichtsinhalte
beitragt und damit Suchvorgange erleichtert.

AdExClient - [Reportl]

& Datei ansicht  Edit
=™ 2 & &

[ Reportl

AdExClient - [Reportl]

Datei | Gearbeiten  Ansicht  Edikoren
O Meu ]
Meuer EDI Berichk: L
Offren...
Schliefen
E Speichern

Speichern unker. ..

Bearbeiten

=

g EEAEE

Impartieren... B

Expattieren...

ersion EAPERT

Drucken...

) W [<]

Druckworschau

AdEXClient - [Getrdanke im T¥]

[ Datei Ansicht  Edite
OEH| & 2 (& &

[ Getrankeim TV |
il | z.B. 1

Druckereinstellungen. .. EBearbeiten

Zuletzk verwendete Berichte

A\ 4

Beenden

3.3 Die Berichtsregister

Auf der Berichtsregisterleiste (unterhalb der Symbolleiste) werden nebeneinander die jeweils geoffneten
Berichtsregister angezeigt. Somit kann jederzeit parallel zur Analyse-Erstellung auf bereits getffnete
(selbstdefinierte und vordefinierte) Reports zugegriffen werden (Multitasking).

Die Anzeige im Arbeits-Fenster wird bestimmt durch den aktivierten Report auf dieser Berichtsregisterebene

und dem jeweils aktivierten Register (Filter, Layout, Optionen, Kopf-Fuf3zeilen etc.) in der Registerleiste des Arbeits-
Fensters bzw. alternativ auch Uber den Navigationsbaum (A siehe Kap. 4. Der Navigationsbaum Seite 22). Alle
Einstellungen i Filter- und Layoutveréanderungen i beziehen sich solange auf ein- und dasselbe Berichtsregister
und bleiben erhalten bis das Berichtsregister geschlossen wird.

Daraus folgt die Mdglichkeit, die Filtereinstellung eines Berichts fur verschiedene Layoutvorlagen sowie eine
Layoutvorlage fur verschiedene Filtereinstellungen nutzen zu kénnen.

DEH + 2R 8% 7T

F.unden FiIteE

B Reportl

[ schulung_U1 |

aktuell gedffneter Bericht

a
<

Svmbolleiste

Berichtsregisterleiste
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Die Report-Struktur bzw. der Navigationsbaum (in der linken Bildhélfte) visualisiert durch die Baumstruktur die
Bearbeitungsbereiche (Filter, Layout: Spalten und Zeilen, Optionen, Kopf-Ful3zeile, Ergebnis), Programmebenen
und deren Inhalte sowie Zusammenhénge eines Reports. Uber optische Kennzeichen erhalten Sie eine schnelle
Ubersicht iber den Bearbeitungsstatus der Strukturelemente: bearbeitete Filter-Elemente werden mit einem griinen
Haken versehen, als Layout-Elemente bearbeitete Spalten und Zeilen bekommen Unterordner und aktivierte
Elemente kennzeichnet eine graue statt griine Symbolférbung.

Ein Strukturelement kénnen Sie entweder Uber die Baumstruktur oder Uber die Registermarkierung des Arbeits-
Fensters zur Bearbeitung bzw. Definition aktivieren. Der jeweilige Bereich, der im Navigationsbaum aktiviert wird,
wird im Arbeits-Fenster inhaltlich angezeigt.

Report Aufbau (Baumstruktur) . x |

. . B Gesamter Repart j
Report-Struktur vor der Berichtsdefinition = repor Report-Struktur eines Berichtsbeispiels
| Repart Aufbau (Baumstrukiur) o x| Elff'_ Filter

&, Zeitraum

B Gesamter Report ﬂ o Markk
E% Repart w8 Medien
|_:_|('T"_ Filker I:—:I|E1 Spalten
L% Faitraum E@ Jafir (Al]
- =8 Mediengruppe (All}
Markk Farct
& Medien o i Fa
EI[E] Zeilen
N Sp:alten @l Gesamt
@' ZEII',BH EI@ Gruppe (All)
&, Optionen @@ Familie (Al
ey KOPF-iFulzeilen
: 3 Pradukt (al)
- B8 Ergebnis LBl Gesamt

By Optionen
- Kopf-iFuBzeilen
----- B8 Ergebnis

Tipp: Falls Sie vorzugsweise ohne den Navigationsbaum arbeiten, blenden Sie ihn einfach fur ihren
Berichtsgenerator aus:

1. SchlieRen Sie das Fenster mit der Report-Struktur Uber das Kreuz-Symbol (X) in
diesem Fenster rechts oben (=Hide docked window).

2.Unt @agolstA in der Men¢leiste speichern Sie diese Einste!
Me n ¢ p usave window layoutfi a b .
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5. Filter-Definition im Arbeits-Fenster: Zeitraum-, Markt-, Media-Filter

Nach der Markierung eines Bearbeitungsbereichs in der Report-Struktur oder eines Registers im Arbeits-Fenster
werden im Arbeits-Fenster (mittlere Bildflache) die jeweiligen Inhalte bzw. Einstellungsmdoglichkeiten des aktivierten
Bearbeitungsbereichs dargestellt.

Beispiel Zeitraum-Filter: aktueller Zeitraum ist voreingestellt.

I Filker |Layout | Optionen | Kopf-\Fulizeillen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukkionsblatt | Graph | Kommentar |

Marktm
Zeitraurntyp Zeitspanne Anzahl Zeitzpannen Anzahl Yorjahre
Aktueles Jahr = |[Tag - |1 lﬂﬂ l— =
eeze
Monat d—.ﬁnsicht
Januar Dakum Monat |

2003

Alles Léschen
Tag: Alle
Datum won | Diatum bis |
01 JAN 20058  305EP 2008

Februar
2003

Marz
2003
2003
April
2003
Mai
2003
Juni 2 |2 { - ¢ j—Eleignisfilter
: - !
; [ &kt Eigenschaften |

1932 | 198a | 2000 | 20m | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |[Zooy | 2008 |

—Wochenoption
Erste 4-Tage-woche -

Arbeits-Register

5.1 Das Arbeits-Regi ster AFilterf

Im Arbeits-Fenster gelangen Sie lberdas Re g i s t e r zu/déniFiltar-Untefregistern. Innerhalb der Unterregister
konnen verschiedene Filter zur Dateneinschrédnkung des gesamten Datenumfangs gesetzt werden. Die auf dieser
Ebene gesetzten Filter sind fir die gesamte Analyse gultig. Sie stellen die Datenbasis dar, auf die sich die
Datenauswertung bezieht, unabhéangig von den im Layout festgelegten inhaltlichen Dimensionen in Zeilen und
Spalten fiur die Datenausgabe.

Falls Sie keine Dateneinschrankung beziglich des Zeitraums und/oder einer Markt-und Medienauswahl bendétigen,
Uberspringen Sie einfach das Filter-Register und gehen direkt zur Layout-Ge st al t ung i ns Regi ster

Bei der Definition eines Reports/Berichts gibt es keine Inhalte. Alle Bestandteile des Reports - Filterinhalte und

Layout - werden im Arbeits-Fenster neu definiert. Auf der Basis von vordefinierten Berichten sind voreingestellte
Definitionen vermerkt und kénnen geandert werden. Speichern Sie die vorgenommenen Filtereinstellungen in einer
Berichtsvorlage am besten ¢ber den Progr anmmibie fwertl e rA Segien e
Berichtsnamen ab, um die urspriingliche Berichtsvorlage nicht zu (iberschreiben (zum Uberschreiben eines Berichts
benutzen Sie dagegen das Speicher-Symbol).
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AZei
Das Arbeits-Fenster beinhaltet im Zeitraum-Filter ein Auswahl-Fenster mit einer Kalender-Darstellung (mittig),
ein Ansichts-Fenster (rechts oben), einen Ereignis-Filter und eine Einstellung der Wochenoption (rechts unten).

5.2 Filter-Unt erregi ster t raumn

AdExClient - [Report1] M=
[@ Datei Bearbeiten Ansicht  Edkoren Batch  Finance  Tools  Fenster  Hife -8 X
0O = n é{: E & % '.' » ﬁ 5 ‘? KundenFiIter:I?ENielsenMediaResearcthbH j
[ Report1 |
Y .
7| Filter mout | Optionen | kopf-iFulizellen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukkionsblatt | Graph | Kommentar | Ansichts-Fenster
< Zeitraum}Markt | Media |
Zeitraumntyp Zeitspanne Anzahl Zeitzpannen Anzahl ¥orjahre I~ Freeze |
|AktuellesJahr | | Tag - |'I ljﬂ |+I FICHE
Van - Bis Di [Mi|pDo| Fr|sa|so|mo|Di [Mi|Do|Fr|safse - Datum Monak
“or - Letztes O atum
Alles Laschen
Fiollierend Al
Flesible Auswat o0 Ale
50 | 51 Datum von | Datum bis
N S 1Jan2003 30 Jun 2003
1
Januar e
2003 CH
4 5
Februar ’T/%
2003 L
L] 9
9
Mirz 0 | 1
2003 12 |13
2003 14
14 | 15
April —
2003 |18 117
18
i 18 | 19 ; P =
Mai Ereignis-Filter
22
Juni [22 | 23 B
2003 | 24125 [ Akliv Eigenschaften |
6 27 -
|\ wochenoption
1990 | 1991 | 1992 | 1333 | 1994 | 1335 | 1996 | 1397 | 1998 | 1333 | 2000 | 2000 | 2002 |[zo0z Erste 4-Tage-Wache

\

———
Auswahl-Fenster

Wochenoption

5.2.1Wochenoption

Neben der automatischen Standard-Einstellung kann Uber das Drop-Down-Me n ¢ Wocdhenoptionfi di e
Kalenderwochenzahlung bearbeitet werden, indem aus drei gangigen Alternativen der Zeitpunkt der
ersten Kalenderwoche bestimmt werden kann.
Wochenoption einstellen im Zeitraum-Filter
I Ereigrusfilter———— Ereigrisfilter———
_lﬁ_ Blbi Eigenschaften | I}Mschaﬂen |
=] [
: A A il Wnchenuptiunﬁ— “Wochenoption

u 200 | 2002 ||2|:||:|3 |Er3te 4-T age- oche |v| Erste 4-Tage-Woch

H A-T an I

[=] =]
Erste volle ‘Woche !
Beqinnt am 1.Januar
~—

1:4 und mehr Tage der ersten Wache gehoren zum neuen Jahr
Z:Die erske Wache beginnk am ersten Monkag des neuen Jabres
3:Die erste Woche beginnt am 1. Januar des neuen Jahres
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5.2.2Zeit-Ansicht

Das Ansichts-Fenster besteht aus zwei Registern zur Bestimmung der Kalender-Darstellung und einer Auswahl-
Liste. In der Auflistung des Ansichts-Fensters kénnen Sie die von Ihnen getétigte Zeitraum-Auswabhl jederzeit
Uberprifen.

''ber die beilhaumi ReMddhad eir m AA-Fenster kanngwischen zwei
Darstellungsformen des Kalenders gewéhlt werden. Standardmafig ist die detaillierte Kalender-Darstellung
auf datumsgenauer Ebene eingestellt. Die Monatsebene ist dann tibersichtlicher und schneller in der
Handhabung, wenn eine Zeitraumdefinition ganze Monate, Quartale oder Jahre umfasst.

[ Reportl |

Filker |La but | Optionen | Kopf-iFufzeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukkionsblate | Graph | Kommentar |

Zeitraum | arkk | Media |

Zeitraurntyp Zeltzpanne Anzahl Zeitzpannen Anzahl Yorjahre ™ Freezk

Aktuelies Jahr - Tag - | = - Anzicht
Jan | Feb | Mrz | Apr | Mai | Jun | Jul [Aug | Sep | Okt | Hov | Dez A\

T [ (S S S
1 o
T [ S [ (R S S Datumwon | Datumbis |
200 | ] e e e 01JAN 2002 30 SEP 2008
T 5 [ S S S
[ o

alles Laschen

Tag: Alle

i) [ [ [ S R (R S S
200 | | e [ e e [
] o

—

1393 | 1993 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2008 |[Z007 2008 |

- Auflistung der
T~ Zeitauswahl in der

Auswahl-Liste

Auswahl-Fenster

5.2.3Zeitraum-Filter-Definition im Ereignis-Filter

AuCerdem k°nnen unt er -Riiifiyden pwelsakitelemRepos gebildet werden, indem man
spezielle Zeitfilter Uber Zeitrdume von Ereignissen erstellt, z.B. Ereignisse wie Bundesliga-Termine oder Feiertage.
Wenn auf Ereignis-Filter, unabhangig von einem Report, auch fur weitere Berichtserstellungen zugegriffen werden
soll, ist es sinnvoll, Ereignis-Filter Uber die Programmoberflaiche des Ereignis-Editors zu erstellen. (A siehe 10.2

Ereignis-Editor)
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5.2.4 Zeitraum-Filter-Definition in der Kalender-Darstellung

In dem Kalender des Zeitraum-Filters markieren Sie per Mausklick in den verschiedenen Zeiteinheiten (Jahr, Monat,
Wochen, Wochentage und tagesgenaue Angaben) die gewlinschten Daten oder Zeitraume, die Ihren Zeitraum-Filter
abbilden.

Filkes | Layout | Optionen | kopf-iFufizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Komrment

Zeitraurn | Markk | Media |

Zeitraumtup Feitzpanne Anzahl Zeitzpannen Anzahl Varjahre
Aktuelles Jahr | | Tag i Il—!;_ﬂ |‘
[1¢Gn - Bis Di i
| von - Letztes D atum
akbueles Jahr
Rallierend
lexible .&gswe@

N

Z

Definition Zeitraum-Filter i Was ist zu tun?

Zeitraum-Typ festlegen Uber die Alternativen im Drop-Down-Meni (links oben)

Von... bis Wird diese Alternative zur Zeitangabe angeklickt, kann tber das Drop-Down-
Meni ein individuell gewunschter Zeitraum konkret auf Tages-, Monats- und
Jahresebene eingestellt werden.

Von i letztes Datum rollierende (automatische Aktualisierung um neue Daten) Dateneinschrankung
ab einem bestimmten Datum bis zum aktuell verfigbaren Zeitpunkt, d.h. nur
ein Datum wird als Zeitbeginn ausgewabhilt.

Aktuelles Jahr rollierende (automatische Aktualisierung um neue Daten) Dateneinschrankung
auf das aktuelle Jahr als Grundeinstellung mit einer nummerischen
Eingabeaufforderung fur die Anzahl der Vorjahre, die als Vergleichszeitrdume
dienen sollen. Somit kann eine regelméaRige Aktualisierung vermieden
werden.

rollierend rollierende (automatische Aktualisierung um neue Daten) Zeitraumdefinition,
bestehend aus:
. einer Zeiteinheit, um welche vom letzten Datum ausgehend
zurtickgerechnet werden soll /-> Zeitspanne

+ der nummerischen Angabe, um wie viele Zeiteinheiten zurlickgerechnet
werden soll /-> Anzahl Zeitspannen

+einer nummerischen Angabe Uber die Anzahl der Jahre, die als
Vergleichszeitraume dienen sollen /-> Anzahl Vorjahre

Flexible Auswahl Dateneinschrankung als Auswahl mehrerer zusammenhangender Zeitrdume
per Mausklick im Kalender, mit der zusétzlichen Tastenkombination
STRG+Shift oder als Auswahl mehrerer unzusammenhéngender Zeitraume
mit der Shift-Taste.

Wochentags-Zeitfilter Auf datumsgenauer Kalender-Ebene kdnnen Uber Markierungen der grauen
Spaltenbeschriftungen zeitliche Kategorien wie bestimmte Wochentage oder ||
ganze Kalenderwochen eingegrenzt werden.
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53 Filter-Unt erregi ster AMarktd

Der Markt-Filter besteht aus einem Arbeits-Fenster und mehreren Schaltflachen zur Dateneinschrankung. Der Filter
stellt eine Kombination von BezugsgréfRen aus verschiedenen Systematiken (Dimension, Fact, Attribute, Zeit,
Erstbelegung, Negativlisten, Verbund, Eigenschaften) dar. Die BezugsgréRen werden in Untermenus definiert, als
Operanden der Markt-Filter-Formel visualisiert und tber logische Operatoren miteinander verbunden.

[R Datei Bearbsiten Ansich: Editoren Batch Finance Tools Fenster Hilfe
O & Baa | @av? KundenFiIIErI?EMedia Facus Mitarbeiter |

[ Reporti [ Schulung_(01 |

Filter |I.Iayuut | ©ptionen | Kopf-iFulizelen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Graph | Kommentar |

Zeitr g Mar@d\a|
Oper. r Eingtellungen
Dimensian ‘ Fact | Abbribute | Zeit | Erstbelegung| Neg@ | testzetzen
Laschen
Eigenschaften
53.1 Alles I8schen |
5.35
Werbund
5.3.6
5.3.7
A 4
538 | ¢ J
5.3.9 5.3.10
wo | omer | mam | e y |
— _/
~

Logische Operatoren

Uber die Verkniupfung mit logischen Operatoren werden Bedingungen an die Dateneinschrankungskriterien
formuliert, welche die Datenfilterung gleichzeitig erfillen soll.

Kriterien, die mit einem Inobidensats Datenergdbdiddng Datea-Bchnittmendet in dem diebe
Bedi ngungen gleichzeitig und zusammen zutreffen. Nicht 2z
auch eine ODER-Logik beinhalten kann, z.B. Manner und Frauen -> Manner ODER Frauen.

Bei einem Datenergebnis, bei dem die Kriterien mit einem logischen ODER verbunden wurden, wird ein Datenumfang
ausgegeben, der alle mdglichen Datenverknupfungen mit diesen Kriterien umfasst; er besteht sowohl aus Daten, die jede
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5.3.1Filter-Definition T Operand Dimension
(gilt fur Markt- und Medien-Filter)

Definition Filter-Operanden i Was ist zu tun?

1. Bestimmen Sie im Untermeniider Schalt f | 2 che ADi mensi onfi, wel che
Markieren Sie im Verzeichnis-Fenster (links) die als Datenbasis gewlnschte Dimension aus einer
Systematik, z.B. Dimension Produktgruppe aus der Marktsystematik. Parallel werden dadurch im Auswahl-Fenster alle
verfugbaren Elemente der Dimension angezeigt.

2. Wahlen Sie manuell im Auswahl-Fenster (Mitte) die gewiinschten Elemente der Dimension aus, indem Sie die
grauen Zeilenrander markieren.

3. Ubertragen Sie Ihre Auswabhl tiber die griinen Pfeil-Schaltflachen in das Ergebnis-Fenster rechts. Haben
Sie mehrere Elemente einer Dimension gleichzeitig ausgewahlt, wird zwischen diesen automatisch eine logische
ODER-Verknupfung erstellt. Im Ergebnis gibt es keine Vermischung von Dimensionen.

4. Bestatigen Sie Ihre Auswahl mit der Schaltflache ZOKfi Sie gelangen automatisch zuriick in den Editor fiir die
Filter-Formel.

5. Wenn sich der Filter aus mehreren Kriterien zusammensetzt, dann bestimmen Sie den logischen Operator
und erstellen den nachsten Operanden.

F'Eelf)ﬁEIrznep / Filter 16schen

t f | 2Filthre

Unter meny¢ der Schal

#,. Dimension Operand

Dat en

Dimensian | _—

7
& Markt(stemati j || vi B m Element | Schablone | Filter-
-] MarktsPehematik_— = | oy - = (\ . . :
£1-@y Branehe m‘g‘ JIertschaftsberemh | g Wirtschaftsbereich Funktion mit
ED Produkkgruppe 1: ) =] Text-
B3 Produktsegment 26 Wirtschaftsbereich )
{23 Produkt ;
= {:I{lr_lo I\:'th 1 [AUDIC + wIDEG ] eingabefeld
@ Zilgruppe 2 |AUSBILDUNG + MEDIEN fur Such-
{8 veranstaltung 3 |BALSAIRTSCHAFT \ } .
4 [BUERO + EDV + KOMMUNIKATION und Filter-
{17 Yeranstaltungsbezug = DB T B TUNGEN i .
&-{ Firma 3. | kriterien
p 5] EMERGIE
{23 Werbungtreibender — Ers = .
{2 Dachprodukt: Verbund innerhalb der
{27 Haendlerkennzeichen FIRANZER S Stematik
{27 Aufnahmedatum Firma 2. [oT0 + OPTK y
{27 Aufnahmedatum Produkt —
{2 Aufnahmedatum Mativ
12 [HAMDEL + WERSAND
13 [HAUS- + GARTEMAUSSTATTUNG
14 |HAUS- LAND- FORST- JAGD-AMRT.
15 [NDUSTR.VERBRAUCHS-GUETER
16  [INVEST-GUETER
17 [WOERPERPFLEGE j
— e | i n d |
=f a4 | b 4 Abbrechen
Verzeichnis-Fenster/ Auswahl-Fenster Ergebnis-Fenster
Systematiken
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5.3.2Schablonen-Funktion im Operand Dimension

Die Schablone ist eine Funktion,diesi ch in jedem Fenster zur Definition

Erstellung einer Schablone besteht aus der Anwendung der Such-Funktion (A siehe Kap. 5.3.3 Such-Funktion Seite
31) innerhalb des Datenbestandes und einem Speichervorgang der eingegebenen Suchkriterien als Formel. Die
Schablone wird mit dem aktuellen Bericht zusammen abgespeichert. Die Schablone kann statt der manuellen
Markierung einzelner Elemente im Auswahl-Fenster zur Auswahl von Elementen des Datenbestandes benutzt

d e

werden. EineVer mi schung beider Alternativen ist nicht m°glich

oder das Register AEl ementd zur Zusame&intwt el |l ung | hrer

Der Vorteil einer Schablone als abgespeichertes Suchkriterium macht sich bei einer sehr umfangreichen Anzahl von
auszuwahlenden Elementen bemerkbar. Einerseits werden die damit verbundene aufwendige manuelle Markierung
und mogliche Fehlerrisiken vermieden. Vor allem werden jedoch bei Schablonen-Inhalten Anderungen und
Aktualisierungen innerhalb des Datenbestandes (z.B. neue Produkte einer Marke) automatisch bertcksichtigt. Die
Schablone untersucht im erweiterten Datenbestand, ob das Suchkriterium auch hier zutrifft. Daher ist die Schablone
empfehlenswert, wenn es sich um regelmafiig wiederkehrende Berichte mit Datenzusammenstellungen handelt, die
haufigen Datenaktualisierungen unterworfen sind. Bei einer manuellen Auswahl von Elementen ist die
Zusammenstellung bei jeder Anderung des Datenbestandes, die diesen Report-Filter betrifft, manuell um die
hinzugekommenen Elemente zu erganzen.

%, Dimension Operand - |51 |
Dirmension |
@8 Marktsystematic j 'I B m ElemnentC_Schabl 2 |
=l Marktsystematik = e A
o habl Coca? - ~ [[Frodukt - [azks
=1 Wirtschaftsbersich g unel I Z[Proc — 1]
i E-E3 shuppe 5"?' Produkt p'(‘:’:::' 1= duit=Coca%> D
TR S
Egérﬂ;&ndu 1 |COCA-COLA JCOKE 5474 COCA-CO
: D Mativ 2 COCA-COLA ALKFR.GETR. 5473 COCA-CC
E‘D Firma 3 COCA-COLA ALKFR GETR PROMOTION 633953 COCA-CC \
{23 Postlsitzahl 4 COCA-COLA ALKFR GETRIAMT THUER 528521 COCA-CC
T 5 COCA-COLA BUCH-YERZAMND 656250 COCA-CC 1
| *-{Z Hersteller Nation 1
i B COCA-COLA CAFFEINE FREE BEO287 COCA-CC ]
*-{f8) Haendlerkennzeichen 1
7 COCA-COLA COKEMHOFFMANN GETR. 207508 (COCA-CC f J_
8 COCA-COLA COLLECTION PRODWWERB 2859525 MOMMERE 4
9 COCA-COLA DIVIDENDENBEKANMTM. 263485  COCA-CC ‘ -
10 |[COCA-COLA HAUPTYVERSAMMLUNGEN 267646 COCA-CC \/
i COCA-COLA LIGHT AR ETES COCA-CC
12 |COCA-COLA LIGHT DOSE * 144781 COCA-C(
13 |COCA-COLA LIGHT KOFFEIN-FREI 296632 COCA-CC
14 |COCA-COLA LIGHT LEMON BI7213  COCA-CC
15 |[COCA-COLA LIGHT MUSIKY A TOME1E  COCA-CC
16 |COCA-COLA LIGHT PRRADIC HH 670240 COCA-CC —
17 |COCA-COLA LIGHT-GETRAEMKE 227939 (COCA-C(
18 |COCA-COLA LIGHT/AMTENMNE MY 553015 COCA-CC
19 |COCA-COLA, LIGHT/ANTENNE THUER] 553631 COCA-CC
20 |COCA-COLA MINI-WMODELLE 522249 EDOR, BL_|
el COCA-COLA MUSIKY A TO0HM T2 COCA-CC
22 |COCA-COLAPR 298923  (COCA-CC
23 |COCA-COLA PROMOTION 80243 COCA-CC
24 |COCA-COLA SPRADIO PSR B85159  (COCA-CC
25 |COCA-COLA SPOOE KINOMCDONALD 565158 COCA-CC
26 |COCA-COLA SPOMNOERTL KINCWWERE. E71365 COCA-CC
27 |COCA-COLA SPONBB RAD.MALFLA. 541393 (COCA-C(
g AL L SaAs simeE SIS R
. . 29 [COC COCA-CC H
Verzeichnis-Fenster/ [&] — Auswahl-Fenster Codace Ergebnis-Fenster
H 3 COC, COCA-CC
Systematiken e o
33 |COC COCA-CC
Schablone erstellen T Was ist zu tun?
1. Wahlen Sie im Verzeichnis-Fenster die Systematik und die Dimension aus, aus der Sie
Element e ausw2hlen mPchten, die | hren Operanden[
2. Bestéatigen Sie im Ergebnis-Fenster das Register ASchablonefi
3. Nutzen Sie die Such-Funktion und geben Sie in das Texteingabefeld das Suchkriterium ein,

welches lhre gewiinschten Elemente auswahlt und im Auswahl-Fenster anzeigt.

4. Ubertragen Sie mit der Schaltflache Agr ¢ner Pfeil A | hr Suchrkdas t e
Ergebnis-Fenster.

5. Bestatigen Sie lhre Auswahl mit der Schaltflache ZOKfi Sie gelangen automatisch zuriick in den
Editor fur die Filter-Formel und sehen dort Ihre Schablonen-Def i ni ti on des Ope

e
A4

o odod N Ao Lo Caita-20l100.
CopyrgntivieGia T™ocus SCICOUrIoy

C



Filter-Editor im Markt-Filter nach Schablonenerstellung

Filker |Layout | Optionen | Kopf-\FuBzeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechbevergabe | Instruktionsblatt | Graph | Kommentar |

Zeitraum | Markk |Med\a |

Operandsn I™ Freeze
Dimension Fact Atkribute Zeit Ersthelequng Megativiisten
Produkt - 1{Produki¢Cocatsr) Loschen
N Eigenschaften

Alles loschen

Werbund

LMD ODER NICHT | ¢ | 3 |
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5.3.3Such-Funktion im Operand Dimension

Der gesamte Datenbestand (Dimensionen und Elemente) der jeweils geotffneten Systematik bzw. innerhalb der
jeweils im Verzeichnis-Fenster markierten Dimension kann nach bestimmten Suchkriterien selektiert werden. Dazu
wird der Suchbegriff in das Texteingabefeld hineingeschrieben.

Wird ein bestimmter Suchbegriff mit einem Prozentzeichen am Ende versehen, werden alle Daten der gewahlten
Markt- bzw. Medienstufe angezeigt, deren Wortanfang dieselbe Buchstabenreihenfolge aufweisen wie der in das
Textfeld eingegebene Suchbegriff.

Beispiel: Coca% -> Im Filter-Fenster erscheint eine Produktliste mit allen Produkten, die mit dieser Buchstabenreihenfolge
beginnen.

Sollen alle Daten der gewahlten Dimension bzw. Markt-/Medienstufe angezeigt werden, die an irgendeiner Stelle die
Buchstabe nr ei henf ol ge gem#C dem Suchbegriff beinhalten,
Datenvorgabe als auch dahinter gesetzt werden.

Beispiel: %Sparkasse% -> Alle Produkte, die irgendwo im Namen diesen Suchbegriff enthalten, d.h. neben den Sparkassen auch
Landessparkassen, Bausparkassen etc.

Sie haben keinen Such-Erfolg und kénnen lhre Datenvorgabe nicht im Auswahlfenster finden?
Uberprifen Sie mogliche Ursachen und Lésungswege:

- Die Datenvorgabe ist nicht Bestandteil der Systematik.

- Die Datenvorgabe ist in der Systematik unter einem anderen Datennamen abgelegt.

- Die vermutliche Markt-/Medienstufenzuordnung war falsch, d.h. die Datenvorgabe ist einer anderen Dimension
zugeordnet (z.B. als Firma statt Produkt oder statt Produktgruppe zur Produktfamilie).

#,. Dimension Operand

Dimension |

@ M arktsystematik j v d aﬂ Wirkschaftsbereich - 1(GET =N m| Element | Schablone |
- i = 0:
E E Martt\fsi_lrisst;:?ttsltereich Schablfne:|Coca® ) ijrodukt I r\ 1 Produkt
=03 Gruppe 414 Produkt = 1 |COCA-COLA { COKE
= E 1 COCA-COLA ALKFR.GETR. 3
i 2 COCA-COLA ALKFR.GETR PROMOTION ]
E‘D Firma 3 COCA-COLA ALKFR.GETRIAMT THUER
E‘D Postleitzahl 4 COCA-COLA CAFFEME FREE
@ Hersteller Nation 5 |COCA-COLA COKEMOFFMANN GETR. \/
D Haendlerkennzeichen ° GHT
T COCA-COLA LIGHT DOSE * o
g COCA-COLA LIGHT KOFFEIM-FRE
El COCA-COLA LIGHT LEMON

10 |COCA-COLA LIGHT-GETRAEMKE
11 |COCA-COLA LIGHTIANTERME by
12 |COCA-COLA LIGHTAMTEMME THUER! ‘

13 |COCA-COLA PROMOTION

14 |COCA-COLA SPURADIO PSR

15 |COCA-COLA SPOMOE KINOMCDONALD
16 |COCA-COLA SPOR CERTL KINCWERB.
17 |COCA-COLA SPORBE RAD MALFLA,.

18 |COCA-COLA SPONS ARTEMEDIA LI
N JL3 18 | €T |
=f ok | ™ abbrechen
Verzeichnis-Fenster Auswahl-Fenster Ergebnis-Fenster
Auswahl: Marktsystematik; Filter: alle Produkte innerhalb Eine bereits aus dem
Dimension/Marktstufe: des zuvor gefilterten Auswahl-Fenster
Produkte W|rtschaftsbere|chs 5 . Ubertragene
AGetranken, die
Produktauswabhl.

ACocafi beginnen
schwarze Markierung
kennzeichnet eine getroffene
Produktauswabhl, die Uber die
grune Pfeil-Schaltflache in das
Auswahl-Fenster Ubertragen
werden kann.
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5.3.4Filter-Funktion im Operand Dimension

Die Filterfunktion besteht aus den beiden Schaltflichen-Sy mbol en AFi |l ter setzenfi und AF
in Kombination mit der Suchfunktion benutzt werden.

& .

Durch das Setzen eines Filters fihren Sie eine Dateneinschrankung hinsichtlich einer Datenauswahl aus der
Markt- oder Mediensystematik durch. Der Filter dient dazu, die Datenanzeige im Auswahl-Fenster Markt- bzw.
Medienstufen tbergreifend im top-down oder bottom-up-Prozess auf spezielle Daten einzuschranken. Mit dem Filter
kénnen dadurch Zusammenhange von Elementen und Dimensionen innerhalb der Markt- und Mediensystematik
verdeutlicht werden.

Beispiel: Man musste aus allen Produktgruppen Produktgruppe xy in dem Auswahl-Fenster markieren und herausfiltern. Im
Auswahl-Fenster in der Mitte erscheinen nur die Produktsegmente der Produktgruppe xy. Zum Aufheben des Filters brauchen
Sie lediglich das rot durchkreuzte Filtersymbol anzuklicken.

Filter setzen i Was ist zu tun?

z.B. fur die Fragestellung, welche Produktsegmente der Produktgruppe xy zugeordnet werden.

1. Wahlen Sie im Auswahl-Fenster aus den angezeigten Elementen einer Dimension das Element,
welches als Filter dienen soll.

2. Klicken Sie auf das Trichter-Sy mb ol AF i | tine Auswald-Fenseenwird nur das herausgefilterte
Element angezeigt, z.B. Produktgruppe Automarkt.

3. Markieren Sie im Verzeichnis-Fenster die Dimensionsebene, die Sie sich innerhalb des gefilterten
Elements detaillierter ansehen mdchten, z.B. Produktfamilie. Im Auswahl-Fenster werden alle Elemente
der Dimension unter Berucksichtigung der Filtereinschrénkung angezeigt, z.B. alle Produktfamilien der
Produktgruppe Automarkt

4. Gewulnschte Elemente kdnnen dann durch Markierung ausgewahlt werden. Der Filter bleibt solange
bestehen, bis er mit dem rot-durchkreuzten Trichter-Symbol aufgehoben wird.

Im Auswabhl-Fenster werden alle Elemente der gewéhlten Dimension unter Berilicksichtigung der zuvor gesetzten
Filtereinschrankung angezeigt.

zuvor gesetzter Filter:

e —— Produktgruppe Automarkt 5
b Dimensian | |
<
@8 Marktsystematik j ¥ Gruppe*l(AUTO-MARKT) ~NE I Element | Schablone |
-] Marktsystematil. m .
. E{:] Wi:;schaftsbereich Schatlone jIFamlhe — = g Wirtschaftsbereich
. B{garme 0 T Familie
y 16 Code

. 1 |AUTO-HANDEL 40079
" Mot "2 |FAHRIEUG-KAROSSEREBAL 40018
ED Firma 3 |FAHRIEUGE ([ SONST.) 40012
ED Postleitzahl 4 |FIRMEN-TMAGEAVERBUNG FAHRIEUG 40002
D Hersteller Nation 5 |GELAENDE-FREIZEITFAHRE FJEEPS 40011
D Haenderkennzeichen 6 |IMTERNET -AUTOMOBILMARKT- 40077
7 |MUTZFAHRZEUGE [ GEBRALICHT ) 40019
8 |MUTZIFAHRZIEUGE ( LEASING ) 40017
9 |MUTZFAHRZIEUGE [ MEU ) 40003
10 |MUTZFAHRZEUGE ( SERVICE ) 40020
11 |PRW ( GEBRAUCHT ) 40003
12 |PKW ( KREDITFINAMZIERUNG ) 40022
13 |PHW [ LEASING ) 40016
14 |PKW(MEU) 40010
15 |PKW ([ SERVICE ) 40003

16 |PROMOTION 40024 —
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5.3.5Filter-Definition T Operand Fact

Auf der Dateneinheit von Facts (CHF, Anzahl,Volumen) reduzieren Sie durch GréRenfilter den Analysebereich. Der
Analysebereich umfasst eine Anzahl von Elementen einer gewahlten Dimension. Die definierten
Datenbegrenzungskriterien reduzieren die Anzahl an Elementen.

GroRenfilter: Kriterium
und nummerischer
Grenzwert

. Fact Operand

Fact |

Alle 5 ik - =
& Alle Systematiken = 3 /

- {:l Wirtschaftsbereich = ] S e S vEWER e

=t G hza :

Egruii;me ?7—| Wolume Zeibpfear to date| 30;’05;"2003;'

= R >

: {13 Mativ r|um

E| {23 Firma 1 \\ a

= D Postleitzahl oo Die Besten i I

P e {27 Hersteller Nation

D Haendlerkennzeichen " JGesamtzeitraum venwenden T
- Medlensystematlk -
I Iﬂ_l =
— Operanden
Cimension | Fact | Attribute Zeit
Laschen
Eigenschaften
&lles ldschen
UMD ODER NICHT | { | ) |
of QK ™ abbrechen
Definition von Fact-Operanden im Filter i Was ist zu tun?
1. Markieren Sie die Schaltflache AFactsfi  und es °ffnet sich ein Untenrn
GroRenfilters, der an den aktuell getffneten Bericht gebunden ist.

2. Wahlen Sie aus den Systematiken die Dimension aus, auf deren Elemente sich der Filtervorgang [

beziehen soll.

3. Bestimmen Sie im Fenster rechts daneben als Dateneinheit die FactgréRe, auf welche der
GrolRenfilter angewandt werden soll.

4. Definieren Sie lhren GroRenfilter Gber die Wahl einer Kriteriumsalternative und Ihrer Eingabe eines
nummerischen Grenz-Werts.
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5.3.6 Filter-Definition T Operand Attribute

Attribute sind weitere Merkmalsfilter, welche Bedingungen zwischen Attributs-Operanden zur Dateneinschrankung
formulieren. Die Operanden kénnen dabei auch mathematische Verkniipfungen mehrerer Attribute sein. Sie stellen

zusétzliche Kriterien aus verschiedenen Systematiken und auf Motivebene verschiedener Werbemittel dar.

1.

3.
4,

Definition von Attributen im Filter i Was ist zu tun?

Markieren Sie mit der Maus das jeweilige Attribut in der Liste und Ubertragen es ber ein Anklicken
derSchal t f | @2 ¢ h e iAdas drsteiOpetandan-Feld.

2. Wahlen Sie eine mathematische Operation zwischen den Operandenfenstern aus.

Markieren und Ubertragen Sie fur das zweite Operanden-Feld ein weiteres Attribut aus der Liste.

Bendotigen Sie innerhalb der beiden Operanden einen mathematischen Operator, klicken Sie diesen
unterhalb des jeweiligen Operanden-Fensters einfach an. Sollte eine Operanden-Formel zusatzlich eine
Zahl umfassen, klicken Sie auf die Schaltflache A K o n s t andgebén den Wert in die Editbox des
Untermenus ein.

Bei fehlerhafter Eingabe markieren Sie das fehlerhafte Element im Operanden-Fenster und klicken auf
die Schaltflache AL°schenh

=IE

attribute |

1

—Linker Operand————————————— | ] At -
1
* =
] o 12
Eﬁlockanfangszeit .
ETariF
B TarifStundeBlock <=
B Tarifart s
B Tarifgruppe -
EZusatz Werbefarm 4.
B Position im Elock I + I - I / K.onstante I + -] 4 J | Korstante |
Ennzahl der Spots im Block = - f
B seite ﬂ ] | Attribut Loeschenl Meu | [ ] | Attribilt Loeschenl Neul

EHeftumFang
Enusgabenummer
Eposition der Anzeige
Ennzahl Aushaenge
Eposition im werbund
Ennzahl Objekte im Yerbund

| |

o K X abbrechen
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A Attrlhut l:lperand - |E||1|
| Attribute | -

MName
 Linker Operand Operation; [~ Rechter Operand

B auflage
B spotlange Fosition im Block LE Anzahl der Spots i Block -
B Uhrzeit o
BZ BlockanFangszeit o -
Bl Tarir

B TariFstundeBlock

Tarifark
B Tarifar Konstante definieren |

ETanfgruppe

("<=

r
%

HEN«
J Loeschen

B &nzahl der Spats im Block
B seite J J Attribut
B Heftumfang
Enusgabenummer
EPDSIUDH der Anzeige

B anzahl Aushaenge

B Position im verbund

B anzahl objekte im verbund

Meu

=L
i
£

EZusatz “Werbefaorm
B Position im Block J J E-

Abbrechen |

dl | i

=S

o4 4 Abbrechen

Beispiel: Ausweisung der drei letzten TV-Spots im Werbeblock

1. Markieren Siemi t der Ma u s Poditos imMtotkiii b mt dA& r klitkensSieauf die d
Schal t ftirbwtth ed éAs | i nk efens@rs.er anden

2. Wahlen Sie als mathematische Operation den Knopf mit d e m K rgrofes gléichfin aAu s .
3.Ziehen Si e Anaahl dértSpotsinbBidckiA i n das r ec-Rellde Oper anden

4. Fir den zweiten Operanden klicken Sie zusétzlich noch den mathematischen Operat o i (mius)Aund
danndi e Sc h aKondtantéfic haen Aund geb2fin icherdi WerEtdi Abox ei n.

5.3.7 Filteri Definition i Operand Zeit

Hiermit wird auf die Kalenderdarstellung analog dem Zeitraumfilter zugegriffen. Gehen Sie wie in Kap. 5.2 Filter
Unterregi st Seite 24 Xce. Die Fumkiion fist jedoch nicht zu verwechseln mit dem Zeitraum-Filter, der fiir
den gesamten Bericht Giiltigkeit hat. Uber diesen Zeitraum-Filter wird lediglich eine speziell fir diese Stufe giiltige
Zeiteinschrankung definiert. Diese sollte jedoch nicht mit der Ubergreifend giltigen Berichtszeitraumdefinition im
Widerspruch stehen. Sie ist lediglich als zusatzliches Zeitkriterium innerhalb des Berichtszeitraums aufzufassen.
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5.3.8Filteri Definition i Operand Erstbelegung

Mit dem Erstbelegungsfilter kdnnen innert kiirzester Zeit Produkte, Firmen oder Werbungtreibende identifiziert und
analysiert werden, welche zum ersten Mal beworben wurden bzw. in den Werbemarkt neu eingetreten sind.

Der Erstbelegungsfilter empfiehlt sich deshalb fir die regelméssige Konkurrenzbeobachtung innerhalb der fir den
Kunden relevanten Werbemérkte.

Beim Erstbelegungsfilter handelt es sich grundsatzlich um einen Marktfilter. Das Resultat eines spezifizierten
Erstbelegungsfilters ist eine Liste (Menge) von Motiven, Produkten, Firmen oder Werbungtreibenden, welche in
einem Zeitraum xy zum ersten Mal in bestimmten Medien beworben wurden.

In WizzAd Professional wird Uber déDperanden Erstbelegung im Markifer auf den Erstbelegungsfilter zugegriffen:

[1]AdExLlient - [Reports
P i e e E—EEEEEEEEEEE——_——__————m———mm—————————__—__—_____—_———

[R Datei Eearbeiten  Ansicht Editoren  Batch  Finance  Bearbeitungsoptionen  Fenster  Hilfe

O = n Jﬂ E ﬂ & @ '.' + * 5 EKunden FiIter:I% Media Focus Mitarbeiter

[ Reports |

FilteDayout | Optionen | Kopf-\Fufizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Kommen

ZeitraLﬁ Iarkt Dﬂedia | Zu-/abgangsstatistik. | Lose Bellagen |

— Dperanden — —~
Dimension | Fack | Aktribute | Zeit m Erstbelegung hegativlisten |
N

vl

Ein Erstbelegungsfilter wird in 3 Schritten spezifiziert:

Schritt 1:
Es muss definiert werden, ob Motive, Produkte, Firmen oder Werbungtreibende identifiziert und analysiert
werden sollen, welche zum ersten Mal beworben wurden:
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“, Erstbelegung Operand
Erstbelegung ‘

i Ertsbelegung won Zeitinterwall
' Frs & Moliv * Reportzsitraum vervnden
 Produkt @ Wi Tag D Teg bl
Covor [1 x| fan x| [2008 =] bis 20 x| [Me =] [2008 x|
infbei ... @ Mediengattung  © Mediengruppe  © Medienunterffuppe  © Werbetiaeger  © VerlagMVermarkter
~ Member - Augwahl
I =
! n' ‘ Mediengattung
% beginnt mit " enthalt suchen
0: -
3 Mediengattung
1 Printmedien
2 Elcktronische Medien
3 wussenverbung
| il o =
&
Schritt 2:

Definieren Sie hier den Erstbelegungszeitraum: Zeitraum,

in welchem Motive,
Werbungtreibende zum ersten Mal beworben wurden.

Produkte, Firmen oder

A, Erstbelegung Operand

Erstbelegung |

— Ertzbelegung von

Zeitirteryal
@ Fe i Mot {* Fepartzsiraum vensenden
= Produkt " werbungtreibendd I i Jeb Teg et el
Cowon |1 »|fan x| 2008 | bisf20 =M =] [2008 x|
in/bei ... & Mediengattung ¢ Mediengruppe € Medienuntergruppe © Werhetrasger  © Werlag/Vermarkter
— Members r—Auswahl
Suchen nach: I g: Mediengattung
% beginntmit © enthalt  cychen

0: -

1 Mediengattung
1 Printmedien
2 Elektronizche Medien
3 Lyssenvwerbung

|

Wichtige Bemerkung:

- Der

) Copyright Media Focus

AEr st bel e g un gchtmidein Reparteefiraum (Zsitsaunnfiiter) Ubereinstimmen.
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Beispielsweise kénnen Sie mit dem Erstbelegungsfilter alle Produkte identifizieren, welche im Januar 2005
(Erstbelegungsfilter) zum ersten Mal beworben wurden, die Werbeausgaben fur diese Produkte aber fur
Januar 20057 Dezember 2005 (Zeitraumfilter) ausweisen und analysieren.

- Merke: die ausgewiesenen Spendings beziehen sich immer auf den selektierten Zeitraumfilter.
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Schritt 3:
Wahlen Sie aus der Mediensystematik den/die Werbetrdger oder Medienkategorie/n aus, in welchen die
Erstbelegungen stattgefunden haben. Selektieren Sie hier zum Beispiel PRO 7, so werden alle Motive, Produkte,

Firmen oder Werbungtreibenden ausgewiesen, welche im selektierten Erstbelegungszeitraum (s. Schritt 2) zum
ersten Mal auf PRO 7 beworben wurden.

A, Erstbelegung Operand

Erstbelegung |

r— Ertsbelegung von Zeitinterval

" Firma ' Motiv & Reportzeitraum venvenden
 Produkt ® Wb Tag Monat Jahr Tag Monat Jahr

Cowon: [1 x| fian =] oioe =] bis [0 = [Me =] [z0e -]

in/bei ... & Medisngattung ¢ Medisnguppe  © Medienuntergiuppe ¢ \Werbstrasger ¢ VerlagMermarkter

~ Member —Auswahl
Suchen nach: I 0: -
0 Mediengattung
& begintmit { enthalt suchen
(1 "
3 Mediengattung
1 Printmeciien
2 Elekironizche Medien
gl Lyssenwerbung

Wichtige Bemerkung:

- Médchten Sie Motive, Produkte, Firmen oder Werbungtreibende identifizieren, welche tber alle Medien im
eingegebenen Erstbelegungszeitraum zum ersten Mal beworben wurden, so selektieren Sie hier alle
Mediengattungen bzw. alle Werbetrager.

- Die Medienauswahl, welche Sie hier vornehmen, hat keinen Einfluss darauf, fir welche Werbetrager die

Spendings ausgewiesen werden. Die Spendings werden fir diejenigen Werbetrager ausgewiesen, welche
Sie im Medienfilter selektiert haben.

Selektieren Sie hier im Erstbelegungsfilter zum Beispiel PRO 7, so werden Ihnen alle Motive, Produkte, Firmen oder
Werbungtreibenden ausgewiesen, die im angegebenen Erstbelegungszeitraum zum ersten Mal auf PRO 7
beworben wurden. Die fur diese Motive, Produkte, Firmen oder Werbungtreibenden ausgewiesenen
Spendings beziehen sich jedoch auf den spezifizierten Medienfilter. Haben Sie im Medienfilter z.B. die
Mediengruppe TV selektiert, so werden die Spendings fur alle TV-Sender ausgewiesen.

Verknipfung mit weiteren Marktfiltern

Oft macht es Sinn einen spezifizierten Erstbelegungsfilter mit den logischen Operatoren UND, ODER und () mit
weiteren Marktstufen zu kombinieren. Sollen zum Beispiel all e Pr odukt e aus der Branche
und analysiert werden, welche im angegebenen Erstbelegungszeitraum (s. Schritt 2) zum ersten Mal beworben
wurden, so muss der spezifizierte Erstbelegungrsfilter mi
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5.3.9Filteri Definition i Operand Negativlisten

Der Negativlistenfilter wird vor allem von Medienanbietern genutzt um zu analysieren, welche Firmen oder Produkte
auf Konkurrenzmedien (Positivtitel) Kampagnen geschaltet haben, nicht aber auf dem eigenen Werbetrager
(Negativtitel).

Sowohl der Positivtitel als auch der Negativtitel muss nicht ein einziger Werbetrager darstellen, sondern kann
generell eine bestimmte Medienauswahl berlicksichtigen.

Eine Negativliste wird im Marktfilter Gber den Operanden Negativliste erstellt:

[#4) AdExClient - [Report1] ==
- [® Datei Bearbeiten Ansicht Editoren  Batch Finance EBearbeitungsoptionen  Fenster  Hilfe -8 X
E (= ™ B [ & - '.' e E v EKundenFiIter:I?EMedia Focus Mitarbeiter j
[® Report1 |
Filter |Laynut | optionen | Kopf-\Fulzeilen | Ergebnis | Betichtsinfo | Rechbevergabe | Instruktionsblatt | Kommentar |
Zeit(aum  Markk @ia | Zu-fAbgangsstatistik. |
- Operandan— Einstellungen
Dimensian | Fact | Attribute | Zeit | Ersthelegun(ﬁegativlistem ‘ r festeatzen
\
~—— Lischen
Eigenschaften
Alles laschen
Werbund
UMD ODER MICHT | { | ) | ﬁ
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Eine Negativliste wird in 4 Schritten

*, Negativlisten Operand

=l=1x]

Megativlisten Operand
& Firmen, die in/bei ... gewarben haber; 1
j i  \werbetraeger " Produkte, die in/bei ... geworben haben:
' Mediengruppe  erlagVermarker 0
l]. Hame 2
' Medienuntergruppe
— Member
Suchen nach: |
i beginnt mit  enthalt suchen
filkern | Filker lischen |
4] | |
g' Mediengattung
1 Printrmedien ... aber nicht in/bei 3
2 Elektronische hedien
B Auzsenverbung g: Hame
1| | »
«| | o -
oK Abbrechen
Wichtig:

Die Negativliste wird beziglich dem Zeitraum berechnet, welchen Sie im Zeitraumfilter definiert haben. Bei einer
Negativliste handelt es sich um einen Marktfilter, nicht um einen Medienfilter. Im Medienfilter mussen Sie deshalb
zusatzlich definieren, fir welche Medien die Spendings der Produkte bzw. Firmen, welche in der Negativliste

enthalten sind, ausgewiesen werden sollen.
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5.3.10Filter-Eigenschaften - Verbund
In WizzAd kann gewahlt werden, ob in der sogenannten Produktsicht oder aber in der Verbundsicht ausgewertet
wird. In der Produktsicht (Standardeinstellung) werden grundsétzlich die auf den Anzeigen beworbenen Produkte

detailliert ausgewiesen, in der Verbundsicht hingegen nur die sog. Dachprodukte (s. Beispiel 1 und Beispiel 2).

In WizzAd Professional steht dafur im Marktfilter ein Button Verbund zur Verfigung:

[ﬁ]ﬁdExElient - [beispiel ¥=rbundsicht]

[R Datei Bearbeiten Ansicht  Editoren  Babch  Finance  Bearbeitungsoptionen  Fenster  Hilfe -8 X
D= £ 28 4 [0 & 8 +2 % |7 - KundenFiter

[ beispiel verbundsicht |

FiIterWﬂen | Kopf-\FuBzeilen | Ergebnis | Berichksinfo | Rechtevergabe | Inskrukbionsblatt | Kommentar |
Zei@um Markt | Me} | Zu-{Abgangsstatistik | Lose Belagen |
~ Operaerr— i

P = r Einstellungen

festzetzen

Dimension | Fack | Attribute | Zeit | Erstbelegung| Negativlistenl

Laschen
Eigenschaften

Blles ldschen

Werbund

we | ooer MICHT | ( | ) |

=
4 ||- Alle Systematiken
£ Attribite

[

Agentur Ork
Agentur Postlzitzahl
Agentur Laenderkennzeichen

2N

1. Verbund einzeln: Alle

Yerbundoptio x|

™ Werbund zusammengefasst
% 4lle
! Wur Dachmative

# Verbund einzein Bei dieser Auswertungsoption handelt es sich um die Default-Einstellung.
&+ Alle Dabei werden bei Verbundwerbeschaltungen fir zwei bis finf Produkte
€ Mur normale Mative die einzelnen Produkte detailliert ausgewiesen.

€ Mur kidnstiiche Motive

[~ #nzahl Schaltungen wie
bei Yerbund
zusammengefasst zahlen

[~ erbund on Sicht

Ok | Abbrechen
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Beispiel:
Seite Produkt Firma TCHF Anzahl Volume
Gesamt 207.922 24 12.639
2 PWC IMAGE PRICEWATERHOUSE COOPERS, ZUERICH | 17.800 1 1.000
8 GRETHER'S PASTILLEN DOETSCH.GRETHER, BASEL 6.150 1 0.333
9 BALOISE BANK FINANZBERATUNG BALOISE BANK SOBA, SOLOTHURN 14.600 1 1.000
11 ELMEX ZAHNBUERSTEN GABA AG, THERWIL 4.867 1 0.333
ELMEX ZAHNPASTA GABA AG, THERWIL 4.867 1 0.333]
ELMEX ZAHNSPUELUNG GABA AG, THERWIL 4.867 1 0.333]
13 MB MIGROSBANK FINANZEN IMAGE MIGROSBANK, ZUERICH 14.600 1 1.000
15 COOP CITY IMAGE COOP, BASEL 14.600 1 1.000
18 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLATTBRUGG| 6.150 1 0.333
19 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLATTBRUGG| 12.300 1 0.667
21 POST PAKETPOST DIE POST, BERN 14.600 1 1.000
22 SCHTIFTI STIFTUNG F SOZ JUGENDPRODUKTE SCHTIFTI, ZUERICH 14.600 1 1.000
26 WWF WORLD WILDLIFE FUND WWEF SCHWEIZ, ZUERICH 14.600 1 1.000
29 SMIRNOFF WODKA DIAGEO SUISSE SA, RENENS 9.200 1 0.500
33 FERNET BRANCA BITTER BRANCA FRATELLI, CHIASSO 6.150 1 0.333
51 NOKIA 9300 HANDY NOKIA (SCHWEIZ) AG, ZUERICH 4.600 1 0.250
SWISSCOM MOBILE BLACKBERRY SWISSCOM MOBILE AG, BERN 4.600 1 0.250
73 GLOBETROTTER REISEN GLOBETROTTER, ZUERICH/BERN 5.800 1 0.250
81 GALERIE CARZANIGA GALERIE CARZANIGA, BASEL 1.289 1 0.056
HOTELS SCHWEIZ HOTELS SCHWEIZ 2.578 1 0.111
MAZ MEDIENAUSBILDUNGSZENTRUM MAZ JOURNALISTENSCHULE, LUZERN 3.867 1 0.167
SCHWEIZ.BERGHILFE SCHWEIZ .BERGHILFE, ADLISWIL 6.150 1 0.333
TWIXTEL SOFTWARE TWIX AG, LENGNAU 1.289 1 0.056
84 ELBAU KUECHEN ELBAU AG, BUEHLER 17.800 1 1.000
Achtung:

Obwohl hier eigentlich nur die Daten von 21 Anzeigen rapportiert werden, werden 24 Schaltungen gezahlt, da durch
die produktgenaue Erfassung der ElImex- und Swisscom-Anzeige kinstlich drei zusatzliche Schaltungen geschaffen
wurden.
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2. Verbund einzeln: Nur normale Motive

verbun x|

£ Werbund zusammengefasst
= Ale

£ Hur Dackmative
Wie in der Sicht A/erbund einzeln: Allei werden grundsatzlich bei Verbund-
e nalenzel werbeschaltungen fir zwei bis funf Produkte die einzelnen Produkte detailliert
ausgewiesen. Allerdings werden bei dieser Sicht nur die Werbeschaltungen im
Ergebnis ausgewiesen, die keine Verbundschaltungen sind. D.h. Werbeschaltungen
mit keinem (Image), nur einem oder mehr als finf Produkten (Produktsortiment).

= Alle
& Mur nomale Motive

€ Mur kiinstliche Mative

[ Anzahl Schaltungen wie
bei Yerbund
zuzammengefasst zaklen

[ “erbund on Sicht

0k | abbrechen

Beispiel:

Fur die Weltwoche vom 1.1.2006 wi rd i n der Si c hthordaleMolb i ve fieizn Bel mer Nd o |
Belegungsplan rapportiert:

Seite Produkt Firma TCHF Anzahl  Volume
Gesamt 184.122 19§ 11.139
2 PWC IMAGE PRICEWATERHOUSE COOPERS, ZUERICH 17.800 1 1.000
8 GRETHER'S PASTILLEN DOETSCH.GRETHER, BASEL 6.150 1 0.333
9 BALOISE BANK ANLAGEBERATUNG BALOISE BANK SOBA, SOLOTHURN 14.600 1 1.000
13 MB MIGROSBANK FINANZEN IMAGE MIGROSBANK, ZUERICH 14.600 1 1.000
15 COOP CITY IMAGE COOP, BASEL 14.600 1 1.000
18 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOT ORS/SAAB, GLATTBRUGG 6.150 1 0.333
19 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLATTBRUGG 12.300 1 0.667
21 POST PAKETPOST DIE POST, BERN 14.600 1 1.000
22 SCHTIFTI STIFTUNG F.SOZ. JUGENDPROJEKTE  SCHTIFTI, ZUERICH 14.600 1 1.000
26 WWF WORLD WILDLIFE FUND WWF SCHWEIZ, ZUERICH 14.600 1 1.000
29 SMIRNOFF VODKA DIAGEO SUISSE SA, RENENS 9.200 1 0.500
33 FERNET BRANCA BITTER CAMPARI SCHWEIZ AG, ZUG 6.150 1 0.333
73 GLOBETROTTER REISEN GLOBETROTTER, ZUERICH/BERN 5.800 1 0.250
81 GALERIE CARZANIGA GALERIE CARZANIGA, BASEL 1.289 1 0.056
HOTELS SCHWEIZ HOTELS SCHWEIZ 2.578 1 0.111
MAZ MED IENAUSBILDUNGSZENTRUM MAZ JOURNALISTENSCHULE, LUZERN 3.867 1 0.167
SCHWEIZBERGHILFE SCHWEIZ.BERGHILFE, ADLISWIL 6.150 1 0.333
TWIXTEL SOFTWARE TWIXAG, LENGNAU 1.289 1 0.056
84 ELBAU KUECHEN ELBAU AG, BUEHLER 17.800 1 1.000
Achtung:

Es werden alle Schaltungen ausgewiesen exklusive der zwei Verbundanzeigen (Elmex und Swisscom).
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3. Verbund einzeln: Nur kinstliche Motive

verbund x
" Werbund zusammengefasst

= bl
1 Mur Dachmotive

% Verbund einzeln

¢ alle
 Mur nomnale Motive

& Nur kiinstiiche Motive

I Anzahl Schaltungen wie
bei Verbund
zusammengefazzt zahlen

[ Werbund on Sicht

0k | Abbrechen

Beispiel:

Wie in der Sicht A/erbund einzeln: Allefi werden bei Verbundwerbeschaltungen fiir
zwei bis funf Produkte die einzelnen Produkte detailliert ausgewiesen. Allerdings
werden bei dieser Sicht nur die Verbundwerbeschaltungen ausgewiesen. D.h.
Werbeschaltungen mit keinem (Image), nur einem oder mehr als flnf Produkten
(Produktsortiment) werden Uberhaupt nicht ausgewiesen.

Fer die Weltwoche vom 1.1.2006

Belegungsplan rapportiert:

Seite Produkt

Gesamt

11 ELMEX ZAHNBUERSTEN
ELMEX ZAHNPASTA
ELMEX ZAHNSPUELUNG

51 NOKIA 9300 HANDY

Firma

GABA AG, THERWIL
GABA AG, THERWIL
GABA AG, THERWIL
NOKIA (SCHWEIZ) AG, ZUERICH

SWISSCOM MOBILE BLACKBERRY SWISSCOM MOBILE AG, BERN

Achtung:

wird in der
TCHF Anzahl Volume
23.800 5] 1.500
4.867 1| 0.333
4.867 1| 0.333
4.867 1| 0.333
4.600 1| 0.250
4.600 1| 0.250

Si

cht

AVerbur

Obwohl hier eigentlich nur die Daten von zwei Anzeigen (Elmex und Swisscom) rapportiert werden, werden funf
Schaltungen gezahlt, da durch die produktgenaue Erfassung kinstlich zusétzlich drei Schaltungen geschaffen

wurden.
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4. Verbund einzeln: Option Anzahl Schaltungen wie bei Verbund zusammenzéahlen

erbund x

" Werbund zusammengefasst

& Al Ip der Produktsicht, d.h. in den Auswertungssich}en A/erbund einzeln: Allefj
A/erbund einzeln: Nur normale Motivefi u n dVerl#und einzeln: Nur kinstliche
Motivefi wird die Anzahl Schaltungen Uberschétzt, da durch die Aufteilung der
Anzeige auf die beworbenen Produkte kinstlich eine Vielzahl von Schaltungen
' Werbund einzeln geschaffen wird.

€ blun Dachmative

i Alle
Méchte man, dass eine Anzeige zwar produktgenau ausgewiesen wird, die

Kennzahl Anzahl aber wie in der Verbundsicht gezahlt wird, so kann in WizzAd
Professional die Option AAnzahl Schaltungen wie bei Verbund zusammenzahlenfi

W Anzahl Schaltungen wie selektiert werden.
bei Yerbund
zuzammengefasst zahlen

= Mur nomale Motive

M kidnstiiche Mative

[ Werbund an Sicht

ok | Abbrechen

Beispiel:

Aktiviert man in der Auswertungssicht OAVeobuAdnemahtelSech

bei Verbund zusammenz2hlenfi, so wird f¢gr die Weltwoche v
Seite Produkt Firma TCHF Anzahl Volume
Gesamt 23.800 2] 1.500
11 ELMEX ZAHNBUERSTEN GABA AG, THERWIL 4.867 1] 0.333
ELMEX ZAHNPASTA GABA AG, THERWIL 4.867 of 0.333
ELMEX ZAHNSPUELUNG GABA AG, THERWIL 4.867 of 0.333
51 NOKIA 9300 HANDY NOKIA (SCHWEIZ) AG, ZUERICH| 4.600 o] o0.250
SWISSCOM MOBILE BLACKBERRY SWISSCOM MOBILE AG, BERN | 4.600 1] 0.250
Im Gegensatz zum Belegungsplan unter A 3 . VerbuinhNuereikges$ nl iwertlen higvmut zwei anételle

von fuinf Schaltungen ausgewiesen.
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5. Verbund einzeln: Verbund on Sicht

verbund x|

 Werbund zusammengefasst

s , , . . . ~
e In der Produktsicht, d.h. in den Auswertungssichten A/erbund einzeln: Allefi ,
£ Hur Diachmtive A/erbund einzeln: Nur normale Motivefi und A/erbund einzeln: Nur kiinstliche
Motivef wird die Anzahl Schaltungen Uberschéatzt, da durch die Aufteilung der
& Yerbund einzeln Anzeige auf die beworbenen Produkte kunstlich eine Vielzahl von Schaltungen
eschaffen wird.
e hlle 9
" Mur narmale Mative Méchte man, dass eine Anzeige nicht produktgenau ausgewiesen wird sondern
" Mur kiinstliche Mative stattdessen das Dachprodukt, die Kennzahl Anzahl aber wie in der Produktsicht

gezahlt werden soll, so kann die OptionAVer bund on SichtiA sel e

[ &nzahl Schaltungen wis
bei Werbund
zuzammengefasst zahlen

v Werbund on Sicht

QK Abbrechen

Beispiel:

F¢er die Weltwoche vom 1.1. 2006 ANlefimidt i cie rd e®p tSii @ i thx. B aleely U nu a
folgende Belegungsplan rapportiert:

Seite Produkt Firma TCHF  Anzahl Volume
Gesamt 207.9 2 12.639
2 PWC IMAGE PRICEWATERHOUSE COOPERS, ZUERICH 17.800 1 1.000
8 GRETHER'S PASTILLEN DOETSCH.GRETHER, BASEL 6.150 1 0.333
9 BALOISE BANK ANLAGEBERATUNG BALOISE BANK SOBA, SOLOTHURN 14.600 1 1.000
|1l ELMEX MUNDPFLEGE VB GABA AG, THERWIL 14.600 3 1.000;
13 MB MIGROSBANK FINANZEN IMAGE MIGROSBANK, ZUERICH 14.600 1 1.000
15 COOP CITY IMAGE COOP, BASEL 14.600 1 1.000
18 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLAT TBRUGG 6.150 1 0.333
19 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOT ORS/SAAB, GLATTBRUGG 12.300 1 0.667
21 POST PAKETPOST DIE POST, BERN 14.600 1 1.000
22 SCHTIFTI STIFTUNG F.SOZ.JUGENDPROJEKTE SCHTIFTI, ZUERICH 14.600 1 1.000
26 WWF WORLD WILDLIFE FUND WWF SCHWEIZ, ZUERICH 14.600 1 1.000
29 SMIRNOFF VODKA DIAGEO SUISSE SA, RENENS 9.200 1 0.500
33 FERNET BRANCA BITTER CAMPARI SCHWEIZ AG, ZUG 6.150 1 0.333
|51 SWISSCOM MOBILE VB SWISSCOM, BERN 9.200 2 0.500
73 GLOBETROTTER REISEN GLOBETROTTER, ZUERICH/BERN 5.800 1 0.250
81 GALERIE CARZANIGA GALERIE CARZANIGA, BASEL 1.289 1 0.056
HOTELS SCHWEIZ HOTELS SCHWEIZ 2578 1 0.111
MAZ MEDIENAUSBILDUNGSZENTRUM MAZ JOURNALISTENSCHULE, LUZERN 3.867 1 0.167
SCHWEIZ .BERGHILFE SCHWEIZ.BERGHILFE, ADLISWIL 6.150 1 0.333
TWIXTEL SOFTWARE TWIX AG, LENGNAU 1.289 1 0.056
84 ELBAU KUECHEN ELBAU AG, BUEHLER 17.800 1 1.000
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6. Verbund zusammengefasst: Alle

verbunde x|

& Werbund zuzammengefasst

£ Werbund einzeln

o Alle

" Nur Dachmotive Stattdessen werden die sogenannten Dachprodukte ausgewiesen.

% blle
1 Hur normale Motive

£ Wur kiinstiche Mative

W | finzahl Schaltungen wie
beierbund
zusammenaefasst 2ahlen

™ [ erbund on Sicht

0k | Abbrechen

ausgewiesen,

mehr

Im Gegensatz zur Auswertungssicht Verbund zusammengefasst:

als finf

Beispiel:
Fer di e Wel t woche vom 1.1.2006 wird i n der
Belegungsplan rapportiert:
Seite  Produkt Firma TCHF Anzahl Volume
Gesamt 207.922 21] 12.639
2 PWC IMAGE PRICEWA TERHOUSE COOPERS, ZUERICH | 17.800 1| 1.000
8 GRETHER'S PASTILLEN DOETSCH.GRETHER, BASEL 6.150 1| 0.333
9 BALOISE BANK FINANZBERATUNG BALOISE BANK SOBA, SOLOTHURN 14.600 1| 1.000
[11 ELMEX ZAHNPFLEGE-PS GABA AG, THERWIL 14.600 1| 1.000
13 MB MIGROSBANK FINANZEN IMAGE MIGROSBANK, ZUERICH 14.600 1| 1.000
15 COOP CITY IMAGE COOP, BASEL 14.600 1[ 1.000
18 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLATTBRUGG| 6.150 1| 0.333
19 SAAB 9-5 PKW GENERAL MOTORS/SAAB, GLATTBRUGG| 12.300 1| 0667
21 POST PAKETPOST DIE POST, BERN 14.600 1[ 1.000
22 SCHTIFTI STIFTUNG F SOZ JUGENDPRODUKTE SCHTIFTI, ZUERICH 14.600 1[ 1.000
26 WWF WORLD WILDLIFE FUND WWF SCHWEIZ, ZUERICH 14.600 1| 1.000
29 SMIRNOFF WODKA DIAGEO SUISSE SA, RENENS 9.200 1[ 0.500
33 FERNET BRANCA BITTER BRANCA FRATELLI, CHIASSO 6.150 1| 0.333
Is1 SWISSCOM MOBILE PS SWISSCOM MOBILE AG, BERN 9.200 1| 0.500
73 GLOBETROTTER REISEN GLOBETROTTER, ZUERICH/BERN 5.800 1| 0.250
81 GALERIE CARZANIGA GALERIE CARZANIGA, BASEL 1.289 1| o0.056
HOTELS SCHWEIZ HOTELS SCHWEZ 2,578 1 o111
MAZ MEDIENAUSBILDUNGSZENTRUM MAZ JOURNALISTENSCHULE, LUZERN 3.867 1| o0.167
SCHWEIZ.BERGHILFE SCHWEIZ.BERGHILFE, ADLISWIL 6.150 1| 0.333
TWIXTEL SOFTWARE TWIX AG, LENGNAU 1.289 1| o0.056
84 ELBAU KUECHEN ELBAU AG, BUEHLER 17.800 1| 1.000

In der Auswertungssicht A/erbund zusammengefasst: Allefi werden die Verbund-
werbeschaltungen fir zwei bis fiinf Produkte nicht produktgenau ausgewiesen.

Neben den Dachmotiven werden in dieser Sicht auch die Werbeschaltungen
bei welchen ein einzelnes oder
(Produktsortiment) beworben werden sowie Imagewerbeschaltungen.

Produkte

Sicht
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Beachten Sie, dass in der Verbundsicht die Verbundwer beschal tungen beim Auswei s
korrekterweise nur einmal gezahlt werden.

6. Verbund zusammengefasst: Nur Dachmotive

a

* erbund zuzammengefasst

" Alle Auch in dieser Sicht werden Verbundwerbeschaltungen fiir zwei bis finf

% Mur Dachmative Ii’rodukte nicht produktgenau ausgewiesen. Im Gegensatz zur Auswertungssicht

A/erbund zusammengefasst: Al | evérden in dieser Sicht nur die

Verbundwerbeschaltungen ausgewiesen. Werbeschaltungen fiir ein einzelnes

" Verbund einzehn oder mehr als funf Produkte (Produktsortiment) ebenso wie Imagewerbung
£ Al werden Uberhaupt nicht ausgewiesen.

£ Mur normale Mative

= Mur kinstliche Mative

I &nzahllSchaltungen wie
bei Werbund
zuzammengefazst 2ahlen

[T erbund o Sicht

0k Abbrechen

Beispiel:

F¢er die Weltwoche vom 1.1.2006 wird in der Sicht AVerbu
Belegungsplan rapportiert:

Seite  Produkt Firma TCHF Anzahl Volume
Gesamt 23.800 2 1.500
11 ELMEX ZAHNPFLEGE-PS GABA AG, THERWIL 14.600 1 1.000
51 SWISSCOM MOBILEPS SWISSCOM MOBILE AG, BERN| 9.200 1 0.500
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5.3.11Filter i Eigenschaften

Uber diese Schaltflache innerhalb der Filter-Fenster kénnen Sie auch nachtraglich in die Zusammensetzungen
definierter Operanden einsehen. Daflr markieren Sie den jeweiligen Operanden aus der Filterverknipfung und
best2atigen die Schaltfl2ache AEi g &udanczhvarfder ©pefand d&fimiest wirdew e i |
offnet sich daraufhin und zeigt die urspriinglich ausgewéhlten Elemente als definierte Filtervorgabe fur den
Operanden an.

Neben dieser Ansichtsfunktion lassen sich vor allem aber noch Anderungen in den urspriinglichen Operanden-
Definitionen vornehmen. Insbesondere bei Anderungen in sehr komplexen Filterdefinitionen bedarf es dann keiner
vollstandigen Neudefinition des zu bearbeitenden Operanden. Sie stellen dann lhre Filterkorrekturen und inhaltlichen
Ergéanzungenilber AEi genschaftenf ein.

Filter ‘ Layout | Optionen | Kopf-\Fulizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Graph | Kommentar |

Zeitraum  Markk |Med|a |

 Operanden [~ Freeze
Dirmension Fact | Attribute ‘ Zeit | |
——— —
iy - 3(AUDIAG, INGOLSTADT, BWW GROUP, MUENCHEN, DAIMLER CHEYSLER, STUT T GARTHND Fact Loschen .
Produl | Be TS oTETe: T Eigenschaften
Eigenschaften’
Alles loschen |

Unterment zur Ansicht und Veranderung definierter
Eigenschaften des Operanden

_|=
Dimersion | ——
-~
8 Marktsystematic EIEXT BIEL /" Element | schablone | N\
- Marktsystematik == 5 "
B Witschaftsbsrsich Schablane = ||Fima ] o 3 Firma
= £ Gruppe 0: Firma Firma Lz A AUDI AG, INGOLSTADT ]
- Famiic D Es \ 2 [BM GROLIP, MUENCHER
= @ Produks 1 [MOLINE (FUROPA) LONDON 109010 3 |DAMLER CHRYSLER, STUTTGART
& votiv 2 |'S'KOCH PRODUCTS FRIEDRICHSDF 113236
UND ODER wcHr | ( - Fia 3 |+15 CENTAR TELEFON-DIENETE 184532
2 Postieizan 4 |01051 TELECOM, DUESSELDORF 623432
T8 Herstele Nation 5 |01058 TELECOM GMEH, DDF 622186
& Hosndlerkenrzeichen 6 |0800-GESPART, MEDERFLELLEACH 616230
7 |089 JoBS DE, MUENCHEN 61442
B |DWOIRERCARRET LUSTUSRKAEL 43333
5 |1 A GASTRONOMIE, SCHWERIN 632805
0|1 A KUECHENSTUDIO, BARLEBEN 612504
|1 A WUECHENSTUDIS UDESTEDT 154847
121 PLUS INFORMAT. SPEYER 621088
13_|1 PRMUS PR KOLLEKTIV-WERBLING 134838
4|1 STOP-TOYS, KOWLOGH GE |
5|1 %1 ATLANTA-GRUPPE. BREVEN 3540 26105
6|1 ¥16. STEPHANSKIRCHEN 151674 18307 —
17 |1+1 HOLDING GMBH. MONTABAUR 5777556410
18 |1+1 INTERKET &G, MONTABAUR 102666 156410
13 [1+1 MULTIMEDIA GMBH, ZWEIBRUESK 131437 6452
20 [1+1 PENNY DIALOG, HEUSENSTAMM 151098 63150
21_[1+1 PURETEC, MONTABALR 102651 56410
22 [1+TEXTIL, SUHL 176184 G828
25 [1,2,3 MULTIVEDIA, 188136 0
34|12 3. MMOBILIEN, FEUCHTWARGEN 630353 181555
25 |1 DT DUPLO-BOERSE  Wial DENBUCH 6121 AT
6|1 DT ZENTF PROGTATHYA.G PART 140115 83457
37_|1 FC DVNAMO DRESDEN, DRESDEN 13774068
28_|1 FC HANSA ROSTOCK, ROSTOCK 191007 18055
23 |1 FC KAISERSLALT VS B.DUERKHM 190025 67098
0|1 FCKOELM, KOELN 158243 50674
311 FC MACDEBURG 616234 39114
32 |1 FC S4ARBRUECKEN, S AARBRUECKEN 127433 86111
33 |1 FCUNION BERLIN sle2s2 3555
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54 Filter-Unt erregister AMedi af

Arbeits-Fenster i Filter-Unterregister Media

R Datei EBearbeiten Ansicht Editorsn  Batch Finance Tools Fenster Hife
0= u x: E & % '- b ﬁ v ? KundanF\Ital'ITENielsen Media Research GrbH j

[ Reportl |
Filter |I_ayout | Optionen | KopF-iFulizeilen | Ergebnis | Betichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukfionsblatt | Graph | Kommentar |
Zeitraum | Mar(Media DZu—,l'Abgangsstatistik | Lose Beilagen |

— Operanden
Dimension | Fact | Aurbote | Zet |

tediengattung - 1{FERNSEHEMN) ODER tediengatiung - 1{TAGE SZEITUNG)

o | oper | o | { | )

Die Funktionsweisen des Media-Filters sind beinahe identisch mit denen des Markt-Filters. Zur Definition der
Operanden im Media-Filters verfahren Sie wie in den Filter-Definitionen (A siehe Kap. 5.3.1 bis 5.3.7 Seite 28 - 35)
beschrieben. Sobald der Operand ADi me nHilterdedigich autoimgtisch did e n
Mediensystematik, wahrend im Markt-Filter standardm&Rig die Marktsystematik aufgerufen wird. Sie stellen in den
Unterments der Schaltflachen im Media-Filter Operandendefinitionen zur Filterung einer Werbetragerauswahl ein.
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5.5 Filter-Unt er r e ¢Zu-$ Abgangsstatistik

Zu- und Abgangsstatistiken sind vornehmlich fiir Medienanbieter und Vermarkter von grossem Interesse.
Zugangsstatistik: eine Zugangsstatistik zeigt diejenigen Firmen oder Produkte, welche in einer definierten
Vergleichsperiode (z.B. Vorjahr) nicht auf den untersuchten Werbetrdgern geworben haben, jedoch im definierten
Analysezeitraum Werbung auf diesen Werbetréagern geschaltet haben.

Abgangsstatistik: eine Abgangsstatistik zeigt diejenigen Firmen oder Produkte, welche in einer definierten

Vergleichsperiode (z.B. Vorjahr) auf den untersuchten Werbetrdgern geworben haben, jedoch im definierten
Analysezeitraum keine Werbung auf diesen Werbetragern geschaltet haben.

Mit WizzAd Professional kdnnen Sie eigene Berichte layouten, welche Uber Zu- und Abgange informieren. Gehen
Sie wie folgt vor:

1. Definieren Sie im Medienfilter, fir welche Werbetragerauswahl Zu- bzw. Abgéange ausgewiesen werden sollen.
2. Aktivieren Sie im Filter Zu-/ Abgangsstatistik das Optionsfeld Aaktivierenfi .

3. Definieren Sie, ob Sie Zu- oder Abgange berechnen mdchten.

4. Definieren Sie, ob Sie die Zu- bzw. Abgénge von Produkten oder von Firmen berechnen méchten.

5. Definieren Sie, ob die Zu- bzw. Abgénge berechnet werden soll pro:

- Werbetrager, welcher im Medienfilter enthalten ist

- Mediengruppe, welche im Medienfilter enthalten ist

- Mediengattung, welche im Medienfilter enthalten ist

- fur den gesetzten Medienfilter als Gesamtes.

6. Definieren Sie den Vergleichszeitraum, fir welchen Sie die Zu- bzw. Abgange berechnen mdchten.

7. (Optional) Definieren Sie, basierend auf welchen Zeitschienen die Zu- bzw. Abgénge berechnet werden sollen.

8. Layouten Sie lhren Bericht wie gewiinscht.

Fortsetzung auf der nachsten Seite
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[ adExClient - [Report1]

[R Datei Bearbeten  fnsicht

= ™ S EEY ) ik & = '.' e ﬁ- 5 KundenFilter:IE Media Focus Mitarbeiber

Editoren  Batch  Finance  Bearbeitungsopbonen

Fenster  Hilfe

[ Reportl |

Filker |Laau:|ut | Optionen | kopf-\Fulizeilen | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instruktiorsblatt | Kommentas |

Feiraum | Markk | Media = Zu-fabgangsstatiskik | Lose Beilagen |

F aktivizren

2

| Zu-oder Abﬁsslatia{ik?

% Fugangzstatistik
" Abgangzstatistik

3

— ZU-f8bgange wor;

Die Zu-/Abgange werden berechnet pro:

7= Produkten
™ Firmen

4

i~ werbungteibender

= webetiager
" Yerlag

™ Medisnuntergrupps

™ Wedienguppe 5

= Mediengattung

™ Gesamt

— Zudangzpeiode: [m Zeitraurnfiker haben Sie de Seitperiode defiviert, in welcher die Zugdnge
stathgefunden haben. Definieren Se hier den Yerdeichszeitraum, beziiglich dem die Zuginoe
berechnet werden zollen.

¥ “orjahiesperiods: Zeivaumfiler - 12 Monate

% Standait-Zeitschiener

£ Sluncen

6
Tag Monat Jar Tag Monat Jahr
| =] Jan 2] f2ms =] bis: | =] = 7|
v Mo ¥ Di I Mt ¥ Do ¥ Fr ¥ 5a ¥ 5o
| ZatgegmentUse ?

s aoon- U sdha s Alle avsmahlen | Lo o0 - o 5=ha ﬂ blle ausmallen |
060000 - 08 59.59 0:00:00- 015259 —
030000- 125355 [200:00- 025353

130000- 165355 [3:00:00- 035555

17.0000-1353:353 O 00:00 - 045353

20:0000- 225359 C5:00-00 - 0552559

230000- 005355 ;I (B 0000 - 0652353 ;I
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56 Filter-Unt er r e gdsesBedageni

Ab Januar 2005 sind im Printbereich fir ausgewahlte relevante Titel die sogenannten losen Beilagen (ohne eigenen
Tarif) beriicksichtigt.

UberdenFiterALose Beilagenfi wird gesteuert, ob mit oder ohne

[#] adExClient - [Report1]

R Datei Eearbeiten Ansicht  Editoren  Batch  Finance  Bearbeitungsoptionen  Fenster  Hilfe

=™ B i lee 8 2% T KundEﬂFﬂter:I%MediaFncusMitarheiter

[ Reportl |

Filket )aynut | Sptionen | Kopf-yFulzeilen | ErgeWFn | Rechtevergabe | Instrukkionsblatt | Kommentar |

Zeitrauw-&—rmmaﬁgswk Lose Beilageﬂ)

,mchten Sie mit oder ohhe loze Beilagen auswerteris
% Ohne loze Beilagen

Z N\

" Mit Lozen Beilagen

Mur loge Beilagen

Option Ohne lose Beilagen:
Dies stellt die Standardeinstellung dar. Ist diese Option ausgewahlt, so werden keine Beilagendaten ausgewertet,
d.h. Werbeausgaben fiir Beilagen werden von der Auswertung vollstédndig ausgeschlossen.

Option Mit losen Beilagen:

Wird diese Option aktiviert, so werden in der Mediengattung Print bzw. in den Mediengruppen Tages-, Regionale
Wochen- und Sonntagspresse, Publikums-, Finanz- und Wirtschaftspresse sowie Fachpresse und Spezialpresse
neben den klassischen Anzeigen auch die Beilagendaten ausgewiesen.

Option Nur lose Beilagen:
Bei dieser Option werden in der Mediengattung Print nur die Beilagendaten ausgewiesen, d.h. die klassischen
Anzeigen werden von der Auswertung ausgeschlossen.

Wichtig:
Die Option ANur lose Beilagenfi hat nur Auswirkungen darauf, was im Printbereich ausgewiesen wird.
Werbeausgaben der anderen Mediengruppen, wie zum Beispiel TV oder Plakat werden nach wie vor ausgewiesen.

Soll ein Bericht ausgewertet werden, der nur und ausschliesslich Werbeausgaben fiir lose Beilagen zeigt, so muss
zusatzlich im Medienfilter eine Einschréankung auf die Mediengattung Print vorgenommen werden.
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Indem Regi st er  bestmmmenuSiemit Hilfe des Auswahl-Fensters oder des Kontextmenis der rechten
Maustaste, welche der gewiinschten Datenkriterien aus der Markt- und Mediensystematik (Dimensionen, Fakten,
Objekte, Eigenschaften) in den Zeilen und Spalten der Ergebnistabelle ausgewiesen werden sollen.

Sie legen mit der Datenanordnung in Zeilen und Spalten die Optik der Datenausgabe fest, unabhangig von der Gber
die Filter definierten Datenbasis.

' ber das Reqgutsit ek° Mineary Sie sich bei dem Zugriff auf
Berichtslayout-Schema vorab ansehen, ohne die Ergebnisberechnung erst gestartet haben zu muissen. So
gewinnen Sie schon einmal einen optischen Eindruck daruber, welche Datenkriterien aus der Markt- und
Mediensystematik in Zeilen und Spalten und in welcher Abstufung ausgewiesen werden.

Arbeits-Fenster i Registerblatt Layout

B \EReportz |% kundensystematiken | = Sondersystematiken [ schulung 01 |

Filtes | Layout ||(l|:uti0nen | Kopf-\Fulizeilzn | Ergebnis | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Inskroklionsblatt | Graph | Kormenkar |

Berichtslayout:
Jahr L
Spaltendefinition
hlediengruppet llediengruppe2 hMediengruppes P .
Produktgruppe | Produktsegment] _produkt TCHF Yolume TCHF  © Wolume TCHE | olume  @us Zeitraum-
Gesamt T systematik,
Produktgruppet Gesamt L

Produktgruppe! ¢ Produktsegment!

raduldogypet ¢ Produktsegment!
wrroduktoruppe! | Produktsegment?
Produktgrupped  © Produktsegment2
Produktgrupped  © Produktsegment2

—Pradttsegment2
Gruppel  © Produktsedgment3
Produktgruppe!  © Produktsegment3

v
=l
%

Layout-Definition i Was ist zu tun?

1. Das Regi dayeutib |vaitrtd Age° f fnet

Bracplkiorup) ‘Produktsegme§3
Proviuktoruy p Produktzegmert2
Produktgruppet Produktzegment2

Procuktgruppet Produktsegment2
7 I Produktgruppet Produktsegment3 Procuktt

2. ImAuswahl-Fenster mar ki er e Dim&enseon d
einfligenn .

3. Uber das Drop-Down-Menii wahlen Sie die Systematik aus,

- deren inhaltliche Dimensionen Sie zur Layoutgestaltung
& Alle Systematiken bendtigen, z.B. Marktsystematik.
=il Alle Systematiken 4. Markieren Sie mit der Maus die gewiinschte Dimension
-l Marktsystematik und ziehen Sie zuerst alle Zeilen- und Spalteninhalte per
=3 Branche Drag&Drop-Funktion in den

=7 Produkkgruppe "

grauen Zeilen- oder Spaltenrand des Layouts (Kreuz

sollte erscheinen),*

{23 Motiv z.B. Di mensvi on AGr upp e finde Zelen drel r
Di mensi on AJahrfi aus der Zei trau

=7 Produktsegment

EID Firma
=-{ Postleitzah 5. Fur eine Gesamtsummenberechnung der Zeilen oder
~+{ Hersteller Hation Spalten fiigen Sie einfach tber das Auswahl-Register

(3 Haendlerkennzeichen Apezielle Objekte einfligeni das Berechnung

-l Mediensystematik o -~ .
A m mme A i n.

&+l Andere Systematiken Gesamtsu € €

-l Zeitraumsystematik 6. AbschlieCend besti mmenFa8s e au

-l Basic Zeitraumsystematik einfigeni per Dr i wdédher ®ateneinheit die

[ern T L T SR SR 1 Y

Werbeinvestitionen im Ergebnis ausgewiesen werden sollen.

" Dimension einflgen | Fact einfigen | Speziells Objekbe einfi
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*Die Anordnung der Dimensionen als Spalten-und Zeileninhalte ist abhéngig von der Platzierung per Drag&Drop.
Il Der Mauszeiger muss im Layout immer um eine Spalten- oder Zeilenebene hoher () als die gewlinschte
Positionierung der Dimensionen gesetzt werden.

Daraus folgt, dass der Mauszeiger bei einer gestuften Zeilen- oder Spaltenanordnung von mehreren Dimensionen
nicht nur in den grauen Randbereich gezogen werden muss, denn dann wiirden im Ergebnis alle Dimensionen ohne
Bezug zueinander untereinander aufgelistet werden. Durch die gestufte Darstellung wird der Bezug der
Dimensionen zueinander integriert (z.B. hier fir die Zeileninhalte: alle Produkte und Familien pro Gruppe).

6.1 Anzeigeoptionen

Sobald Sie sich auf der Funktionsebene einer Dimension bewegen, sei es Uber das Einfugen von speziellen
Objekten, einer Gesamtsumme oder einer Dimension selbst, kdnnen Sie Uber eine Checkbox im Kontextmenu (am
schnell sten zug?2nglich ¢ber Doppelklick auf die Dimensi
Dimension als zusammengefasste Summe angezeigt werden soll. Fir die Ergebnisdarstellung lassen sich dadurch
Zwischensummen definieren, falls eine gestufte Darstellung von Dimensionen vorliegt.

Zuvor im Layout eingefligte Dimension, auf welche
sich die Anzeigeoption in diesem Fall bezieht.

*. Dimension Eigenschaften

i ensinr( Enzeigenptionen >

me Dimenzion: — Firma

— FeNeigenzchaften Anzichtoptionen

Avsgewahlte Attribube:

[Firna | Hinzufugen
EntFernen i : oy
¥ Summe oberhalb der Zeilen anzeige
Leerspalten ) -
[ Keine Sortiemng

nach oben [~ &lle Elemente dieser Stufe anzeigen
nach unken

¥ Summe anzeigen

Sortieren nach:
[wFirma

[IFirma Code
[Hersteller Mation
[1PLE

0 Copyright Media Focus Seite 57/109



 Feldeigenschaften hinzufliigen

StandardmafRig wird die voll ausgeschriebene Dimensionsbezeichnung im Ergebnis angezeigt, z.B.
Medienuntergruppe Fachpresse. Falls andere oder zusétzliche Kriterien der Dimension ausgewiesen werden sollen
(AAusgew2hlte Attributed), k°nnen diese
Nation, PLZ , Di mensi onscode | aut Dat enbank, Abk¢rzung
Dazu klicken Sie auf den Button AHinzuf¢sggenh
verfligbaren Kriterien (Attribute) Ihre Auswabhl.

der
und

j ewe i [zB. Hegstellerr
MP dtc.e ngr
mar Ki e

-+, Dimension Eigenschaften

Dirnension P.nzeigeoptic-nen|

1. Klicken Sie auf den
But tHnaufiend .

MWame Dimension:  Firma

2. Markieren Sie im
Untermeni aus den flr

— Feldeigenschaften Anzichtoptionen

Ausgewahlte Attibute:

Firmna

Entfernen
Leerspalten

nach oben
nach unken

Sartieren nach:
Firrma

[ |Firrma Cade
[Hersteller Mation
[FLZ

™ Summe anzeigen

™ Summe oherhalt der Zeilen anzsigen

[ Keine Sortierung

[ &lle Elemente dieser Stufe anzeigen

Hersteller Mation

PLZ Abbrechen |

%, Dimension Eigenschaften

Dirmension nnzeigeoptionen|

die jeweilige Dimension
verfligbaren Kriterien
(Attribute) ihre
Auswabhl, z.B. Firma
Code.

3. Bestdtigen Sie lhre

Aus wah DKimi t

Mame Dimension: — Firma
— Feldeigenschaften Angichtoptionen
Ausgewahlte Attribute:
Firna Hirzufugen
M I” Summe arzeigen
m ™| Summe oberhalb derZeilen areeigen
Leerspalten
# [~ Keine Sortising
nach oben ™ Alle Elemente dieser Stufe anzeigen
niach unten
Sartieren nach:
[w]Firma
["|Firma Code
[ 1Hersteller Mation
[(PLZ
i Sortieren nach
Falls mehrere Dimensionskriterien

(AAusgew?2hlte

At tr

vom Standard abweichende Sortierkriterien schon vor der Ergebnisberechnung bestimmt und mit dem Report
abgespeichert werden. Ansonsten werden die Daten dieser Dimension in alphabetischer Reihenfolge untereinander
aufgelistet. Anwendungsbeispiele waren einerseits fur Suchvorgédnge die Sortierung nach Motiv-Code statt der
automatischen Sortierung nach Motivtitel oder andererseits eine Sortierung nach Mediagattungs-Code. Anstelle
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einer alphabetischen Reihenfolge der Mediagattungsbezeichnung stiinden dann die Print-Gattungen zusammen-
hangend direkt untereinander.

7. Layout-Elemente und Funktionen des Auswahl-Fensters

Uber die drei Registerblatter im Auswahl-Fenster (untere Bildhalfte) werden die Datenebenen bestimmt, mit denen
Sie per Drag&Drop-Funktion das Berichtslayout (im Register Layout des Arbeits-Fensters A siehe Kap. 6. Seite 54)
schnell und einfach gestalten kénnen.

7.1 Dimension einfligen

Auswahl-Fensteri Re g i sDimemsiodeinfiigenf

o 188 Alle Systematiken € Auswahl-Fensteri Systematiken
=434 Branche \ 2. Wéhlllen. Sie lber da.s Drpp-Down-
- Menu die Systematik mit den
gewulnschten Dimensionen zur
Layoutgestaltung aus.

Produkkgruppe

> Auswahl-Fenster i Ansichts-Fenster

o mit strukturierter Aufstellung der
u-]':_:u ) inhaltlichen Dimensionen Ihrer jeweils
= Herstelle.r Rlation zuvor ausgewahlten Systematik.
% | -1 A Haendlerkennzeichen J| 3. Ubertragen Sie per Drag&Drop-
&= S Cimension ein@ Fact einflgen | Speziele Objekte einfligen | Funktion jede Auswahl aus diesem
Bereich des Auswahl-Fensters ins
T T Layout-Register des Arbeits-Fensters.

Auswahl-Fenster i Registerblatter

1. Mar ki eren Sie das Regi st,umaufden Direensionen versehiederfer;, g e n fi
Systematiken die gewlinschten Layoutbestandteile auszuwéahlen. Durch die Aktivierung dieses Registers werden
im Auswahl-Fenster eine Verzeichnisstruktur der Nielsen-Systematiken sowie ein Ansichts-Fenster angezeigt.

7.2 Fact einfigen

Auswahl-Fenster i Register Aact einfligenfi

*| lcHF ad Anzahl va

! w1 cHE ¥ Anzahl W1 Absolut
1.5 TCHF 1.5 Anzahl v Index
= 4 TOHF wd Anzahl v %
1.5 MICHF 1.5 Yolume
= $ w1 MCHF wd Yalume v

1.5 Brutko %1 Absolut 1.5 Yolurne W1 Absolut
1.5 TCHF Absoluk 1.5 Yolurne W] Index
$ MCHF Absalut b valume v %%

1.5 Brutko %1 Index

$ Brutko vl e

1.5 anzahl

/\
Dimension einFUgen( Fact einfligen DSpezieIIe Cbjekte einfigen |

[ AuswahlFenster
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Uber das Regi st er A F afcsteherm Ihmen fiig dien Layoutgestaltung verschiedene Datenausweisungs-
kriterien zur individuellen Zusammenstellung zur Verfugung. Mit den Facts bestimmen Sie, in welcher Dateneinheit
die Bruttowerbeinvestitionen im Ergebnis ausgewiesen werden (als absolute Betréage, Prozentwerte oder Index in
CHF/TCHF, Anzahl, Volumen, jeweils fir den definierten Zeitraum und den jeweiligen Vorjahreszeitraum/VJ).
Treffen Sie Ihre Auswabhl fiir das Arbeits-Fenster Giber die Drag&Drop-Funktion.

Die Auswahl mehrerer zusammenhangender Fact-Elemente erleichtert Ihnen die zusatzliche Tastenkombination
STRG-Shift. Fir eine Auswahl mehrerer unzusammenhangender Fact-Elemente betatigen Sie zusatzlich die Taste
STRG.

Alternativ zur Drag&Drop-Funktion kdnnen die Facts auch nach der Markierung von Spalten und/oder Zeilen im
Navigationsbaum der Report-St r ukt ur ¢ber das Kontextmen¢ der recht
und Uber Checkboxen ausgewahlt werden. Das Kontextmenii fiir die Facts mit der rechten Maustaste funktioniert

auCerdem auch innerhal b de s-FeRsteg Ergstheides Sie) Weicleader trdi Altermativem b e i

von Programmbedienung Ihnen am ehesten entspricht.

7.3 Spezielle Objekte einfligen

Auswahl-Fenster i Register Spezielle Objekte einfiigenii

2 4 0O @ 8 B § &

Gesambsumme Benutzerde...  Belegung  Werbedruck. .. Curch Berechnung  Anzahl der Summe der
Shufe Fackaré.,.. Elernente Elermente

i
]

Ens

swahlf

AU

Cirmension einfigen | Fack einfigen ezielle Obj SREZEE Eillitgen

Das Regi st er ASpeziell & Qmfalsise wiomfdedemi erte Einheiten

verschiedene Programmanwendungen (Formelberechnungen, Dateneigenschaften und Dimensionsbezlige) sinnvoll
miteinander kombiniert und verknupft wurden.

Alternativ  zur Drag&Drop-Funktion kdnnen die speziellen Objekte auch nach der Markierung von Spalten
und/oder Zeilen im Navigationsbaum der Report-Struktur Gber das Kontextmeni der rechten Maustaste aufgerufen
werden. Das Kontextmenu fur die Objekte mit der rechten Maustaste funktioniert auerdem auch innerhalb des
Regi st er s AL ayFenster.fEntschmided Bid, eeélchesder drei Alternativen von Programmbedienung lhnen
am ehesten entspricht.

7.3.1Gesamtsumme

Das spezielle Obj e k't A Ge s a nstelit eine eigefie Dimension fiir die Layoutgestaltung dar. Sie bezieht ihre
Zusammenfassung auf den Berichts-Filter bzw. auf die hierarchisch tibergeordnete Dimension. Positionieren Sie das

Objekt AGesamtsummef per [ht-Faegn&sDireorp ianu SR edgeins tAeurs wlal ay out fi

einer benutzerdefinierten Stufe (A siehe Kap. 7.3.2 Benutzerdefinierte Stufe Seite 59), die eingeschréankt wird durch
die Positionierung des Objekts in den Zeilen oder Spalten des Layouts. Uber das Kontextmenii (Doppelklick auf das
Objekt) kdnnen Sie diesem Objekt auch eine andere Bezeichnung geben.
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Filker fayout | Opfionen | Kopf-\Fulizeilen |

Gesant | Anzeigeoptionen I

Einschalt Tag : Anzahl Firme

We
a@ Cesamt )
(e DEfraegeT

Erhetrasoer

Erhetrasger

Zeilen

oK I Abbrechen bernehmen

7.3.2Benutzerdefinierte Stufe

Uberdasspezi el |l e Obj ekt ABe n stelenSie sich imit Hilfe won flogischen @peratéren (UND,
ODER, NICHT) aus allen verfigbaren Filtermerkmalen individuelle Kombinationen von verknlpften Operanden
zusammen. Bestandteile aller Systematiken (Zeitraum, Medien, Markt, Sondersystematiken) und deren
Dimensionen sowie Facts, Merkmals- (=Attribute) und Zeitraum-Filter kdnnen Uber die logischen Operatoren
miteinander verknupft werden. Diese Verknipfungen bilden Bedingungen zur Dateneinschrankung wie bei den
Filtern. Der Unterschied besteht jedoch darin, dass diese Dateneinschrankung lediglich fir diese eine Stufe des
geodffneten Berichts gilt. Im Gegensatz dazu bezieht sich eine Filtereinschrankung auf alle Daten des aktuellen
Berichts.

Uber benutzerdefinierte Stufen besteht die Mdglichkeit, zusétzlich Zwischensummen von einer Dimension zu
erstellen. Die Dimension selbst bleibt davon unberihrt und kann daher trotzdem, getrennt von der Zwischensumme,
komplett ausgewiesen werden.

Die benutzerdefinierte Stufe kann im Gegensatz zur Sondersystematik nicht eigenstandig (A siehe Kap. 10.
Benutzerdefinierte Systematiken Seite 74) abgespeichert werden, sondern nur in Verbindung mit dem Report, in
welchem sie erstellt wurde. Daher kann auf diese individuelle Verknlpfung auch nur Gber den mit ihr verbundenen
Report zugegriffen werden. Sie kann jedoch nicht wie eine Sondersystematik fir einen anderen Report genutzt
werden und bleibt an den Report, in dem sie definiert wurde, gebunden.

Beispiele fiir benutzerdefinierte Stufen:
- RTL Sender (Werbetrager-Elemente der Mediensystematik RTL, RTL2, Super RTL),

-nur30-35 Seke¢nder (¢ber die Dimension Spotl2ange aus AAnder
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Untermeni zur Definition der benutzerdefinierten Stufe

. Ranutzardafiniarte Stufe Eigenschaften

Fenutzerdefinisrte Stufe | Anzeigeoptionen |

Custarn ) 4—|?_!
Fact | Attribute | 3
Lischen
Eigenschaften
Alles lschen
| oper / NICHT | { | t’x—l‘l_‘ NP —
u | u
Dimension einfiigen | Zeitraum | von Operanden
&8 &l Systemnatiken TllEsr 32 I j ji=Mm| kann eine
E?g_‘:n;hz " 21 sehablane: B.eSt.Immung
1 Froduktoruppe o PrOGn - hinsichtlich
: E"%'__ {P:rID iﬁ';tjsftme”t 241036 (RREAITLd Code Dimension und
g o Fima 1 [FHVPE TONTRAEGER 262942 DINOD MUSK Zeitraum entweder
2 Pastieitzahl 2 lams DAMEN-HALTPFLEGE-SERIE 23304 SCHULTEC Uber die
; @8 Hersteller Nation | T3 |iams HIGH PERF CO-LECTINE 3 640020 SCHULTET .
@ Haerdierkernsichen 4 [IGMS NIGHT COLUAGEN ARTI FALT 563894 SCHULTET Kontextmenus der
! y 5 |IaMS PEARL TOLCH CREME BE3330  SCHULTET Schaltflachen im
-l Mediensystematik i R B SRS v T Tven
-l Andere Systematiken =l | | » W, Oberen_ Fenster
= oder mit
=f oK | K Abbrechen | Drag&DrOQ-
= =~ = e Funktion aus
T &5 | & T 0§l Eunktion
=) il @ ™ i EI diesen Auswahl-
Gesamtsummme| Benutzerde.., | EBelequng  Werbedruck... Durc!j Berechnung  Anzahl der Summe der fenstern erf0|gen.
Stufe Fackgré,.. Elemente Elemente

Definition Benutzerdefinierte Stufe 1 Was ist zu tun?

1. Sie haben das Register AL ay®hjteik tge®RH e muettz eurndde fdiar
Drag&Drop aus dem Auswahl-Fensteri m Regi st er AL ay.dadurihwrdesni t i oni
Untermenu aktiviert, in dem die benutzerdefinierte Stufe als Formel aus Operanden und logischen
Verknipfungen zusammengestellt wird.

2. Vergeben Sie einen Stufen-Namen, der im Layout und im spateren Ergebnis diese Stufen-Definition
kennzeichnet.

3. Definieren Sie Uber die Schaltflachen dieses Fensters die inhaltliche Zusammensetzung des/der
Operanden, aus dem/denen Ihre jeweilige benutzerdefinierte Stufe besteht. Uber die Schaltflachen
stehen Ihnen vier verschiedene Datenkategorien zur Dateneinschrankung zur Verfugung.

3.1 Beinhaltet die Stufe eine Dateneinschrankung hinsichtlich der Inhalte/Stufen aus Systematiken

(Markt-, Medien-, Sondersystematik), wird diese Bezugsdimension Uber die Schaltflache
A i me n s ausgeviahlt oder alternativ iiber die Drag&Drop-Funktion aus den beiden Fenstern in
der unteren Bildflache (A siehe auch Kap. 5.3.1 Operand Dimension Seite 28).

3.2 Bendtigen Sie einen GroRenfilter als Datenkriterium (z.B. Top 10), wéhlen Sie im Untermeni der
Schal t fl 2 c dieDireRsioe ung die Dateneinheit der Werbeinvestitionen, auf die der
GroRenfilter angewandt werden soll. Bestimmen Sie eine Kriteriumsbedingung ( z. B. Abest f
und tragen Sie in das nummerische Eingabefeld einen konkreten Grenzwertein(z. B. A10fd f ¢

3.3 Fur eine Dateneinschrankung tber zuséatzliche Merkmale auf Schaltungsebene stellen Sie im
Untermeniider Sc hal t f | 2 ¢ h eBedifyingen alsomathenfatische Verknipfungen
zwischen Attributs-Operanden zusammen (A siehe auch Kap. 5.3.6 Attribute Seite 34).

34Di e Schaltflache AZeitraumi kommt d Zeitraunbegnenzirign s
nur fur diese Stufe wiinschen. Diese darf jedoch nicht mit einem etwaigen Zeitraum-Filter fir den
gesamten Bericht im Widerspruch stehen (A siehe auch Kap. 5.3.7 Zeit Seite 35).

4. Sollte lhre benutzerdefinierte Stufe aus mehreren Operanden bestehen, wahlen Sie jeweils nach jeder

D copRigRraBdersRefinition die bendtigte logische Verkgisrivng (UND, ODER, NICHT).




7.3.3Belegung

Mit der Funktion des spezi el | en Ob | e ketstellen/SieeAnalysen auj der Schaltungsebene eines
Werbemittels (=Belegungsdaten). Hilfreich sind Tabellenlbersichten dieser Art fiir alle Suchvorgange in den
Datenbestdnden (z.B. Welche Eigenschaften besitzt der Motiv-Code 821139?) und fiur Auswertungen hinsichtlich
spezieller Formateigenschaften einzelner Schaltungen (z.B. Belegungsdaten-Analyse Uber: Wann lief ein bestimmtes
Werbemotiv in welchem Werbetrdger?, Welche Anzeigen (GroRRe, Farbe und Produktgruppenzuordnung) wurden in einer
bestimmten Ausgabe mit welcher Platzierung geschaltet?, Welche Spotlangen wurden bisher fir ein Produkt xy fur welches Motiv
bevorzugt?) .

Dafur wahlen Sie verschiedene Kriterien aus den Systematiken (z.B. Produkt aus der Marktsystematik, die Merkmale
Spotlange, Grolle, Farbe und Position aus den Attributen, Datum und Uhrzeit gelaufener Spots aus der Zeitraumsystematik,
Werbetrager aus der Mediensystematik) aus. Diese Kriterien dienen im Ergebnis als Spalteniiberschriften fur jede
Schaltung pro Zeile und identifizieren damit jede Werbe-Schaltung (Anzeige oder Spot) im Detalil.

FILET e | LALLE | RUD =L EUOEIE | EFUELS | RIS | FELLEVETUAUE | 1SUURLOLSUIELL | ardfin | s |

[] Spalten Belegungsdaten erstellen i Was ist zu tun?

1. Im Medien-Filter definieren Sie das
Medium oder einen Werbetrager, den Sie
auf Schaltungsebene analysieren mdchten.

2.ZiehenSiedass pezi el l e Obje
einf¢sggenfi  pe rFuriktioa m&iBr
Zeilen des Layouts.

.

Fortsetzung auf der nachsten Seite

Ll = |
‘g 0 il i E
Autzerdefinierte EBelegung Werbedruckverteilung  Durch Fackgriifie Eerechnung Anzahl der Elemente  Summe der
Stufe gefilterte Dimension

infiigen  Spezielle Objekke einfiigen
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Unterment zur Definition von Belegungsdatenkriterien

. Belegung Eigens chaften - |5

Belegung |

————
Alle Systematiken j

£l Alle Systematiken Altribute: Auswahl:
) Marktsystematic Farbe Code Werbetraeger Werbetrasger
=8 Medisrustzrnatik D atum. D atum
Auzgabenummer Ausgabenummer

Firma.Firma s
{0 Agertur Produkt Pradukt
- Spotlaenge Mot Motiv
g Tarif W/ erbeform Werbeform hach unten I
" deBlock Heftumfang.Heftumfang < g5.
g TarlfStun eElod Position der Arnzeige. Position der Anzeige e
Tarifart Seite.Seite

-{Z7 Tarifgruppe
- Zusatz Werbeform
{3 Pasition im Block
{23 Anzahl der Spats im Black
{7 Seite
{23 Heftumfang
{3 Ausgabenurmer
-{Z7) Werbefarm
--{£7) Position der Anzeige
Ei0Engroesse

inengroesse
arbe.Farbe

zeigenhoehe in mm
Anzahl Spalken
Dezimalgroesse
--{A Anzahl Aushaenge
-3 Yerbundkennzeichen
{3 Pasition im Yerbund
{27 Anzahl Objekte im Yerbr
{7 Land
{3 waehrung

-] Zeitraumsystemal AdExClient - [Report1]

(-l Basic Zeitraumsfstematik R Datei Bearbelten Ansicht Editoren  Batch  Tools Fenster Hife

B Kurn, Zeitrpfsystematik £ =
=Aktue\l Eltrau:fnsystamatlk IR= = RLE& s A% v KundenF\Iter:FENuelsen Media Research GmbH =

- Akbydle Zeitraumsystematikikum) B Reportl |

Entierrien | Alle Loschen |

ritzerdefinisrte Systematiken
i Baumstruktur Filter  Layout |Optionen | Kopf-\FuBzzilen | Ergebris | Berichtsinfo | Rechtevergabe | Instrukbionsblatt | Graph | Kommentar |

B Gesamter Report 4 »

=B, Report y
E\ Q_Fi\ter \Werbetraeg Datum Aus| Firma | Pro|Motiv| Werbeform| Heftu | Position der, Seite | Anzeigengroesse Farh( TEUR
3 Zeitraum Werbetracger:  Datumd Auzg Firmal :Prod:Motivi: Werbeformd Heftum:Position der 4 Sete! | Anzeigengroesse! | Farbet!

. Markk Werbetraeger!  Datum?  ‘Ausgl Firma2 Prod:Motiv2! Werbeform?2 ‘HeftumiPosition der &/ Seite? | Anzeigengroesse? ' Farbe2

L) Medien Werhetrasger | Datum3  Ausg Firmad Prod Motiva Werbeform3 Haftum Pastion der A Sefte3 | Anzsigengroessed | Farked
- [ Spalten
L F.

Zeilen

4] |

Fortsetzung: Belegungsdaten erstellen i Was ist zu tun?

3. Wahlen Sie aus den Systematiken die gewiinschten Dimensionen und Elemente. Markieren
Sie aus den jeweils verfigbaren Attributen lhre gewiinschten Kriterien pro Schaltung.

4. Uber die grine Pfeil-Schaltflache ubertragen Sie lhre markierten Kriterien in das Auswahl-
Fenster.

5. Bestimmen Sie die Reihenfolge lhrer Belegungskriterien entweder direkt durch die Reihenfolge
Ihrer Auswahl oder positionieren Sie sie im Nachhinein Uber die vier Schaltflaichen rechts von Ihrer
Auswahl um. Markieren Sie das Kriterium und setzen Sie es jeweils um eine Position rauf bzw.
runter (¢ber die Schaltflachen Anach untenf o
das Ende (Aganz nach untenfi oder Aganz nach o

6. Vor der Ergebnisberechnung bestimmen Sie im Layout lber das s p e z Faetleinféger@ib
die Dateneinheit, in der die Belegungsanalyse ausgewiesen werden soll.
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7.3.4Durch Factgro3e gefilterte Dimension

Mit dem spezi el | en Obj ekt Adurch Fact fiigeh Sie eing eDimersioneeini derenDi me
Elemente (z.B. Firmen) durch GroRenfilter bezuglich einer Dateneinheit/eines Facts begrenzt werden. Die
Dateneinschrankung der Werbeinvestitionen Uber GroRenfilter erfolgt mit Hilfe einer Kriteriumsbedingung an die
Elemente (best, groRer als, kleiner als, im Bereich zwischen) und einer konkreten nummerischen Begrenzung.
GrolRenfilter kdnnen auf Basis jeder FactgroRe (TCHF, Volumen, Anzahl) angelegt werden. Mit diesem Objekt
kénnen Stufen definiert werden, die aus einer Dimension alle Elemente herausfiltern, welche bestimmte Ranking-

(z.B. Toplisten: Top 10 Radiosender) oder MindestgréRenbegrenzungen erfullen (z.B. alle Firmen mit Werbeinvestitionen

von mehr als 1 Mio. CHF). Im Ergebnis werden dann die mit den Kriterien versehenen Elemente einer Dimension
untereinander aufgelistet (z.B. die 10 werbeumsatzstarksten Radiosender untereinander).

Durch FactgroRRe gefilterte Dimension einfligen i Was ist zu tun?

1. Positionieren Sie pe rdur@hrFactgsRegefifterte BimenSidnfiaskzusatAiche
Stufeinei ner Zeil e oder SgyeutitDadurdhevrd eR &mfarnseniieaktigiert,An dem
Sie dieses Objekt definieren.

2. Vergeben Sie einen Stufen-Namen, der im Layout und im spéateren Ergebnis diese Stufen-Definition
kennzeichnet. -

3. Wahlen Sie aus den Systematiken die Dimension aus, auf deren Elemente sich der Filtervorgang
beziehen soll.

4. Bestimmen Sie im Fenster rechts daneben die FactgrofRe (EUR, Anzahl, Volumen) als Dateneinheit
der Werbeinvestitionen, auf welche der GréRenfilter angewandt werden soll.

5. Definieren Sie lhren GroRRenfilter Gber die Wahl einer Kriteriumsalternative und lhrer Eingabe eines
nummerischen Grenz-Werts.

Unterment zur Definition einer durch FactgroRe gefilterten Dimension

.. Dimension by Fact Condition Properties

Dirension by Fact Conditign | Anzeigeopkionen |

Mames]Durch Factgroesse gefilterte Dim$'7|

&8 Alle Systematiken < 3. I

=-42§) Branche =]
E|i:| Produkkgruppe
=7 Produkksegment

- .D Makiy m
=23 Firma /IFac:t < et 4—|§_,L

=7 Postleitzahl

“.-{37 Hersteller Nation < — '

--{27] Haendlerkennzeichen

B Mediensystematik et 0 ——

) Andere Systematiken \ ;

-l Zeitraumsystematik \/
Basic Zeitraumsysternatik,

Kum, Zeitraumsystemnatik,

-l Aktuelle Zeitraumsy stematik
G- Aktuelle Zeitrsumsysternatik{kum)

-l Sondersystematiken ;I 1| | ﬂ
Operanden ﬂ

< ﬁenfsmn | Fact | Attrbute | Zet > | |
of QK o Abbrechen ‘
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I Operanden im Fact-Filter

Uber diese zusétzliche Definition von Operanden in einer durch FactgroRe definierten Dimension kénnen Sie die
Fact-Dimension Uber die Dimensionsebene hinaus einschranken. Als Zusatzkriterium kann ein einzelner Operand
definiert oder eine Formel aus logischen Operanden-Verknipfungen gebildet werden.

Die als Operanden gesetzten Filterbedingungen innerhalb einer Fact-Dimension beziehen sich nur auf diese
Dimension und haben keine Auswirkung auf den gesamten Bericht. Uber die Schaltflachen rufen Sie jeweils die
dazugehdrenden Untermenus auf, in denen Sie lhre Operanden definieren. Der Operand Dimension ermdglicht
zusatzlich zu dem GrolRenfilter auf eine bestimmte Systematik-Dimension die Definition und Anwendung dieses
GrolRenfilters auf eine konkrete Auswahl von Dimensions-Elementen, ohne sich, im Gegensatz zum Markt-/Medien-

Filter, auf den gesamten Bericht auszuwirken, z.B. Top 10 Firmen im definierten Oper and Di mensmppas AP |
Automarktfi .
Die Zusammenstellung eines Operanden Dimension erfolgt (A siehe Kap. 5.3.1 Seite 28) als Markierung von
auszuwdahlenden Elementen der Systematiken im Untermend.
Mit dem Operand Fact konnen Sie einen zusatzlich einschrankenden Grol3enfilter innerhalb der grél3engefilterten
Dimension erstellen. Das Ergebnis stellt eine Schnittmenge aus beiden Factkriterien dar, z.B. Top 10 Produkte der Top
10 Firmen.
Der Operand Attribute dient zur Definition von Kriterien Gber Merkmale auf Motivebene (A siehe Kap. 5.3.6 Seite
34).
Der Operand Zeit definiert ein zusatzliches, nur fur die GroRengefilterte Dimension gliltiges Zeitraum-Kriterium, das
jedoch mit dem Ubergreifenden Zeitraum-Filter nicht im Widerspruch stehen darf. In der Kalenderdarstellung des
Unterments markieren Sie dazu das gewinschte Zeitkriterium (A siehe Kap. 7.1. Seite 57),
z.B. Top 10 Firmen des letzten Monats ( letzter Monat als Teilbestand des Zeitraum-Fi | t er s Aaktuel l es Jahr
*,. Dimension by Fact Condition Properties — |E||l|
Dimension by Fact Condition |Anzeigeopti0nen |
Name: IDumh Factaroesse gefiterte Dimension
@ Alle Systernatiken j
=l Alle Systematiken =
E|- Markksystematik Anzahl
i = - Wolumne
Ela Branche
¢ B-{3 Produkkgruppe -
=3 Produktsegment Krite”um'
ED Praduk Die Besten ﬂ
Ea Firrna )
- B3 Postleitzahl
{07 Hersteller Mation I—
"7 Haendlerkennzeichen b Top 10
(-l Mediensystematik
(-l Attribute
[+l Zeitraumsystematik
[]..! Ea i Tk L il vl —
Operanden S~
Dimension | Fact Attribute | ZL‘J)
- Loschen
Eigenschaften
alles loschen
UND CDER mcHT | ( | 3 |
+f a4 X Abbrechen |
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7.3.5Berechnung

Dasspeziel |l e Obj ek wird&u Burchféhrungwoenanathematischen Operationen eingesetzt. Dabei
werden Formeln erstellt, indem ausgewéhlte Zellen in Bezug zueinander gesetzt werden. !!! Es kdnnen nur
Berechnungen auf Basis der im Layout zuvor angelegten Zellinhalte durchgefiihrt werden, d.h. Voraussetzung fir
eine Berechnung ist ein Layout. z.B. fiir die Formel der Berechnung einer durchschnittlichen Spotlange in Sekunden
m¢ssen zuvor im Layout die Factgr©°Cen A\Daténeinnatenfdefinient d

worden sein.

Berechnung einfiigen i Was ist zu tun?

1. DasObj ekt ABerwrdpgenDuag&pPfopi n dem Regi ster AL &y dfoetsith p o

ein Fenster, in dem alle zuvor im Layout definierten Dimensionen mit Factgréen als Zellbezige fir
mogliche Formelbildung verfiigbar sind.

2. Geben Sie den Namen der Berechnung ein, unter dem Sie die Formel abspeichern méchten.

3. Inder Spalte AB e r e ¢ hmankiergnii Sie die Zelle mit den Fragezeichen, in welcher die Formel
zusammengestellt wird.

4. Bestdtigen SiedieSchal t f 1 2 che AF amaberen Fensterrangd.darchitiese Schaltflache
erscheint in der rechten Bildflache ein Formel-Fenster, in dem die ausgewahlten Zellbeziige und
mathematischen Operatoren als Formel angezeigt werden.

5. Stellen Sie im Wechsel zwischen dem linken Fenster mit den Zellbezligen und dem rechten Formel-
Fenster mit den mathematischen Operatoren lhre gewiinschte Formel zusammen.

Optional kénnen Sie nach Einfligen des ersten Zellbezugs entscheiden, ob Sie

a) standardm2Cig f¢r Ajedes Elementfin der gew?2hlt

b) f¢r die Summe der Dimension (Aalle El ement ei

c) fe¢r ein besti mmtretsi )EIceere nDi rheAres ino rE,l ewnsel c hes
noch zusétzlich konkretisieren, eine Berechnung durchfiihren wollen.

Berechnungen auf Summen bieten sich an, wenn fir die Dimension keine Summe existiert.
Berechnungen auf der Basis von einzelnen Dimensionselementen erméglichen den Formelbezug auf
einen Datenbestand innerhalb der ausgewéhlten Dimension( z. B. nur Firma xy der
Aut o ma imkUntérschied zur Filtereinschrankung wird damit nicht die gesamte Dimension reduziert.

6. Speichern Sie die so entstandene Formel zusammen mit diesem aktuellen Report ab.

S
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Voraussetzung: \ <D

vorherige Y
Layoutgestaltung

fur Zellbeziige detailliertere

Beschreibungen
finden Sie im
Anwendungs-
beispiel 2:
TV-Spotanalyse

Voraussetzung:
zuvorige Layoutgestaltung
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