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1. Systemvoraussetzungen PC/Mac 

Betriebssystem:  Windows XP, Windows VISTA 

Browser: Firefox v. 2 und 3 oder IExplorer v. 6 und 7 

Plug-ins: Adobe Flash Player v. 9 

Zusätzliche Software: Adobe Acrobat (PDF) 

(für Exportfunktion) MS Word (DOC, V. 97, 2000, XP, 2003, 2007) 

 PowerPoint (PPT, V. 97, 2000, XP, 2003) 

 Excel (XLS, V. 97, 2000, XP, 2003, 2007) 

 Supported Browser (HTML) 

 Windows Media Player v. 9 und höher 

2. Login 

 

 

Unter www.addashboard.ch kann auf das 

Auswertungssystem zugegriffen werden.  

 

 

 

 

1. Nachdem Sie Ihren Benutzernamen 

und Passwort eingegeben haben, 

klicken Sie auf Login.  

 

2. Wªhlen Sie ĂInsight Reportsñ: es 

stehen Ihnen drei verschiedene 

Perspektiven zur Auswahl: 

 

Ad Profile of Advertiser: gibt spezifische Informationen über einen Mitbewerber (Media Mix, Time Line, 

Sector Split und Produkte). 

Ad Profile of Markets: Ähnliche Informationen (Media Mix, Time Line, Sector Split und Produkte) mit 

dem Fokus auf einen Markt. 

Competition Dashboard: Detaillierte Analysen über Ihre Mitbewerber, Konkurrenzmarken oder 

Produkte. 

1 
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http://www.addashboard.ch/
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I Ad Profile of Advertiser 

3. Filter Einstellungen 

 

 

 

1. Zeitraum definieren. 

 

2. Mediengruppen 

auswählen. 

 

3. Werbungtreibender / 

Markt eingeben, der 

analysiert werden 

möchte (siehe 4. Such- 

und Auswahl-Funktion). 

 

< 
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4. Such- und Auswahl-Funktion 

 

 

 

Übernimmt die markierten 

Objekte. 

 

 

Übernimmt das Such-

kriterium als dynamischen 

Filter (alle WBT 

beginnend mit Ăemmiñ). 

 

5. Time Line 

 

1. Die Grundeinstellung ist ĂAll Product Groupsñ und ĂAll Productsñ. Durch anklicken der Felder kºnnen 

jedoch einzelne Produkt Gruppen oder Produkte ausgewählt und angezeigt werden. Der Report wird 

automatisch neu berechnet. 

2.  Wird die Maus über einen Punkt in der Grafik geführt, wird die Zahl (bzw. der Wert) automatisch 

angezeigt.  

3. Flags: Diese Markierungen zeigen an, wann ein neues Produkt beworben wurde (New Products) oder 

wenn eine neue Kreation (New Creatives) eingesetzt wurde.  

 

> 

 

        2 
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6. Drilldown Funktion 

 

 

Durch Anklicken eines 

ĂFlagsñ erhªlt man 

detaillierte 

Informationen über 

das neue Produkt, den 

Hersteller und die  

Kreation (drill down). 

 

Klickt man auf ĂSubtotalñ, erhªlt man weitere Informationen zum gebuchten Medium und eine 

Miniaturansicht der Kreation. 

 

 

 

Per Mausklick kann die Kreation vergrössert werden. 

 

  

> 

< 

< 
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7. Sortierung von Tabellen 

 

 

1. Durch Anklicken der Überschriften, 

können alle Tabellen auf- und 

absteigend sortiert werden. 

 

2. Weitere Details können angezeigt oder 

ausgeblendet werden. 

8. Media Mix 

 

 

1. Führt man die Maus über die Grafiken, werden automatisch die Werte angezeigt. 

2. Durch anklicken der Grafik, z.B. dem Bereich TV des Media Shares, öffnet sich die Drill Down 

Funktion mit Informationen zu den beworbenen Produkten.  

 

  

 1 

2 
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9. Sector Split / Products / New Products 

 

 

1. Auswahl der Periode und der Ansicht, ob Zahlen (Werte) oderSymbole angezeigt werden sollen. 

2. Durch anklicken der Symbole (oder Zahlen) gelangt man zur Drill Down Ansicht und erhält 

Informationen zu den Media Channels (Werbeträger). 

 

  

 

2 

1   
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II Ad Profile of Markets 

ñAd Profile of Marketsò bietet ªhnliche Funktionen wie ñAd Profile of Advertisersò sowie zwei 

zusätzliche Reports: ñAdvertisersò (Werbungtreibende) und ñNew Advertisersñ (neue 

Werbungtreibende). 

 

 

1. ¦ber ĂModifyñ kann der Markt-Filter geändert werden (siehe Kapitel 4, Filter Einstellungen). 

2. Auswahl einer Darstellungsform. 

3. Änderungen der Ansicht können vorgenommen werden: Rangliste, Periodenauswahl und 

Darstellung in Zahlen oder Symbolen. 

4. Beim Anklicken eines Werbungtreibenden, wird man automatisch auf dessen Bericht ĂAd Profile of 

Advertiserñ weitergeleitet. 
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III Competition Dashboard 

Diese Sektion ermöglicht den Vergleich zweier Objekte (Marke, Produkt und Firmen). 

10. Filter Einstellungen 

 

 

1. Über Modify kann man den Filter (Markt / Produkt / Marke) bearbeiten. 

2. Marktauswahl. 

3. Wahl ob Produkte, Werbungtreibende oder eigens definierte Marken verglichen werden sollen. 

4. Auswahl der Produkte, Werbungtreibenden, Produkte die verglichen werden möchten: klick auf 

Add. 

5. Durch das Anklicken von ĂSubmitñ wird der Bericht berechnet. 

1 
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IV Editor 

11. My Brands / My Corporations / My Markets 

 

 

Durch Anklicken von ñ+ Add Brandò kºnnen eigene Brands definiert werden. Genau so können 

unter ĂMy Corporationsñ Firmenkooperationen und eigene Mªrkte unter ĂMy Marktesñ definiert 

werden. 

 

 

< 

< < 

< 
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My Brands: 

 

1. ĂNewñ anklicken um einen neuen Ordner zu erstellen; Ordnername eingeben (z.B. ĂCarsñ). 

Einen Markennamen eingeben (ĂBrand Nameñ). 

2. Auswahl der Produkte, welche zum eigens definierten ĂBrandñ gehºren sollen. 

3. Klick auf ĂAdd Brandñ um den eigens definierten Brand zu speichern. 

  

1 

2 
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Im ĂEditorñ sieht man alle selbst definierten Brands, Kooperationen und Mªrkte, die alle bearbeitet oder 

gelöscht werden können. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kontakt  

Marco Thali 

Product Manager 

Media Focus 

Stauffacherstrasse 28 

CH-8004 Zürich 

 

Telefon: +41 43 322 17 51 

Fax: +41 43 322 17 55 

E-Mail: marco.thali@mediafocus.ch 

Website: www.mediafocus.ch   

mailto:marco.thali@mediafocus.ch
http://www.mediafocus.ch/
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