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1. Systemvoraussetzungen PC/Mac

Betriebssystem: Windows XP, Windows VISTA

Browser: Firefox v. 2 und 3 oder IExplorer v. 6 und 7
Plug-ins: Adobe Flash Player v. 9

Zusatzliche Software: Adobe Acrobat (PDF)

(fir Exportfunktion) MS Word (DOC, V. 97, 2000, XP, 2003, 2007)

PowerPoint (PPT, V. 97, 2000, XP, 2003)
Excel (XLS, V. 97, 2000, XP, 2003, 2007)
Supported Browser (HTML)

Windows Media Player v. 9 und héher

2. Login

MEQIAEE2 | AdDashboard

Harre Insight Reports Settings Editar

Media Focus Ad Dashboard

Login

Flease enter user name and password to log in:

* User name || |

* Pagsword

[T | Forgot password?

Unter www.addashboard.ch kann auf das

Auswertungssystem zugegriffen werden.

1. Nachdem Sie Ilhren Benutzernamen
und Passwort eingegeben haben,

klicken Sie auf Login.

2. Wahlen Sie Alnsight
stehen |hnen drei verschiedene

Perspektiven zur Auswabhl:

Ad Profile of Advertiser: gibt spezifische Informationen tGber einen Mitbewerber (Media Mix, Time Line,

Sector Split und Produkte).

Ad Profile of Markets: Ahnliche Informationen (Media Mix, Time Line, Sector Split und Produkte) mit

dem Fokus auf einen Markt.

Competition Dashboard: Detaillierte Analysen tiber Ihre Mitbewerber, Konkurrenzmarken oder

Produkte.
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| Ad Profile of Advertiser

3. Filter Einstellungen

Harne jht Reports = Editar

Ad Profile of Advertiser | A f s | C petition D

Filter Set: Temporary v

Country: Advertizer:
Switzerland EMMI SCHWEIZ AG

Timeline | Media Mix | Sector Split | Products | New Products

mCHF P
20 BO0.0
15 400.0
1.0 2000
0s oo
oo -200.0

Mow08 DecO8 JanD3 Feb03 Mar03  Apr03 MayD3 Jun03  Juld3  AugdS Sepdd  Cct09
=&= Mowg - Oct09  —e= Now07 - Octls %oy [ Mew Products [ New Creatives
E XL | pOC | FFT | POF | HTML

Time Range
01.11.08 - 31.10.09

Timeline

Media:

All Media

Exp. (kCHF)

Total

# By Products
Top 10 #
# Menwy Procucts
Ditailz »

# Susp, Products
Ditailz »

Mewwy Products
¥ Susp. Products

[Z] No Comments

Advertiser Summary

Curr *abs % Trend
Period oy oy
-
11,945 513 4.5
35 B 186 k|
18 -
26 26
tmuch higher = constart T.
Trend W loer T
# higher T. ¥ much lawer T,

E XLs | DOC | FET | POF | HTML

Report Filter Options

O Switzerland x Data Update | manthly 4| Filter Set: Kraft Foods™

Time Period

¥TD per Montl 1  [last B Months © Last 4 Quarters
@ (last 12 Months © Last 3 Terlials
Media
Al Media ¥ Jages-, reg. Waochen- ¥ Publikums-, Finanz- +
o achpresse [
¥ fino ¥ Teletext
¥ Plakat v Digitale Werbeflaechen

Market Standard Market Segmentation =

Search level Search Criteria Add
Pyl 3 stdts with x| | emmi » =
7 fhibll SCHAEIZ &G S
213
2

Select all / none Show available items

Qutput Options
Market Segment Row #1 | Product Group | Row# Product x|

| Reset | Cancel

Manage Filters Save Load

€ User definad Range

Jan 07 [z dan 07 x| mae 12 vertne)

¥ Spezialpresse
W Radio
W Internet

Selected

I 4 starts with "emmi*

Remave all/ selected

But not

Remaove all / selected
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1.Zeitraum definieren.

2.Mediengruppen

auswahlen.

3.Werbungtreibender /

Markt eingeben, der

analysiert werden

madchte (siehe 4. Such-

und Auswahl-Funktion).

21.12.2009



4. Such- und Auswahl-Funktion

Search Criteria Add  Selected [l

starts with j BImmi I & starts with "emmi®

Ubernimmt die markierten
I EmMl SCHAEIZ A0 > P Objekte.

[
=
A

Remove all f selected

But not ok
Ubernimmt das Such-
= kriterium als dynamischen
22 Filter (alle WBT
Select all / none Show available items. .. Remove all / selected

beginnend mit

5. Time Line

Media Mix | Sector Split | Products | Mew Products [=) Mo Comments
Timeline All Product Groups « All Products - Advertiser Summary

Curr. *abs %
E000 Exp. (kCHF) N Trend
3 01.40.08 2 Berlnd Mo Mo
2 | 526, 326.20 CHE Total 11,945 513 15
15 f A00) # &y Products
B -8 -186 -
Top 10 »
# hew Products
16 -
10 23 3 2000 Detailz »
# Susp. Products 55 25

Details *
os ' 3 oo

oo -200.0 Meswr Products much higher = constant T.
MowDE DecOS Jan09 Feb03 Mar03  Apr03 MayD3 Junl3  Juld3  AuglS Sepl0S  Oct0l

®  Susp. Products Trend W lower T.
o PowilE - Octld o= M7 - Octls %oy [ Mew Products 8 New Crestives # higher T. 4 much lower T
E xLs | pOC | PPT | POF | HTML E XLs | pOC | PPT | PDF | HTML

1. DieGrundeinstellung ist AAII Product Groupsfi und

jedoch einzelne Produkt Gruppen oder Produkte ausgewahlt und angezeigt werden. Der Report wird
automatisch neu berechnet.

2. Wird die Maus Uber einen Punkt in der Grafik gefihrt, wird die Zahl (bzw. der Wert) automatisch
angezeigt.

3. Flags: Diese Markierungen zeigen an, wann ein neues Produkt beworben wurde (New Products) oder

wenn eine neue Kreation (New Creatives) eingesetzt wurde.
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6. Drilldown Funktion

Timeline Durch Anklicken eines
mCHE e AFl agsi erh
20 E00.0
01.10.08 HTH
| 25325 20 CHF detaillierte
15 400.0 Informationen Uber
das neue Produkt, den
1.0 000 .
Hersteller und die
ns oo Kreation (drill down).
oo -200.0
Mow0dE DecO3  Janl3 Feh0o3 Mard9 Apr09 May03  Junl3 Juld3  Auglld Sepld Octo9
=o= Mow0E - Oct09 =e= MovD? - Octid % oY [ Mew Products [ pewe Creatives
BH xLs | pOC | PPT | PRF | HTML
Pleasze select media group from Media row for 3 more detailed media schedule.
Sclvertizer Product Grougp Product Mediz Description CS):anAel,r OLTI_RW Inz. (kCEi)I?; Creatives
MILCHPRODUKTE WEISSE EMMI BIFIDUS
EMMI SCHWEIZ AG LI BRI Subtotal » < 1 3

Kl'ickt man auf ASubtot al

Miniaturansicht der Kreation.

i, e rdeButhten Medium undesing er e |

Media Split

Return to Media Split

Advertizer Product Group Product Mediz Media Channel Description
swisomezas  VLOPRODKIE  EBMMOFDUS o
amscamezag  VACTRODUTE BMBRDIS o G,
CITES
amsowezas  WORCOE smerne g, e oo

On Ajr
Fince

2307.09

2307.09

On Ajr
uiritil

2307.09

230

Exp

"% (keHF
1 3

1 3

Creatives

Per Mausklick kann die Kreation vergrdssert werden.
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7. Sortierung von Tabellen

Advertiser Summary 1. Durch Anklicken der Uberschriften,
kodnnen alle Tabellen auf- und
E VOHF Curr. tahs 5% Trend i i
xp. TCHF) Period ‘o voy " absteigend sortiert werden.

Total 11,945 513 4.5 :
# Adv. Products . . L. .
Top 10w 2 & WE BT - 2. Weitere Details konnen angezeigt oder
Endtll EMBAIMERT ) 578 17800 2234 ausgeblendet werden.
Etl TG It G 1,404 933 2465
EMMI CAFFE LAT. 1,339 781 1398
Ethl AKTIFIT 1,020 5560 353 b
GERBER GALA MO, a4 a71 67234

Mesy Products much higher = constant T.
X Suszp. Products Trend W lowwer T.

4 higher T. ¥ much lower T.

8. Media Mix

Timeline Sector Split | Products | Mew Products [Z] Mo Comments

Media Mix Summary

Exp. Houdg Hovd? Sof

(mCHF) _ Oeton _ etod + abs Media Trend + 0 Media Shares o, Media Shares Trend +0
TP 1513 0344 0663 - fraz Tvwp 127 @ TAP . 53 @ TWP
]
PFP 2.449 1.013 1.437 n 1 + 2 419 PFP 205 PFP 116 PFP
SR 1.039 0.343 0696 I- iz sP 57 @ =P . 37 @ =P
FP 0.0 0.039 0.032 ‘I o Fp 06 FP 03 FP
™ 2503 CEECREY. TR S— 596 TV 718 & TV I ME e TV
[ ] [ ]
]
Kl 0.233 0457 0is 839 Kl 24 Kl 1 + 2 1.0 Kl
L ] L ]
| ] B
INT 0.445 0413 03z 2049 IMT 3.7 @ INT | 27 ® INT
PL 3537 2473 1054 | 430 PL 295 & PL | G0 ® FL
52y 0003 0003 | -1000 G i -0 D
All 11.945 11.432 0513 0 & 10 4.5 100.0 -40 =20 o 20 %
E xLs | pOC | PET | PDF | HTRIL E xLS | pOC | PET | FDF | HThIL E xLs | pOC | PPT | PDF | HTRIL E xLs | pOC | PET | PDF | HTRIL

1. Fuhrt man die Maus Uber die Grafiken, werden automatisch die Werte angezeigt.
2. Durch anklicken der Grafik, z.B. dem Bereich TV des Media Shares, 6ffnet sich die Drill Down

Funktion mit Informationen zu den beworbenen Produkten.
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9. Sector Split / Products / New Products

Timeline | Media Mix | Sector Split | Products | MNew Productsl =l Mo Comments

Sector Split Summary Total Period »

Ad Expenditure # Products Media Mix
Rrey. Exp. +ghs. oY +% only only
Rank oo Product Group (KCHF) WeHE) vay T EES o guep, TWPOPFPOSPOFP TV RD KL THT MT PL DWW
v
1 1 MILCHPRODUKTE WEISSE LINE 6,392 7200 127 1 Sl 3 4 L e o o o L e o
2 2 MILCHPRODUKTE GELEE LINE 3023 145 36 15 A 3 ] L] s & o o L]
3 4 KAFFEE, TEE, KAKAOQ 1393 300 1349 2 El 1 2 L] ® o 9 L]
4 6 MAHRUMGSMITTEL IMAGE, INTERMET, PS 169 4 M7 2 -1 2 g L L L
5 5 TEFKLUEHLPRODUKTE 4z -89 -6BA 4 El 2 3 LJ L] L] L]
g 7 WIRTSCHAFTLICHE KAMPAGNEN 26 -6 877 A -1 0 1 L L 2
7 3 MAEHRMITTEL + FERTIGSPEISEN -T69 0 - ] -3 ] 3 L4
7 G HAUSHALTSARTIKEL 320 - 0 -1 0 1 L
TOTAL 11,945 513 45 35 10 16 26
® Booked Media Groups in current Period Booked Media Groups in current Period, not booked in comparizon Periocd
Al xLs | pOC | PPT | PDF | HTML

1. Auswahl der Periode und der Ansicht, ob Zahlen (Werte) oderSymbole angezeigt werden sollen.
2. Durch anklicken der Symbole (oder Zahlen) gelangt man zur Drill Down Ansicht und erhalt

Informationen zu den Media Channels (Werbetréager).

Channels x

Media Channels Country: Advertiser: Time Range: nedia:
Switzerland EMMI SCHWEIZ AG 01.11.08 -31.10.09 TWP
Media Media Channel hecia Crovner Exp. (CHF) +% Exp. . % SodExp Sod Trend #Inz. + &bz Inz.
Tages-, reg. W, 20 MIMUTEM MATICHR AL 20 MIMNUTEM SCHWEIZ 805 2;9,090 nesy 433 433 7 7
Tages-, reg. W, MEWS MATICR AL [P MEWS PRINT AG 89,270 nesy 155 155 g g
Tages-, reg. \Wo. MELIE LUZERMER ZEITUMG GESAMT  PUBLICITAS 61,020 J0o 106 1.3 16 3
Tages-, reg. W, BLICK &hd ABEMD MATICNAL RIMGIER WERLAG 42 765 ey T4 74 = =
Tages-, reg. Wo. SORMTAGSZEITUNG SOMMTAGSZEITUNG 26,776 nesw 5.0 a0 2 2
Taues-, reg. Wo. 24 HEURES PUBLICITAS 9613 newy 1.7 17 5] 5]
Tages-, reg. W, MEWS BASLER ZEITUMG [P NEWS PRINT AG 9,200 =171 18 -5.2 2 1
Tages-, reg. W, MEWS BERMER ZEITUMG [P MEWS PRINT AG ERE) -44 9 18 -3.5 2 1
Tages-, reg. Wo TRIBLINE DE GENMEWE PUBLICITAS 7579 nesy 13 13 12 12
Tages-, red. W, ST, GALLER TAGBLATT GESAMT PLUBLICITAS 7043 ey 12 12 3 3
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Il Ad Profile of Markets

AAd Prof i |l ebietetf2 hMdir lcdhhtesFunkti onen wi e sdwkdweilPr of i |
zusatzliche Reports: i Ad v e $0t (Werleungtreibende) u n d i New Aid v € mteiuser
Werbungtreibende).

Horne Insight Repars Wl Accaun Fditor
[

Ad Profile of Advertis el Ad Profile of Markets | Competition Dashboard | Prognosis

P (neu) =
Country: Market: Time Range Media Wodife 1
Switzerland PKW (NEU) 01.11.08 - 31.10.09 All Media mocity
Timeling | Media Mix | Advertisers | MNew Advertisers | Produc Gt [5] Show Cornments (1)

Advertisers Summary

Ad Expenditure # Products Media Mix
Rerk 2% Actvertizer (kCE::_’J tfgj j;f; % Share ?’r’:;: all Ifg”x ;u”;‘; C:"E;?:‘;S PFE 5P FR Tv RD K TAT NT PL DWW
1 2 REMALLT SUISSE SA. 2581 3331 183 75 17 30 15 24 241 * o 0 LN LN
2 1 PELIGEOT (SUISSE) 19896 3023 -135 63 04 32 18 18 217 L] LI * @ * o 9
3 5 TOVOTA AG 4 15 424 483 31 54 0 =07 14 215 * o o e ® e o
4 9 M SCHWEZ) A 14§16 1210 80 51 0g o4 N 5 176 * o o o o 0 0 s o @
5 & AMAGAUD dind15 1 i 50 04 4T a 186 e o o o o o o LN
3 3 GEMERAL MOTORSAOR 14045 1835 104 49 04 o=@ 13 A7 151 * o o . o . o
7 4 CITROEM (SUISSE) . 13601 2008 123 48 02 41 13 17 168 ° e o L e o @
[ T AMAGHW 13330 1209 83 47 0no43 14 18 207 ® o o o o o LN
a B FORD MOTOR COMPARY 11230 3ETE 247 a9 08 43 17 35 171 * o o e o * o o
10 12 HOMDA AUTOMOE (S, 10088 002 82 35 0ooE 10 2 203 " o o o e o
@ Booked Medis Groups in current Period Booked Media Groups in current Period, not booked in comparizon Period
B x5 | pOC | PPT | POF | HTML
1. ! ber AModi f yf -Fitex geindeit everdeMfsiehd Kapitel 4, Filter Einstellungen).
Auswahl einer Darstellungsform.
3. Anderungen der Ansicht kénnen vorgenommen werden: Rangliste, Periodenauswahl und
Darstellung in Zahlen oder Symbolen.
4. Beim Anklicken eines Werbungtreibenden, wird n

Ad v er weitergeleifit.
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[l Competition Dashboard

Diese Sektion ermdglicht den Vergleich zweier Objekte (Marke, Produkt und Firmen).

10. Filter Einstellungen

Home

Ad Profile of Advertiser | Ad Profile of Markets| | Competition Dashboard

Cauntry: Ity Brands Competitive Brands: Time Range:
Switzerland ZUERCHER KANTONALEANK, ZUERICH, CREDIT SUISSE, ... UBS, ZUERICH 01.01.08 - 30.08.08 1
Competition Summary | Competition Media Plan | Competition Creative Plan | Ad Environment [5) comments
Competition Media Plan Summary
. Yo Sob Total Exp. £ abs -~ -
Brand [ Mediz / MChannel [ S04 Trend  Jan0S FebOS Msr0S Apr0d MaydS Junld Juldd Augl3 Sepds (EURY o % YoY #Ins £ % MM hWhix Trend
CREDIT SUISSE,. k 407 ) L] L] L] L] L] L] L] L] 3889 -3099 -444 394 1000 -
FUERCHER KANTO. » 324 L L L L L L L L L 3089 1572 -337 543 1000 =+
UBS, FUERICH » 2649 ] » L L ] [ [ ] L L 2571 3821 -598 338 1000 =

Editor

Insight Reports Settings

anlageprodukte

Market Mielsen Market Segmentation +

Search level Search Criteria 2 Add  Selected
Product Major Group |inc|udes j phow o =3 T P { MEL ) (PE)
Product Group - =
Product Sub Group [T Py [ GEBRALUCHT 2y
Product
Remave all / selected
But not
[ »
2r
Select all /none Show available items. . Rernove all / selected
Brands My Brands »
Available user defined Brands 3 Add My Brands
E W cas - [T Bty 5* ()
4 ernove all / selected
ompetitive Brands
[T Mercedes C class [(=)]
[+
Remove all f selected
Subrmit | Cancel
1. Uber Modify kann man den Filter (Markt / Produkt / Marke) bearbeiten.
2. Marktauswahl.
3. Wahl ob Produkte, Werbungtreibende oder eigens definierte Marken verglichen werden sollen.
4. Auswahl der Produkte, Werbungtreibenden, Produkte die verglichen werden méchten: klick auf
Add.
5. Durch das Anklicken von AcBnebmitid wird der Ber
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IV Editor

11. My Brands / My Corporations / My Markets

Home Inzight Reports Settings Editor

Media Focus Ad Dashboard

Editor Area

My Brands

<

Mo brands available,

To use and edit user-defined brands please add brands first.

+ &Acdd Brand + Add Falder

My Corporations

<

Mo corporations available.

To use and edit user-defined corporations please add corporations first.

+ &cdd Corporation + Add Folder

My Markets
Y <

Mo markets available.

To use and edit user-defined markets please add markets first.

+ Addd Market + Add Folder

Durch Anklicken von A+ Add Br anerden Gé&naursekdnneni gene
unter AMy Corporationsfi Firmenkoop®Maakiesdndehmd

werden.
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My Brands:

Add Brand

B Switzerland

Brand Base Information

Active Client Filter  CH_ Total Warket

* Brand Falder I(no fulder selected) d|
Mewe...
Cars
* Brand Mame By 5% 1

“ Brand Objects  gearch level Search Criteria Add  Selected

Product I—_lincludes = .- P I Bihvy SER: REHE ()

[~ Bntvy SER REIHE DIESEL (P)
[ By 1ER CABRIO [~ Brtey SER TOURING (F)
[~ By 1 ER REIHE DIESEL PIW
[T B 1ER REIHE Pl
[T B 3ER CABRIO
I~ BNt 3ER REHE P AN 2
[~ By 3ER REIHE DIESEL PIW
[~ By 3ER TOURING REIHE
[~ By 3ER TOURING REIHE DIESEL
[ By SER REHE

Select all / none Remave all / selected
Access Rights

* Permissions @ Private € Users fram my user group € Users with same client filter as mine

3 Add Brand [N

1. ANewA anklicken um einen neuen Ordner zu. erstellen
Einen Markennamen eingeben (ABrand Namef)
2. Auswahl der Produkte, welche zumsolen.gens definierter

Klick auf AAdd Brandidi um den eigens definierten Br:
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My Objects
My Brands
Falder § Object Latest Uzer Edit Delete
cars i
Mercedes C class Kewin Schnell (Media Focous) g
Bk 5* Hevin Schnell (Media Focous) =)
+ Adld Brand + Adld Folder

I m AEditorfA sieht man all

geléscht werden kdnnen.

Kontakt

e

s el

bst

def

n

erten Brands

Marco Thali

Product Manager
Media Focus
Stauffacherstrasse 28
CH-8004 Zirich

Telefon: +41 433221751
Fax: +41 43 322 17 55

E-Mail: marco.thali@mediafocus.ch

Website: www.mediafocus.ch
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