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Das Programm WizzAd nutzt die modernsten Datenverarbeitungstechnologien und bietet daher eine
ausgezeichnete Performance. Somit stehen lhnen einfache Analysen innerhalb von Sekunden und kompliziertere
Berichte tber einen groRen Datenbestand innerhalb weniger Minuten zur Verfligung.

Zusétzlich erlaubt WizzAd Ihnen Multitasking. Sie kénnen also mehrere Berichte gleichzeitig erstellen bzw. kdnnen
bereits den nachsten zusammenstellen, wahrend ein umfangreicher Bericht berechnet wird.

Die WizzAd Comfort - Version bietet lhnen zahlreiche Standardberichte, die fur die Analyse von Markten oder auch
einzelnen Marktteilnehmern umfangreiche Informationen bieten.

WizzAd Comfort
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1. Erforderliche Systemvoraussetzungen

WizzAd PC-Version

- Remote Access: Internet Anschluss
- Work Station: Pentium Il und héher mit mindestens 64 MB RAM

WizzAd web Versionen

- Remote Access: MS Internet Explorer 6.0 und héher
- Work Station: Pentium Il und héher mit mindestens 64 MB RAM

2. Download der Clientversion von WizzAd

1. Gehen Sie bitte in das Internet und geben Sie: http://wizzad.ch/setup ein.

2. Klicken Sie auf "setup.exe" und "Save". Als Speicherort eignet sich der Desktop oder eine andere Umgebung. Nun folgt
der "Download" der erforderlichen Datei. Dies dauert je nach Hardware zwischen 30 Sekunden und 4 Minuten.

ACHTUNG: Wenn Sie in einer Citrix - Umgebung arbeiten, ist dieser Schritt nicht mdglich an lhrem lokalen PC. Bitte
kontaktieren Sie |hre EDV Abteilung.

3. Finden Sie nun die "setup.exe" auf lhrem Desktop - Bildschirm. Dann klicken Sie bitte auf das Symbol und laden
"WizzAd" unter Programme\MediaFocus\Wizzad.

4. Wenn Sie abschliessend "OK" gesagt haben, finden Sie die neueste Version Ilhre WizzAd- Clients
unter Start\Programme\MediaFocus\WizzAd\WizzAd Client. Hier kdnnen Sie das Auswertungssystem starten. Wenn der
"Login" aufgestartet ist, fragt das System nach Ihrem Benutzernamen und ein Kennwort.

5. Bitte geben Sie Ihren Benutzernamen und lhr Kennwort ein und klicken auf "weiter". Bitte geben Sie dann unter
"Server": 212.12.48.165 und unter "Port": 4505 ein.

6. Wenn alles richtig eingegeben wurde zeigt Ihnen das System jetzt die Auswahl "Kundendatenbank". Hier finden Sie in
der Regel den Namen Ihres Unternehmens. Achtung: Wenn der Server unbekannt ist, dann kann es sein, dass lhre
EDV - Abteilung den Port 4505 in lhrer hausinternen Firewall freischalten muss.

7. Wahlen Sie nun aus, ob Sie den "Professional" - Client oder den "Comfort - Client" wahlen moéchten und klicken auf
"OK". Der Zugriff zu den unterschiedlichen Clients ist in der Testphase grundséatzlich freigeschaltet. Spéter ist dieser
Zugriff von lhren Lizenzen abhangig. Wir empfehlen lhnen am Anfang den "Comfort" - Client zu 6ffnen, um die
bisherigen Berichte von Media Focus zu trainieren. Auf den Ordner "Offnen" (gelber Ordner) erhalten Sie eine Ubersicht
Uber lhren Verzeichnisbaum (Report Tree Root).

8. Sie sehen normalerweise die Standardberichte von Media Focus unter "Standardberichte". Zusatzlich einen Ordner
"Sonderberichte" (noch leer). Einen Ordner mit dem Namen lhres Unternehmens (noch leer) sowie die Ordner darunter
fur die angelegten Nutzern, sowie einen Ordner "Stammdatenberichte" (noch leer).
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Login

Systemstart und Offnen der Standardberichte

WIZZAD Client

MEDIA
FOCUS

Willkommen bei WizzAD

Benutzer: IMUStET
Passwart: I xxxxxxxxxxxxxxxxxxxx >1
Sprache: I Deutzch j

| Abbrechen | | Wieiter |

Willkommen bei WizzAd

Server: |212.12.48.185
Port |45U5
| Abbrechen | | wheiter

MEDIA
FOCUS

Willkommen bei WizzAD

Fundendatenbank:

I?E Tamedia

7 Professional

Abbrecher | [ o

Klicken Sie auf den ,WIZZAD Client* auf
Ihrem Desktop oder starten Sie WizzAd
Uber den START Button

Geben Sie lhren Benutzernamen ein und
lhr Passwort.

Wabhlen Sie gegebenenfalls eine
Sprachversion des Systems aus

Geben Sie einmalig den Server
212.12.48.165

und

den Port 4505 in die Eingabemaske ein.

Wabhlen Sie lhr Kundenprofil und die
Clientversion

Comfort

Klicken Sie auf ,OK"“
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Offnen von Standardberichten

[#) AdExcClient

Dol e

E=E" MW= ACER AR KundenFiIter:I%Tamedia

MEDIA
FOCUS

Ein Joint Venture der IHA-GFK AG und der AC Nielsen SA

Repart |

1423 Report Tres Root
=@ Standardberichte
{3 1MF Media Mix
-{8#] ZMF Firmen | Produkt - Ot
-{#] 3MF RangFolgen
-{5#] 4MF Belegungsplan
| 8#] SMF Mediastreuplan
| BMF Werbetr&geranalyse
-{8#] 7MF Spotanalysen
[ ¥ BMF Systematike
5] 9MF TCC File
-4 Sonderberichte
[]—-g Tamedia
{4 Stammdatenberichte

1 MF Media Mix Sta

FTedia Mix Spezial 5 Jahresanalyse

—

Durch Mausklick auf den gelben Ordner
offnet sich die Ordnerstruktur.

Hier finden Sie:
den Hauptordner Standardberichte mit

den Unterordnern der verschiedenen
Standardberichtsordner,

den Ordner Sonderberichte, den Media
Focus fir Sie als Benutzer erstellt hat,

den separaten Ordner lhres Unterneh-
ens mit den personlichen Ordner der
Mitarbeiter, die als Benutzer von WizzAd
hinterlegt sind

den Ordner Stammdatenberichte, wo
Media Focus Spezialanalysen
hinterlegen kann, die von mehreren
Benutzern genutzt werden sollen.

Klicken Sie bitte auf den Standardbericht
1MF Media Mix.

Im rechten Fenster werden Ilhnen nun
die unterschiedlichen Standardberichte
des Media Mix angezeigt, die zur
Verfligung stehen.

Doppelklicken Sie bitte auf

1MF Media Mix Standard Franken

damit ist der Standardbericht gedffnet
und fUr eine Datenauswertung bereit.
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4. Auswertung eines Standardberichtes

Funktionselemente ,,Bericht 6ffnen®“ und ,,Bericht starten®

Eﬁ]ﬁdEH Tlient - [1 MF Media Mix Stardard Franken]

D |@g - |'.' +E % | 7 EKundenFilter:l%Tamedia j

[R 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen | Filker | Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instruktionsblatt |

E1-{23 Report Tree Root
2@ Standardberichte
38 1MF Media Mix
{8 EMF Firmen | Produkt - Ot
{8 3MF Rangfolgen
{8 4MF Belegungsplan
{8 SMF Mediastreuplan
{8 BMF wWerbetrageranalyse
{8 TMF Spatanalysen
{8 BMF Systematiken
{3 IMF TCC File
- Sonderberichte
[]--g Tamedia
--{§# Stammdatenberichte

1 MF Media Mix Standard Schaltungen

1 MF Media Mix Standard Volurmen

2 MF Media Mix: Detail Franken

2 MF Media Mix Detail Schaltungen

2 MF Media Mix Detail Volumen

3 MF Media Mix Spezial 12 Quartalsanalyse TTL %:Media Mix
4 MF Media Mix Spezial & Jahresanalyse TTL %:Meadia Mix

A
Analysevorschau | Ausgewahle Analyse |
Spalten
Gesamt Manat Jahir Maonat Jahrz fonat Jahr3
Mediengru, TCHF Brutto WJ % TCHF Brutto W 9 TCHF Brutta %J % TCHF Brutta Y %
Geszatmt

Mediengrupg

Mediengrupp

Mediengrupp \

Ordnerstruktur Berichtsvorschau

Layoutstruktur
Faktenausgabe
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Bericht starten

| BR E

Ctandard Fs

stop Buld | "Report Calclation 0% | [ | oomo:oz|

k=ady

iﬂﬁtart”J e T e |J|mAdEHEIient

i —as]

Eﬁ]ndEHEIient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

& Datei HiFe

[ = E & % '.' + ﬁ- ? Kunden Filter:l-E

o
R 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen | Filter | Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfa |

=123 Report Tree Root
=@ Standardberichte

----- 34 1MF Media Mix

e 1 MF Media Mix Ste
4 1 MF Media Mix Stz
1 MF Media Mix Stz

(})AdExClient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

R Datei Hife

DE W B & 8 +B5 2 KundenFiter [E rameds =

R 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen | Filter | Ausgsbeoptionen | Ergsbiis | Berjphtsinfo | Instruktionsblatt |
dr B pLppm - So BHE
Gesamt Januar 2003 Februar 2003 Marz 2003 April 2003 Mai 2003
TCHF Brutto V.J % |TCHF [Brutto WJ % [ TCHF Brutto V.J % |TCHF Brutto VJ % |TCHF Brutto V.J % |TCHF
1 Gezamt [3.344 703 540 =271 238902 854 -554 255034321 -7,34 324 503417 -5,36 1338 568 634 -2 48 358 695 581
2 TAGESZEITUNG [1.345.704 805 -6,66° 105771134 -6,71 107 557 158 -8,41 130166185 -8,15 138.526,348 -1,72 137 580 685
3 PUBLIKUMSZEITS| 720265216 -241° 46012629 -0,56 51815492 -534 68666587 -3,52° 71457078 -7.75 81354 801
4 FACHIEITSCHR a0 441 534 -067 7834719 1522 6667 483 554 8479351 -285° 9277 614 0a1 9532843
5 [FERNSEHEN 09 875 758 441 41503000 038 45881757 946 61065331 -0,10 60424124 743 64115732
B RADID 130.354,129 386 10448323 168,81 B.823,147 1202 13.0M5108 4,82 12,390,348 3,33 11882217
7 PLAKAT 376774245 -4.59: 20923862 -31,02 29541543 -10,22 35393802 -15,25 1 39.657 822 810 47139107
5 [KNO 37.133,081 2108; 2393590 34,12 2,389,371 518 4578960 39,200 3925402 36,35 4100298
9 TELETEXT 16,550,969 -093 2.741 943 -6 1.317,014 1M18  1.228070 -8,281 1258634 -11,01 1,329,726
10 |INTERMNET 17 433,873 14,70 1268 654 14 36 1.041,058 2426 1401 626 739,48° 1.347 664 2826 1657013

Um einen Bericht zu starten
klicken Sie bitte auf das griine
Berechnungszeichen

Was passiert wahrend der
Berechnung des Berichtes?

Wahrend der Berechnung
zeigt Ihnen WizzAd, wieweit
die Berechnung fortschreitet.

Jeder Zeit kdnnen Sie auch
eine Berechnung abbrechen
unter ,Stop Build®. Im Beispiel
links wurde 60% des
Berichtes innerhalb von 2
Sekunden berechnet.

Fur jeden Bericht, den Sie in
Bearbeitung haben, wird auf
lhrer Benutzeroberflache ein
separater Reiter gebildet.
Grundsatzlich ist das ,R“ in
der Farbe griin zu erkennen
sowie der aktuelle
Berichtsname.

Ist das R in roter Farbe zu
erkennen, wie auf der
Abbildung links, dann wird der
entsprechende Bericht gerade
berechnet und kann nicht
verandert werden.

Bei kleineren Berichten
erhalten Sie schon nach
Sekunden ein Ergebnis. Der
Reiter ,Ergebnis” des
geotffneten Berichtes aktiviert
sich und das Ergebnis wird
Ihnen angezeigt.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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Funktionselemente ,,Bericht exportieren und drucken“

1. Wenn ein Bericht ausgewertet wurde, wird das Ergebnis grossflachig auf der Benutzerober-
flache angezeigt. Unterschiedliche Funktionselemente sind jetzt vom System aktiviert
worden. Hierzu zahlen:

Druckvorschau Drucken Bericht Bericht direkt nach
exportieren Excel exportieren

[#]adExClient - [ 1 MF Media Mix Standard Franken]

[ Datei Hifs
0 = E @ @ Eﬁ' #% % - Kunden Filter:I% Tamedia

[& 1 MF Media Mix Standard Franken |
fnalysen | Filker | Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukbionsblatt |
(P Y PPRLI: -+ |BEE
Gesamt Januar 2003 Februar 2003 Mirz 2003
Mediengruppe |TCHF Brutto ¥J % |TCHF Brutto W.J % | TCHF Brutto ¥.J % [TCHF
1 Gesamt 3.344.703 540 -2,71 ¢ 233902 834 -5,54 1 235034321 -7 34 1324 503,41
2 TAGESZEITUMNG |1.345.704 503 -6,66: 103.771,134 -6,71: 107557 153 -5,41 113016618
3 PUBLIKUMSZEITS| 720265216 -2,41 0 46012629 -0,56 21.815,492 -5,34 | BE.666 55
4 FACHZEITSCHR 20.441 5354 -0 67 7.834,719 19,22 5.BET 433 -264: 597995
2 FERMZEHEM G09.979,733 4,41 41503000 0,38 45881 ,737 -9.46: B1.065 33
G R 130.354,139 3,86 10445323 16,81 G.823147 1202: 13.01510
v PLAKAT IYE.T74 245 -4.59: 20925 562 -31,02 29541 543 1022 35.398 60
= KIRC 37.13533,081 1 05 2,395,590 3412 2.389,3M -518: 457556
g TELETERT 16.550 965 -0,83 2741 943 -6 54 1317 014 1118 122507
10 [IMTERMET 17.499.873 14,70 1.265 634 1436 1.041 036 2426 1401862

1. Die Funktion ,Bericht exportieren® speichert lhnen den ausgewerteten Bericht
unter den von Ihnen gewiunschten Namen direkt auf Ihrer lokalen Festplatte.
ACHTUNG: Wenn Sie unter einer CITRIX Anwendung arbeiten, speichern Sie
den Bericht im Netzwerk, wo lhr PC eingebunden ist.

2. Die Funktion ,Bericht direkt nach Excel exportieren® 6ffnet Thnen das Ergebnis
Ilhre Berichtes direkt im Excelprogramm.

© Copyright Media Focus, Ziirich Seite9/20



Funktionselemente ,,Sortierung“ und ,,Anzeigeoptionen“

@AdEHCIient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

[ Datei  HiFe

== & & Eﬁ' DER: T KundenFiIterITETamed\a

[® 1 MF Media Mix Standard Franken |
Analysen | Fiker | Ausgabeoptionen | Ergebnis | pef¥tsinfa | Instrukbidieglatt |
40 slEl pL P |G 8 HE 8
Gesamt | [Januar 2003] Februar 2003 Miirz 2001
Mediengruppe |TCHF Brutto VJ ' BENs \Drutto VJ % |TCHF Brutto V. % |TCHF
1 Gesamt 3.344 703 640 -2,71 1 238 902 854 -5,54 1 255034 3 -7,34 1324 503 4
2 TAGESZEITUMG |1.345.704 805 -6,66105.771,134 -6,71: 107.557,158 -3,41 1130166 1€
3 PUBLIKUMSZEITS| 720.265216 -241 0 46012629 -0,56 a21.815,492 -3,34 : B3 666,55
4 FACHZEITSCHR a0.441,534 -067 7.534,718 15,22 6.B67 453 -564: 597995
Bl FERMZEHEMN B09.979,7558 4,41 41.503,000 0,38 45.881,757 -9.46 61.068,33
[ RADID 130,534,159 3,86 10448323 16,81 §.823,147 12,021 13.015,10
7 PLAKAT 376774245 -4,589 ¢ 204928562 -31,02 29.541 543 -10,22 ¢ 35.395,60
g KIMG 37.133,081 21,08 2,393,590 3412 2.389,3M -518: 457596
9 TELETEXT 16,550,969 -0,93 2741 943 -6,64 1.317,014 1M,181 1.22807
10 [IMTERMET 17.489,673 14,70 1.265 634 14,36 1.041,056 2426 140152

EﬁndExElient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

R Datei Hilfe

=] &@ Eﬁ' +F 5 7 KundenFiIter:I?ETamedia

[® 1 MF Media Mix Standard Franken ‘
Analysen | Filker | Ausgabeoptionen  Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukkionshlatt |
<y 8 PpABN -0 oH B
Januar 2003 Februar 2003 Mirz 2003
Mediengrup/ € (TCHF Britto V. % | TCHF Brutto V.J % |TCHF Brutto VJ % TCHF

1 Gesamt 33 0 -2,71: 235902854 -5,54 255034321 -7,34 324 503,417
2 |TELETEXT Nogs 2741043 664 13704 1116 1228070
3 IMTERMET 14,70 1.268,654 14,36 1.041,056 2426 1.401 E26
4 |KND 2052 3a3.590 342 23 E 518 4578360
5 FACHIEITE (HR -0E7 7834718 15,22 B.BET 483 -5,64  5.979.951
6 [RADIO 3,86 104458323 16,51 §.523,147 12,02 13015106
7 PLAKAT -4,59: 209238862 -3 02 29541643 -10,22  35.398,602
] FERNSEHEN 4,41 41 503,000 0,35 45 851,757 -9,46 £1 068,331
] PUBLIKUMSZE TS -241: 46012629 -0,56 S1.815,492 -5,34 65666557
10 | TAGESZEITUNGON -BEE 105771134 -6,71: 107.557,153 -8,41 130.166,188

@AdExEIient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

R Datei Hife
== Iﬁ@ E%‘ +F 5 7 KundEnF\Iter:I?ETamedia j

B 1 MF Media Mix Standa»{anes |

Analysen | Filker | Ausgfbeoptionen | Ergediais ‘BarichtsinFn | Instrukkionshlatt |

IR YR EERIEETE

Gesamt
Mediengruppe | TCHF Bri
Gesamt 3.344.703,640
TELETEXT 16.550,969
INTERNET 17.499,873
KINO 37.133,081

[l W N N R P N R Y A 4 A A =

1N W N =

1. Bei der Anzeige des Ergebnisses

kdnnen Sie bei Bedarf direkt die
Spaltenbreiten einstellen.

Hierzu bedienen Sie sich bitte
folgender Funktionselemente:

+. [a] —
SERE TR T E

—

Ed

Zeilenhdhe anpassen
Spaltenbreite anpassen
Spaltenbreite normal
Layoutbreite normal
Vordefiniert anpassen

"o oY

Bei der Anzeige des Ergebnisses
konnen Sie ebenfalls direkt die
Ergebnistabellen sortieren, wenn
Sie es wiinschen.

Nachdem Sie die zu sortierende
Spalte markiert haben, klicken Sie

Al 2
auf dieses Symbol: ﬂ

Andere Spaltenergebnisse werden
automatisch verandert
entsprechend der Sortierung in der
ausgewahlten Spalte.

Wenn Sie die Anzeige des
Ergebnisses verdeutlichen
mdchten, kénnen Sie die
Funktionselemente fiir den Zoom
nutzen:

BppP
Entweder Sie benutzen per Klick
das Lupensymbol oder wahlen die

entsprechende Prozentzahl im
Grdssenraster aus.

100% -
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5. Anderung der Filtereinstellungen

[ﬁ]ndfxtlient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

“[R Datsi Hife

- Zeitraumfilter

E = @k = '.' e ﬁ 7 EKundenFiIter:I?ETamedia

R 1MF ia tandard Franken |

analys Filker |.ﬂ sgabenptionen | Ergebnis | Betichbsinfo | Instrukkionshlatt |

Zeitraurniler |M filker | Medienfilter | Sonderfilter | Megativlistenfilter |

W iMit vordefinierten Filtern starter

@ pktuelles Jahr

Tag onat Jahr Tag tdonat Jahr

F Mo EDi EMit Boo EFRIEsa T so

I Zeit Segment Use

Covon i 7] [an 7] [2003 =] bis: |30 =] [Mew =] 200z =]

LA

@ndEHCIient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

Datei  Hilfe

@ StandantZeitschienen € Stunden
02:00:00 - 05:53:59 Alle auswatlen | 00:00:00 - 00:55:59 &lle auswahlen |
06:00:00 - 08:53:59 (1:00:00 - 01:55%:59
05:00:00 - 12:53:59 02:00:00 - 02:5%:53
13:00:00 - 16:53:59 03:00:00 - 0355359
17:00:00 - 19:59:59 (14:00:00 - 04:59:59
20:00:00 - 22:553:59 05:00:00 - 05:55:59
23:00:00 - 00:53:59 (160000 - 08:55:53
01:00:00 - 02:53:53 07:00:00 - 0755353
013:00:00 - 08:53:53

AnLEnLEn

DEW| B & B[R D K Fiter [ Tareds =]
[ 1 MF Media Mix Standard Franken |
| Analysen | Filker |Ausgahenpt\nnen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukrionshlatt |
filker |Marktﬁltar | Medienfilter | Sonderfilker | Megativiistenfiler |
[ Wit} ordefinierten Filkem starten
* aktuelles Jahr
Tag Monat Jahr Tag Monat Jahr

& vore [T002] e =] [20037 =] bis: [B0° 2] [New =] [200aTE]

T vo I 0i Fwit T 0o BRI Sa T S0

= Zeit Seament Use = |

& Standart-Zeitzchienen
- 05:59:59

#ille auswatien | 00:00:00 - 00:5
(000000 - 08:55%:53 000000 - 01:5¢
09:00:00 - 12:5%:59 02:00:00 - 02:5¢
1300000 - 16:55%53 0300000 - 035
17:00:00 - 13:5%:59 04:00:00 - D45

A

Are you sure you want to edit zeit parameter 7

|

20:00:00 - 22:5%53 05:00:00 - 055553
23:00:00 - 00:5%59 06:00:00 - 065559
(071:00:00 - 02:5%53 07:00:00 - 075553
08:00:00 - 085359
05:00:00 - 035553
10:00:00 - 105559
11:00:00 - 11:5%59

[~ Mit vordefinierten Filtem starten

./H Tag onat Jahr

O vore [0 =] [lan =] [200E0 =]

T Ma DI Mt T Do TR T 5a ™

[T Zeit Segment Use

Zur Anderung der Filtereinstellung
klicken Sie bitte auf den Reiter

1 Filker | &

=TT I

Hierdurch verschwinden einige
Funktionselemente und es werden
unterschiedliche Filter sichtbar, die
Sie jeden fir sich auswahlen
konnen per Mausklick:

Der Zeitraumfilter

Da es sich um einen Standard-
bericht handelt, sind die Filterein-
stellungen festgelegt. Dies ist in
den meisten Fallen das aktuelle
Jahr.

Wenn Sie diese Einstellung andern
wollen, miissen Sie das Hakchen
links oben durch Mausklick
deaktivieren. Nun werden Sie
ausdrucklich gefragt, ob Sie die
Standardeinstellungen des
Standardberichtes verandern
wollen.

Klicken Sie auf ,JA"

Die Einstellung springt automatisch
auf ,Aktuelles Jahr*.
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[ 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen | Filker |Ausgabeoptionen | Ergebmis | Berichbsinfo | Instrukkionsblatt |

Zedbr aurnfilker |MarkJ:FiIter | Medierfiter | Sonderfiter | Negativiistenfilker |

[T Mit vordefinierten Filtem starten

™ Aktuglles Jahr

Tag tonat Jahr Tag Monat Jahr
&wor [ =] [oan Jr] [200 7] bis [30 | [Mov x| [2003 ]
1530
1971
M Mo 7D T Mit T Do 193z Mo
15933
. 1994
¥ Zeit Segment Use 1995
1936
% Standart-Zeitachienen 1997 1 Stunden
03:00:00 - 05:59:59 Al }ggg J 000000 - 00:59:50 Sl auble]
06:00:00 - 02:5%59 —onm N:00.00 - 01:53:59 _
050000 - 12:53.59 20 (12:00:00 - 02:53.53
13:00:00 - 16:59.59 2 03:00:00 - 03:59.59

17:00:00 - 19:59.59 ;
20:00:00 - 22:53:59 i 05:00:00 - 05:53:53
23:00:00 - 00:53:59 0E:00:00 - 06:53:59
01:00:00 - 02:59.59 07:00:00 - 07:53:59

04:00:00 - 04:53:59

@AdEHEIient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

R Datei Hife
= @;@ E§' »F B2 7 KundenFiIter'ITETamedia

[® 1 MF Media Mix Standard Franken |

Durch Bedienung der
unterschiedlichen Filter kbnnen
Sie lhren gewlinschten
Auswertungszeitraum frei
wahlen.

Mehrjahrige Auswertungen sind
moglich und stehen innerhalb
von Sekunden zur Verfliigung.

Die Auswahl von bestimmten
Wochentagen sowie die
Auswahl bestimmter
Tageszeiten ist speziell fur die
Mediengruppe ,TV* gedacht.

Wenn Sie den gewlinschten
Zeitraum ausgewahlt haben,
kénnen Sie jederzeit die
Auswertung starten.

Klicken Sie hierzu wieder auf;

e

i

Achtung:

Die Gesamtsumme in diesem

Analysen | Filker | Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instruktionsblatt
' = Z' = | — i — : und anderen festgelegten
4 0 sl il @2 Pz - g H B .. .
[Gesamt [ [Januar 1994] Februar 1994 Miarz 1 LayOUtS fur die
Mediengruppe | T2 [Brutto v [TCHE |Bratto V. % | TCHF Brutto VJ % |TCHF Standard berichte veréndert SiCh
1 [cesamt 32.954 620,648 4,15 150312221 531 182939517 12,35 26192 X .
2 |TAGESZEMUMG [15.107.130,075 183 82192363 3440 100719367 1660 13713 automatlsch Je naCh
3 |PUBLKUMSZETS| §.864 868,800 3,89 33339383 021 36733495 360 44.30: .
4 |FACHTEITSCHR | 519949469 271 4725 A0E RO 4R 447 RO5 . RAT Auswertu ngSZGIUaU m.
5 |FERMSEHEM 5166.098,212 873 16463487 5483 24135719 1278 3435
6 |RADID 1029 943,395 904 4EZ3 397 4334 3784912 948 809
7 |PLAKAT 3314 444 766 686 7577357 1945 100376209 TAl L ET TR
5 |Wno 336,022,451 9,05 767,038 153 1690022 a7E3 287
9 |TELETEXT 163072475 534 1013682 B 56 £57,343 1332 A
10 |INTERNET 33085474 283
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6. Anderung der Filtereinstellungen - Marktfilter

[ 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen  Filker |F\usgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukkionsblatt |

Zeitraumfilter | Markkfilker |Medienﬁlter | Sonderfilker | Megativlistenfilter |

[ Wit vordefinierten Filker starten

r Marktstufe wahlen:

" Produktgruppe € Produktsegment

' Firma

 Produkt

r Members

Suchen nach: I

@ beginnt mit € enthalt suchen

filtern | Filter léschen |

Branche

BEKLEIDUMNGAMAESCHE

DIEMSTLEISTUNG

EDY [ BLUERO

EMERGIE

BRI Y O

FAHRTFIIGF

[R 1 MF Media Mix Standard Franken |

r Auswahl

Analysen | Filker ‘Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukkionshilatt |

Zeitraurfiter | Marktfilsr | Medienfiter | Sonderfiter | Negativisteriter |

™ Mit vardefinierten Filter starten

Marktstufe wahlen:

’V € Bianche & Produktguppe  © Produkisegment € Fima ' Produkt ‘

fember

Suchen nach: [pkw

@ begintmit € enthalt  suchen
filkern Filter lischen

Produktgruppe

uppe ¢ Produktsegment € Fima ¢ Produkt

Hame

' enthalt suchen
iilkern Filter 1dschen

‘oduktgruppe }

Zur Anderung der Filtereinstellung
klicken Sie bitte auf den Reiter

1 Filker | &

=TT I

Hierdurch verschwinden einige
Funktionselemente und es werden
unterschiedliche Filter sichtbar, die Sie
jeden fur sich auswahlen kénnen per
Mausklick:

Der Marktfilter

Fir die meisten Berichte ist als Standard
kein Filter in der Marktsystematik
gewabhilt.

Entscheiden Sie sich bitte, ob Sie nach
Branchen, Produktgruppe,
Produktsegment, Firma oder Produkt
auswerten mochten per Mausklick.

Geben Sie nun testweise ,PKW* in das
Feld ,Suchen nach” ein und klicken mit
der Maus auf ,Suchen®.

Die Ergebnisse markieren Sie bitte und
klicken fur Ihre Auswahl auf das
Késtchen mit dem griinen Pfeil.

Wichtig: Sie sind in Ihrer Auswabhl
verschiedener Dimensionen vollig frei,
d.h. Sie kdnnen Produktgruppen mit
Produkten vermengen oder eine
komplette Branche mit lediglich einer
Auswabhl von Produktsegmenten
verbinden.

Wenn Sie Ihre Auswabhl riickgéngig
machen wollen, markieren Sie die
entsprechenden Elemente einzeln und
klicken auf das Kastchen mit dem roten
Pfeil.

Treffen Sie keine Auswahl nach diesem
Verfahren wirden Sie gemass
Standardfilter tber allen
Marktdimensionen auswerten.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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7. Anderung der Filtereinstellungen - Medienfilter

™ Mit vardefirietten Filtern stanten

Medienstufe wahler:
’V € Mediengattung € Mediengruppe € Medienuntergruppe & Wwerbetrasger ‘
r~ Member. Auswahl

Suchen nach: | o

o Hame
@ begirntmit © enthalt  suchen
Filkerr Filter laschen
b Werbetraeger d
10 9

1 20 MIMUTEN AUSG.IH

2 24 HELIRES

3 4-TEENS

4 AARGAUER TAGELATT

5 AARGALUER WOCHE

B AARGALER ZEITUNG

T ACS AUTO

5 AEMME IV TIG

£l AERO REVUE

10 AERZTE MEDICO JOURNAL

11 AERITE WWOCHE

12 (AGEFI

13 AGEFI HALIT FINANCE

14 AGEFI JOURMEE D BANQUIERS

15 AGRI -

o | i | i

[ 1 MF Media Mix Standard Franken |

Analysen | Filter |Ausgabeuptiunen | Ergebnis | Eerichtsinfo | Instruktionsblatt |

Zeitraumfilker | Marktfiter | Medienfiter |Snnd5rﬂlter | Megativlistenfier |

™ Mit vordefinierten Filtem starten

Medienstute wahlen:
’7 ' Mediengattung " Medenguppe € Medienuntergiuppe € WedagMemarkter 1% 'werbstrasger

~ Member Auswahl

Suchen nach: IAnna 15
1 Hame

€@ beginnt mit € enthalt suchen 1 (erbelraeger § SHHADELLE
Filkern Filter léschen

Werbetraeger

-

ANNABELLE BUSINESS
AMNNABELLE CITY
ANNABELLE PINBOARD
AMNABELLE WOHMEN

= N =

EﬂndExElient - [1 MF Media Mix Standard Franken]

[ Dstei  HiFe
0= u @g@ Eﬁ' #% {? KundenFi\IEIZI?EMedlaFncustarhelter j

[R 1 MFMedia Mix Standard Franken ‘

Analysen | Fiter | Ausgabeoptionen  Ergebnis |Barichtsmfﬂ | nstruktionshlatt |

() HU BRP W -t BB T

Gesamt Januar 2003 Februar 2003 Mirz 2003 Apri

Mediengruppe | TCHF Brutto ¥J % |TCHF Brutto VJ % |TCHF Brutto VJ % | TCHF Brutto WJ % | TCHI

1 |Gesamt 25 760 911 S130F 1235121 3083: 1324256 2219 2507 829 BOE 380
2 PUBLIKLIMS ZEITS | 23 YE0 911 -11,30 1.295121 -30 83 1324 256 -2219: 2507829 -696: 38E

Der Medienfilter

Da es sich um einen Standardbericht
handelt, sind die Filtereinstellungen
vorab von Media Focus festgelegt.

Entscheiden Sie sich bitte, ob Sie
nach Mediengattung, Mediengruppe,
Medienuntergruppe (Neu, eine
Referenzierung gemass Typologie
Schweizer Presse wird noch
aufgebaut) oder Werbetrager
auswerten mochten per Mausklick.

Geben Sie nun testweise einen
Werbetrager Ihrer Wahl in das Feld
,Suchen nach” ein und klicken mit
der Maus auf ,Suchen”.

Die Ergebnisse markieren Sie bitte
und klicken fir Inre Auswahl auf das
Kastchen mit dem griinen Pfeil.

Wenn Sie Ihre Auswabhl riickgéngig
machen wollen, markieren Sie die
entsprechenden Elemente im rechten
Sammelfeld einzeln und klicken auf
das Kastchen mit dem roten Pfeil.

Treffen Sie keine Auswahl nach
diesem Verfahren wiirden Sie

gemass Standardfilter Uber allen
Mediendimensionen auswerten.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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8. Anderung der Filtereinstellungen - Sonderfilter

B 1 MF Werbetrageranalyse |
fnalysen | Filter | Ausgabeoptionen | Ergebris | Berichtsinfo | Instruktionsblatt |
Zeitraurnfilker | Marktfilker | Medienfiker Sonderfilter |Negatwlistenfi\ter |
¥ it vordefinierten Fitem starters
Werbundauswelisung:
@ Haendierkernzeichen I EE] @ Veibund zusammengefasst
€ \Werbedruck Sprachgebiet | ﬂﬂ © Verbund einzein
€ Werheformn | j j
© Spotlachge | ﬂﬂ
€ Arzsigengroesse [ EE
& Fabe | EE
Auzwahl
Suchen nach: |
& beginnt mit € enthalt | suchen
b
0: .
3 Haendlerkennzeichen
1 Handlerswerbung
2 Eigenwerbung
3 Sonstige
| p—
o: )
5 Sprachgebiet
1 Fegion Ausland
2 Region D-Schyweiz
3 Fegion F-Schweiz
4 Region |-Schweiz
= Fegion Sonstige
o: -
: Werbeform B
52
1 Moarmial
2 Marmal
3 Anschinit
4 Streifentext
5 Streifen
G Buncdurchcr .

Der Sonderfilter

Dieser Filter ist je nach Datenbezug
freigeschaltet geméass lhres personlichen
Profils fur den Datenbezug von Media
Focus.

Media Focus unterscheidet verschiedene

Sonderfilter, die hier kurz umschrieben
werden sollen:

Héandlerkennzeichen

Media Focus unterscheidet zwischen
Herstellerwerbung und Handlerwerbung.
Hierdurch kann unterschieden werden,
wieviel Werbung den lokalen
Werbungtreibenden zuzuordnen ist und
wieviel Werbung den grossen Konzernen.

Werbedruck Sprachgebiet

Zukunftig wird es mdglich sein zu ermitteln,
in welchen Regionen der Schweiz Werbe-
druck durch welche Werbetrager entsteht.
Media Focus wird gemass offizieller Anga-
ben eine Verteilung pro Sprachgebiet hin-
terlegen.

Werbeform

Dieser Filter unterscheidet Anzeigenarten,
sodass eine Entwicklung des

Buchungsverhaltens der Auftraggeber pro
Anzeigeart und Titel verfolgt werden kann.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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364

Spotlaenge

laf k] —
LI O e R |

Anzeigengroesse

172

1/54

1/48

1/36

1/32

1724

354

ol m|th| =W k] =

1720

i}

M8

—
=

1ME

—
—

1M

=
-

el

F
—

Farbe

Fiot

Blau

Gelb

Griin

Mizch

2 fuzatzfarben

| m R | L) b =

3 Zuzsatzfarben

1. Spotlange TV

Dieser Filter gibt Ihnen die Mdglichkeit
ausschliesslich bestimmte Spotlangen aus
der Mediengruppe TV zu analysieren.

Anzeigengrosse PRINT

Hier haben Sie die Moéglichkeit bestimmte
Anzeigengrdéssen auszuwahlen und nur
diese in Ihre Datenanalyse einfliessen zu
lassen.

Farbe PRINT

Ebenfalls fir den Bereich der Printtitel
haben Sie hier die Mdglichkeit nach der
Farbe einer Anzeige auszuwerten.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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9. Anderung der Filtereinstellungen - Negativlistenfilter

Zeitraumfiter | Markfiter | Medienfilter | Sonderfiter | Megativiistenfilter

™ Mit vordsfinierten Fitem starten

' Mediengattung & Werbetraeger

€ Medienguppe € VerlagMVern

' Medienuntergrippe

- Member

Suchen nach; I

& begnntmit & enthalt suchen
Filtern Filter ltschen

« =
610 ‘Werbetraeger

1 20 MINUTEN ALISG 7H
2 24 HEURES

3 4-TEENS

4 AARGALUER TAGBLATT
5

&

B G
] AERC REYUE
0 AERZTE MEDICO JOURNAL
1 AERZTE WOCHE

12 |AGEF hd|

# Firmen, die inbei ... geworben haber:

" Produkte, die indbei .. geworben haben:

Hame
0

0 |

.. aber nicht in/bei

Hame
L]

[ 1 MFWerbetrigeranalyse |

fnalysen | Filker | Ausgabeoptionen | Ergebnis | Berichtsinfo | Instrukbionsblatt |
4 Al pRp LI g B8
Firma Anzahl AHHABELLE
1 Gesamt Anzahl
2 Gesamt Nolume S.539,03
3 |Gesamt TCHF d.684 735
4 |ABAMED SCHAEIZ, ADLISWIL Anzahl
5 ABAMED SCHWEIZ, ADLISIML wWolume S.050
5] ABAMED SCHWEIL, ADLISML TCHF 11,245
7 |ABITARE ARREDAMENTIIMNT S4, BELLIMZOMA | Anzahl
g ABITARE ARREDAMEMTI INT 54 BELLINZOMNA  |Wolume S.1,00
9 ABITARE ARREDAMEMTI INT 54, BELLINZONS | TCHF 18,730
10 [ACKERMANN YERSAMD, EMTLEBICH Anzahl
11 [ACKERMANN YERSAMD, EMTLEBICH Wolume 5.4,00
12 |ACKERMANN VERSAMD, ERNTLEBUCH TCHF 5,000
13 |ADMA 34, VILLAR SUR GLANE Anzahl
14 [ADIMS S8, VILLAR SUR GLAME Wolume 53,00
15 |ADIMA SA YVILLAR SUR GLANE TCHF 56 250
16 |AERMO, ZUERICH Anzahl
17 |AERMO, ZUERICH wallme =.0,53
18 [AERMO, ZUERICH TCHF 17 4497
19 |AIGMER ETIEMME, ZUERICH Anzahl
20 |AIGHER ETIEMME, ZUERICH wallme =.1,00

1. Negativlistenfilter

Dieser Filter bietet Ihnen die
Moglichkeit ausgewahlte
Werbetrager miteinander zu
vergleichen.

Im oberen Auswabhlfeld haben Sie
die Moglichkeit Werbetrager zu
hinterlegen, auf denen bestimmte
Werbung geschaltet wurde.
Hierbei haben Sie die Auswahl
nach Firmen oder Produkten, die
geworben haben bzw. beworben
wurden.

Im unteren Auswahlfeld haben Sie
die Moglichkeit Werbetrager zu
hinterlegen, auf denen dieselbe
Werbung nicht geschaltet wurde.

Der Negativlistenfilter gibt Ihnen
drei unterschiedliche Fakten —
namlich Werbeaufwand in Franken,
Volumen in Anzeigenseiten und
Anzahl in Schaltungen.

© Copyright Media Focus, Ziirich
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10.Anzeigeoptionen

[R 1 MF Werbetrigeranalyse ‘

&nalysen | Fiker  Ausgabeoptionen |Ergebnis | Berichtsinfo | Instruktionsblatt |

Moritor [

Plad | s

Durchsuchen ae [T

wt T

Speichem |a1 edia Mix j - £ F-

L MF Media Mix Standard Mc Donalds. xls

1 MF Media Mix Standard.xls

2 MF Media Mix Detail.xls

3 MF Media Mix Spezial 12 Quartale. xls

4 MF Media Mix Spezial 5 Jahresanalyse.xls

D ateiname:

MF WWerbetiageranalyze Speichern I
Diateityp: s j Abbrechen |

Anzeigeoptionen

Wenn Sie bei Anzeigeoptionen das
gewiinschte Format ausgewahlt haben,
indem Sie das Kastchen per Mausklick
aktivieren, haben Sie die Mdglichkeit

Durchsuchen

unter den
entsprechenden Pfad auf lhrer
Festplatte auszuwahlen.

A
Berichtsinfo
. ) Dieser Reiter gibt Ihnen
11.Berichtsinfo N~ 9 .
unterschiedlichen Informationen zu
einem ausgewerteten Bericht:
[GEndecien: 11 M werbetrageranalyse] EIE .
R vom e -sx a. Laufzeit der Berechnung
DS B & 8 +B% | R KundenFiter [E nieken bedis Ressarch =
R 1 MF Werbetriigeranalyse | i i
sty | Ptr | suegebacetionen | Erasts |BeFa | mtmktirsbit | b. Laufzeit des Layoutings
Draturn Zeit Dauer
Beginn der Erstelung: | 25 Januar 2004 125210 C. Gesamtlaufzeit
Berschnung: 2B Januar 2004 125214 00:00:00
hrzeige erstellen: 26 Januar 2004 125214 [ ooooon
Sichelgn 26 Januar 2004 125214 [ ooooon d Anzahl Spa|'[en
Erstellung: 26 Januar 2004 125214 I 00:00:04
i P e. Anzahl Spaltenbeschriftung
[ N[ Datum [ Uhweit | Ercignis I i
e f. Anzahl Zeilen
g. Anzahl Zeilenbeschriftung
h. Datum und Zeit der
Erstellung
i. Anzeige von Ereignissen,
f wenn zum Beispiel
Probleme bei der
Ready Wutzer: Windel Comfort |[Server: 10.67.9,13/4505 || 3,14 MB I | Auswertun entstanden
i start H el TeE s H Gyt | Bved..| fBadex. |[faden.. Fnbe...| Beoste...| ‘w2 B2 D2 @EEO TAEOEE 129 sind g
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12.Instruktionsblatt

| mstrukionshlatt
Bericht: <1 MF werbetrageranalyse:
Funde: <Mielzen Media Research:

DataCube 10 : 20040122.1930001-2003k12
PeriodType : m200312

1 Filteruebersicht

Zeitfilter
Zeitraunntyp:von - Bis
Periode:01.01.2003 - 30.11.2003
Zeitzpannecdahr
Anzahl Zeitzpannen;
Anzahl Yorjahre: 0
Wwinchentage: nicht aktiv
Sonderfilter:nicht aktiv
winchenoption: 4 und mehr T age der ersten Wache gehoeren zum neuen Jahr

Zeitzchienen
nicht aktiv

b arkilker
alle:

WerbundoptionWerbund einzeln - Alle

Medienfilter
Wwierbetraeger - 1[aHMABELLE)

Meqativlizte
Fact - Firma, Anzahl > 0,00, where

AMD
MOT
Fact - Fina, &nzahl » 0,00, where

Sonderfilter
Haendlerkennzeichen: Alle
wierbediuck Sprachgebiet: Alle
wierbeformen: Alle
Spatlasnge: Alle

13. Kundenfilter

K.unden Filter: I el

en Media Research

iis | Berichksinfo  Inskrukbionsblatt

‘werbetragger - BAMMABELLE, AMNABELLE “wO0OHMEN, ARC HEEDO. ...

‘“Werbetragger - BANNABELLE, AMNABELLE WOHMEN, ARC HEEDO, ...

B

B

Instruktionsblatt

Das Instruktionsblatt bietet Ihnen
eine Ubersicht Ihrer Auswabhl,
welche Filter zum Zeitpunkt der
Datenauswertung von lhnen
aktiviert wurden und welche nicht.

Folgende Angaben sind
grundsétzlich verflugbar:

a. Zeitfilter

b. Zeitschienen
c. Marktfilter

d. Medienfilter
e. Negativliste

f. Sonderfilter

Das Instruktionsblatt kann fiir die
Analyse bei Daten- oder
Programmfehlern sehr hilfreich
sein.

Kundenfilter

Der Kundenfilter regelt grund-
satzlich den Datenzugriff. Es
kann sein, dass eine Firma A
zwei unterschiedliche Profile im
System hat.

Solche Kunden kénnen das
jeweilige Profil fir unterschied-
liche Datenzugriffe in Bezug auf
Datenmenge oder Datentiefe
wéahlen, indem auf dem Pfeil eine
Auswahl des Profils
vorgenommen werden kann.
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