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MEDIENMITTEILUNG - ZUR SOFORTIGEN VEROFFENTLICHUNG

Im Hinblick auf die Fussball-Europameisterschaft 2008 in der Schweiz und Osterreich
erfasst Media Focus ab dem 1. Oktober 2007 bei allen aktuell verfugbaren
Werbemitteln den Bezug zur Fussball-EM 2008.

Dies ermoglicht einen direkten Vergleich der Kommunikationsleistung der offiziellen
Sponsoren und Partnern der Uefa mit den ,Ambush“-Werbeaktivitdten. Zur
Differenzierung dieser Veranstaltungsbeziige wird in der Erfassung unterschieden,
ob der Bezug mittels den offiziellen Marken (Text, Logo, Slogan oder Maskottchen)
oder indirekt hergestellt wird.

Weiter erhofft sich Media Focus durch diese Datenperspektive vertiefte Einsichten

uber die Auswirkungen im Vorfeld und wéhrend der Laufzeit der Grossveranstaltung
EM 2008 auf den gesamten Werbemarkt Schweiz generieren zu kénnen.

Zurich, 14. September 2007



Hintergrund Erfassungsmethodik Veranstaltung/Veranstaltungsbezug

Alle Werbemittel mit einem Bezug zur Fussball-EM werden mittels des Veranstaltungsbezugs noch
detaillierter klassifiziert. Media Focus unterscheidet drei verschiedene Veranstaltungsbezige:

Veranstaltungsbezug Offizielle Marken: Alle Werbemittel, welche offizielle Marken der UEFA
beinhalten werden diesem Veranstaltungsbezug zugeordnet. Zu diesen offiziellen Marken z&hlen die
rechtlich geschitzten Texte (Beispiel: ,Uefa EM 2008%) und Bildformate (Logos, Slogans und
Maskottchen).

Veranstaltungsbezug Offizielle Marken und inhaltlicher Bezug: Gleiche Erfassungsgrundsatze wie
beim Veranstaltungsbezug Offizielle Marken. Zusatzlich wird bei diesen Werbemitteln aber auch ein

inhaltlicher Bezug zur EM 2008 hergestellt.

Veranstaltungsbezug EM-Bezug indirekt: Bei diesem Veranstaltungsbezug wird die EM textlich oder
verbal erwéhnt oder ein deutlicher Bezug zur EM hergestellt.

Beispiele:

Offizielle Marken Offizielle Marken & inhaltlicher Bezug EM-Bezug indirekt



