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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Dezember 2007 - die Highlights:

» Werbemonat Dezember: Im Vergleich zur Vorjahresperiode ist der Werbedruck im
Dezember 2007 um 2.8% angestiegen. Das kumulierte Plus fir das Jahr 2007 betragt
8.8%.

» Einige Werbemarkte haben sich im Datenmonat Dezember im Vergleich zum Vorjahr

auffallend entwickelt:

Der Werbemarkt ,Energie® verbuchte mit einem Plus von 92.4% (+1.4 Mio. CHF) gegenuber

der Vorjahresperiode den gréssten Zuwachs aller Werbemarkte.
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Das Ergebnis haben die Produktgruppen Benzin — Ol (+1.1 Mio. CHF) und Energie — Image
(+480°000 CHF) ermdglicht. Einzig die Produktgruppe Energiewirtschaft (-160°‘000 CHF) leistete
einen Negativbeitrag an das gute Monatsergebnis. Der unangefochtene Werbeprimus im
Werbemarkt Energie 2007 ist die Axpo Holding AG, welche ihren Werbeetat gegeniber dem
Vorjahr um Uber 4.8 Mio. CHF aufstockte.

Ein Blick in die Werbeaufwendungen des Dezembers im Schlusselmarkt ,Kosmetik/

Korperpflege* bestatigt den positiven Jahrestrend (+23.3%).

Im Dezember legte der Kosmetikmarkt nochmals um 33.6% (+7.2 Mio. CHF) zu. Besonderer
Beliebtheit im Werbemarkt erfreuten sich Produkte aus den Bereichen Difte (+27.3%; +1.6 Mio.
CHF), Haarpflege (+122.1%; +1.5 Mio. CHF), Haarstyling (+343.7%; +2.5 Mio. CHF) und die
Mundpflege (+57.3%; +1.5 Mio. CHF). Noch immer von marginaler Natur sind die
Werbeaufwendungen fur spezifische Mannerkosmetikprodukte. Im 2007 legte dieser Bereich
unter dem Schnitt des Produktmarktes zu (+17.4%; +2.6 Mio. CHF).

Zu den Verlierern im Werbemonat Dezember 2007 gehdrt die Branche ,Finanzen* mit einem
Minus von 15.9% (-4.0 Mio. CHF) im Vergleich zum Vorjahr. Den grdssten Negativtrend
gegenuber dem Vorjahr prasentiert sich im Bereich Image (-5.0 Mio. CHF!). Die Hypothekar-
krise in den USA fallt nicht nur durch die Negativschlagzeilen bezlglich neuen
Rekordabschreibungen auf, sondern bestimmt auch deutlicher die Reputation einzelner
Finanzinstitute als dies durch Imagewerbung méglich ware. Werbetechnisch unbeeindruckt von
der Hypothekarkrise zeigten sich im Dezember 2007 folgende Produktgruppen: Anlageprodukte
(+12.6%); Versicherungen (+60.0%) und Vorsorgeprodukte (+139.3%). Trotz des negativen
Jahresabschluss investierte die Branche im 2007 insgesamt knapp 4 Mio. CHF (+14.3%).

Ferner weisen die Werbemaérkte ,Politische Kampagnen (+34.3%)%, ,Getranke (+39.9%)%,
T (+24.6%)“sowie ,Dienstleistungen (+22.5%)“ im Werbemonat November ein klares Plus

gegenuber der Vorjahresperiode aus.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fiir diesen Monat die Mediengruppen
Fernsehen und Radio zulegen. Kumuliert auf das gesamte 2007 gesehen haben die
Mediengruppen Fernsehen und Internet ber dem Wachstumsdurchschnitt zugelegt.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Dezember 2007

2007
Januar 216'129 253'641 17.4%
Februar 238'902 258'596 8.2%
Méarz 332'548 362'192 8.9%
April 332'192 355'651 7.1%
Mai 361'417 383'772 6.2%
Juni 313'749 334'843 6.7%
Juli 205'030 217'282 6.0%
August 220'349 240431 9.1%
September 352'104 398'500 13.2%
Oktober 375'299 441'497 17.6%
November 399'853 416'116 4.1%
Dezember 333'291 342'786 2.8%
year to date 3'680'863 4'005'307 8.8%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im
10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Dezember 2007

Dezember 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHF +- VI % TCHF +- VI %

Alle Markte 342’786 2.8 4'005'307 8.8
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 7'494 -16.0 136'127 4.4
2 |Dienstleistungen 15234 22.5 222'589 22.8
3 |[Energie 2'943 92.4 29'467 5.6
4 |Fahrzeuge 18'174 3.5 393'146 4.7
5 |Finanzen 20'953 -15.9 399'065 14.3
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 8'007 10.9 88'384 23.7
7 |Getranke 17'013 39.9 145'937 3.6
8 |Haushaltsartikel/-gerate 8'850 -23.4 135'445 4.0
9 |IT 6'437 24.6 60'798 -7.9
10 |Kosmetik/Korperpflege 28'730 33.6 255'182 23.3
11 |Mobel, Haus & Garten 13'455 51 190'128 3.1
12 |Nahrungsmittel 32'617 12.4 357'383 24.5
13 |Pharma/Gesundheit 7'906 -0.2 89'709 2.6
14 |Politische Kampagnen 1'925 34.3 65'046 94.9
15 [Tabakwaren 1'097 -59.9 14'895 -60.6
16 [Telekommunikation 26'346 -8.7 243'713 9.7
17 [Tourismus/Verkehr 17'199 -6.7 220'432 4.2
18 |UE/Foto/Filme 19'440 2.8 159'106 8.8
19 |Uhren/Schmuck 16'470 13.6 73'604 17.4
20 |Andere Produktgruppen 29'266 -0.8 281'056 7.3
21 |Sortimentswerbung* 24'073 -12.1 284'626 -10.8
22 |Imagewerbung* 19'158 1.8 159'468 8.1

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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