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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Februar 2007 - die Highlights:

>

Sehr guter Werbemonat Februar: Um 8.3% stieg der Werbedruck im Februar 2007

im Vergleich zum Februar des Vorjahres. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn betragt
gar 13.2%

Uber dem Durchschnitt zulegen konnten im Februar die Internetwerbung, Tageszeitungen
und Publikumszeitschriften. Die anderen Mediengruppen — mit Ausnahme von Kino,
welches starker rucklaufig war — verzeichneten einen steigenden oder stagnierenden
Werbedruck im Vergleich zum Vorjahres-Februar.

Die Werbemarkte ,Politische Kampagnen* (Abstimmungen vom Méarz!),

,Gemeinnitzige Kampagnen®, ,IT* und ,Finanzen“ verzeichneten im Februar die starksten
Zuwdachse im Vergleich zum Vorjahr

Kraftig zurlick gingen die Werbemarkte ,Tabakwaren®, ,Energie” und ,Getrdnke*
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Februar 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 215'959 256'133 18.6%
Februar 239'282 259'211 8.3%
Méarz 333'324

April 332'342

Mai 361'591

Juni 313'820

Juli 205'174

August 220'959

September 353176

Oktober 375'955

November 400'918

Dezember 334'394

year to date 455'242 515'345 13.2%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich

Entwicklung des Werbedrucks 2006 / 2007
in den klassischen Schweizer Werbemedien
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Zeitliche Entwicklung der Werbedrucks

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich

Werbedruck Year to Date per Februar
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Verteilung des Werbedrucks in den Medienqgruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date

Werbedruckverteilung Year to Date per Februar 2007
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im
10-Jahresverqgleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Saisonal geglattete monatliche Werbedruck-Verteilung in den
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbeméarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Februar 2007

Februar 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHE |  +-Vi% TCHE | +-VJ%

Alle Markte 259'211 8.3 515’345 13.2
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 5'437 15.8 10942 8.3
2 |Dienstleistungen 16'486 16.4 32'540 20.4
3 |Energie 1'449 -30.3 2'820 -9.1
4 |Fahrzeuge 34'031 -3.4 60'976 -1.3
5 |Finanzen 25'793 31.0 53'168 43.7
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 5'049 55.8 12'295 70.6
7 |Getranke 6'619 -21.5 12'304 -6.5
8 |Haushaltsartikel/-geréte 8'380 8.8 17'111 13.3
9 |IT 6'853 53.7 11261 36.9
10 |Kosmetik/Korperpflege 13'979 18.9 26'933 40.9
11 |Mobel, Haus & Garten 12'524 -1.2 24'329 -2.4
12 |Nahrungsmittel 19'684 2.0 36'003 23.8
13 |Pharma/Gesundheit 7'703 23.1 15'295 2.2
14 |Politische Kampagnen 3'744 107.0 5222 32.0
15 [Tabakwaren 807 -80.0 1'803 -77.0
16 [Telekommunikation 14'733 6.9 33'108 45.3
17 [Tourismus/Verkehr 16'625 18.8 34'944 14.7
18 |UE/Foto/Filme 9'461 12.8 18'182 3.9
19 |Uhren/Schmuck 1'649 -8.3 2'935 7.7
20 |Andere Produktegruppen 14'514 14.8 29'857 8.4
21 |Sortimentswerbung* 20'343 -6.2 48'706 4.6
22 |Imagewerbung* 13'349 16.5 24'609 -2.0

* jeweils Branchen ubergreifend
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Die grossten Werbungtreibenden® der Schweiz
im Februar 2007

Tabelle: Top 30 der grossten Werbungtreibenden

Rang | Werbungtreibender
1 MIGROS

2 COOP

3 SWISSCOM

4 TOYOTA

5 PROCTER & GAMBLE

6 NESTLE

7 DIE POST

8 L'OREAL

9 MICROSOFT

10 UNILEVER

11 MEDIA MARKT

12 UBS

13 FUST

14 FIAT

15 CITROEN

16 IKEA

17 ALDI SUISSE

18 NISSAN

19 RECKITT-BENCKISER

20 CREDIT SUISSE

21 VIFOR (Perskindol, Algifor)
22 MC DONALD'S

23 TDC SWITZERLAND

24 MMC AUTOMOBILE (Mitsubishi)
25 OPEL

26 COCA COLA BEVERAGES
27 RENAULT

28 MAZDA

29 ORANGE COMMUNICATIONS
30 BEIERSDORF

)

3

100.3 Millionen CHF
= 38.7% des Gesamtmarktes

Media Focus unterscheidet zwischen Werbung von Firmen (Hersteller) und Werbung von Werbungtreibenden (Handler).

Unter dem Werbungtreibenden wird der gesamte Werbedruck ausgewiesen, auch jener fur Produkte anderer
Hersteller (Handlerwerbung).
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