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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Januar 2007 - die Highlights:

» Starker Start ins 2007: Der Werbedruck im Januar 2007 erhohte sich im Vergleich
zum Januar des Vorjahres um 18.2%

» Uber dem Durchschnitt zulegen konnten die Internetwerbung, Fernsehwerbung sowie die
Werbung in der Tagespresse. Aber auch die anderen Mediengruppen — mit Ausnahme von
Kino und Teletext — verzeichneten einen steigenden Werbedruck im Vergleich zum
Vorjahres-Januar.

» Die Werbemarkte ,Telekommunikation®, ,Gemeinnitzige Kampagnen®,
,Kosmetik/Kdrperpflege“, ,Nahrungsmittel“ und ,Finanzen” verzeichneten die starksten
Zuwachse im Vergleich zum Vorjahr

» Kréftig zurtick gingen die Werbemarkte ,Tabakwaren® und ,Politische Kampagnen*

» Unter den Top 30 der grossten Werbungtreibenden der Schweiz im Januar 2007 tauchen
zwei neuere Namen auf: Die ,1818 Auskunft“ und die ,Bank-now" schaffen es beide in die
Top 20-Rangliste.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Januar 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 215'959 255'338 18.2%
Februar 239'282

Méarz 333'324

April 332'342

Mai 361'590

Juni 313'819

Juli 205'172

August 220'957

September 353'174

Oktober 375'952

November 400918

Dezember 334'397

year to date 215'959 255'338 18.2%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich

Entwicklung des Werbedrucks 2006 / 2007
in den klassischen Schweizer Werbemedien
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Ein Joint Venture der IHA-GfK AG und der AC Nielsen SA

Zeitliche Entwicklung der Werbedrucks

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich

Werbedruck Year to Date per Januar
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date

Werbedruckverteilung Year to Date per Januar 2007
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat

Saisonal gegléattete monatliche Werbedruckverteilung in den Mediengruppen
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbeméarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Januar 2007

Januar 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHE |  +-Vi% TCHE | +-VJ%

Alle Markte 255'338 18.2 255’338 18.2
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 5511 1.8 5511 1.8
2 |Dienstleistungen 15'949 24.1 15'949 24.1
3 |Energie 1'364 33.2 1'364 33.2
4 |Fahrzeuge 26'962 1.6 26'962 1.6
5 |Finanzen 27'147 56.9 27147 56.9
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 7'219 82.0 7'219 82.0
7 |Getranke 5'676 19.9 5'676 19.9
8 |Haushaltsartikel/-geréte 8'727 18.1 8'727 18.1
9 |IT 4'259 13.1 4'259 13.1
10 |Kosmetik/Korperpflege 12'934 75.8 12'934 75.8
11 |Mobel, Haus & Garten 11'868 -3.2 11'868 -3.2
12 |Nahrungsmittel 16'272 66.6 16'272 66.6
13 |Pharma/Gesundheit 7'605 -12.6 7'605 -12.6
14 |Politische Kampagnen 1'414 -34.2 1'414 -34.2
15 [Tabakwaren 996 -713.7 996 -713.7
16 (Telekommunikation 18'372 103.9 18'372 103.9
17 [Tourismus/Verkehr 17'911 8.8 17'911 8.8
18 |UE/Foto/Filme 8727 -4.3 8'727 -4.3
19 |Uhren/Schmuck 1'208 40.6 1'208 40.6
20 |Andere Produktegruppen 15224 1.7 15'224 1.7
21 |Sortimentswerbung* 28'623 15.1 28'623 15.1
22 |Imagewerbung* 11'372 -16.6 11'372 -16.6

* jeweils Branchen ubergreifend
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Die grossten Werbungtreibenden® der Schweiz
im Januar 2007

Tabelle: Top 30 der gréssten Werbungtreibenden

Rang | Werbungtreibender
1 MIGROS

2 COOP

3 SWISSCOM

4 L'OREAL

5 NESTLE

6 PROCTER & GAMBLE
7 MEDIA MARKT

8 TDC SWITZERLAND
9 DIE POST

10 FUST

11 1818 AUSKUNFT

12 UBS

13 OPEL

14 TOYOTA

15 ALDI SUISSE

16 UNILEVER

17 CREDIT SUISSE

18 CITROEN

19 RAIFFEISEN

20 BANK-NOW

21 MITSUBISHI

22 VW

23 KUONI

24 RENAULT

25 MANOR

26 DELL

27 BMW

28 ZUERCHER KANTONALBANK
29 RECKITT-BENCKISER
30 KELLOGG

3

J

105 Millionen CHF
= 41.0% des Gesamtmarktes

Media Focus unterscheidet zwischen Werbung von Firmen (Hersteller) und Werbung von Werbungtreibenden (Handler).

Unter dem Werbungtreibenden wird der gesamte Werbedruck ausgewiesen, auch jener fur Produkte anderer
Hersteller (Handlerwerbung).
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