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Trend 2007/07

Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Juli 2007 - die Highlights:

» Werbemonat Juli: Der Werbedruck stieg im Juli 2007 um 4.7% im Vergleich zur

Vorjahresperiode. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn betragt 7.9%.

» Einige Werbemarkte haben sich im Monat Juli im Vergleich zum Vorjahreswert auffallig

entwickelt:

Mit einem Plus von 22.1% gegentiber der Vorjahresperiode verbuchte die Branche
»Eahrzeuge® den bisher starksten Monatszuwachs im aktuellen Jahr. Dieser Zuwachs stammt
vornehmlich aus der Produktgruppe PKW (neu). Innerhalb dieser Produktgruppe lassen sich

interessante Entwicklungen pro Fahrzeugklasse ablesen.
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Getreu dem regnerischen Sommerwetter sind die Bruttoausgaben flir die Cabriolets im
Vorjahresvergleich rucklaufig (-31.9%). Unbeeindruckt vom Klima, auch vom politischen Klima,
erhohten sich die Werbeausgaben fur Geldndewagen (SUV) um satte 217.3%. Dies entspricht
einem Zuwachs von 1.6 Mio. CHF oder Uber einem Drittel der Produktgruppe PKW (neu) (plus
4.0 Mio. CHF). In einem ahnlichen Umfang legten die Fahrzeuge aus der unteren Mittelklasse
zu (plus 140.2%; 1.5 Mio. CHF). Ein hohes Zuwachstempo (plus 165%) legte auch die

Fahrzeugklasse Coupé und Sportwagen im Datenmonat Juli vor.

Der Schlusselmarkt ,Mdbel, Haus & Garten “ investierte im Datenmonat Juli 29.0% weniger

in die Kommunikation als in der Vorjahresperiode. Die top fiinf Werbungtreibenden, lkea,
Pfister, Hubacher, Coop und Migros, des Produktmarktes verzeichneten unisono ein Minus von
28% bis 88% im Vergleich zum Juli 2006. Keiner der Marktteilnehmer wollte seine Zielgruppe
dazu bewegen, die Ferienzeit in die Wohnungs- oder Gartenumgestaltung zu investieren. Als
einzige Produktgruppe legten die Maschinen zu. Unbeeindruckt von der Entwicklung des
Schlusselmarkts legten die Bruttoinvestitionen fir Kompressoren und Bohrmaschinen zu. Ein

Hoch auf den Heimwerker!

Mit einem Plus von 81.9% im Juli-Vergleich ist die Branche ,Nahrungsmittel” der klare

Monatsprimus. Ob aufgrund der immer starker im Markt auftretenden Billigpreis-Konkurrenz aus
dem Norden oder aus Nostalgie, die Produktsortimentswerbung (plus 3.7 Mio. CHF), auch
Schweinebauchanzeigen genannt, feiert ein Revival. Im Juli investierten alleine Migros und

Coop 3.5 Mio. CHF in diese Anzeigenform.

Die Werbemarkte ,Pharma/Gesundheit (+33.2%), ,Energie (+ 27.8%)“, ,.Dienstleistungen

(+26.6%)“ und ,Uhren + Schmuck (+25.5%)“ zeigten im Werbemonat Juli ebenfalls ein

deutliches Plus gegentiber dem Vorjahresmonat.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fiir diesen Monat die Mediengruppen
Publikumszeitschriften, Tageszeitungen, Kino und Fernsehen zulegen. Kumuliert auf die
bisher erfassten Datenmonate Januar bis Juli 2007 gesehen hat die Mediengruppe
Fernsehen Uber dem Wachstumsdurchschnitt zugelegt.

Wichtig: Aufgrund technischer Probleme konnte ein Datenlieferant Internet die Juli-Zahlen
nicht zur Verfigung stellen. Bei einem zweiten Datenlieferant stehen die Juli-Daten
ebenfalls noch aus.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Juli 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 215'960 253'719 17.5%
Februar 239'283 258'325 8.0%
Marz 333'324 361'261 8.4%
April 332'873 355'199 6.7%
Mai 361'592 383'623 6.1%
Juni 313'821 332'708 6.0%
Juli 205'174 214'748 4.7%
August 220972

September 352'704

Oktober 375'722

November 400'509

Dezember 334'009

year to date 2'002'027 2'159'582 7.9%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Entwicklung des Werbedrucks 2006 / 2007
in den klassischen Schweizer Werbemedien
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Zeitliche Entwicklung der Werbedrucks

Ein Joint Venture der IHA-GfK AG und der AC Nielsen SA

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Juli 2007

Juli 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHF +- VI % TCHF +- VI %

Alle Markte 214'748 4.7 2'159'582 7.9
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 3'073 4.5 75'516 15.0
2 |Dienstleistungen 9'812 26.6 122'609 23.3
3 |[Energie 1'709 27.8 17'404 8.6
4 |Fahrzeuge 15'692 221 232'587 4.5
5 |Finanzen 19'759 -3.7 206'702 18.4
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 5'645 20.7 47932 27.7
7 |Getranke 10'828 -26.2 80'041 -4.7
8 |Haushaltsartikel/-gerate 6'398 -7.3 71'190 2.7
9 |IT 2'769 -20.5 35'378 -1.8
10 |Kosmetik/Korperpflege 16'295 12.9 137'825 29.1
11 |Mobel, Haus & Garten 7'645 -29.0 103'943 -2.2
12 |Nahrungsmittel 26'247 81.8 200228 29.2
13 |Pharma/Gesundheit 3'798 33.2 51'874 3.4
14 |Politische Kampagnen 844 0.4 24'490 84.7
15 [Tabakwaren 794 -69.4 9'172 -66.4
16 [Telekommunikation 13'556 6.8 124'963 10.5
17 [Tourismus/Verkehr 12'611 -11.0 124'922 4.6
18 |UE/Foto/Filme 8'835 -8.8 74'215 -2.2
19 |Uhren/Schmuck 2'095 25.5 27'481 9.7
20 |Andere Produktgruppen 17'252 32.7 144'322 5.1
21 |Sortimentswerbung* 20'858 -12.6 159'645 -12.0
22 |Imagewerbung* 8'232 9.1 87'143 1.7

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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