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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Juni 2007 - die Highlights:

» Guter Werbemonat Juni: Um 5.9% stieg der Werbedruck im Juni 2007 im Vergleich zur

Vorjahresperiode. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn betragt 8.2%.

» Einige Werbemarkte haben sich im Monat Juni im Vergleich zum Vorjahreswert

bemerkenswert entwickelt:

Durch einen Zuwachs von 28.5% im Datenmonat Juni konnte die Branche

»Pharma/Gesundheit” einen negativen Halbjahrestrend nochmals abwenden und verbucht

nun ein Plus von 1.6% im Vergleich zur Vorjahresperiode. Das Wachstum in dieser Branche

lasst sich vornehmlich auf die Produktgruppen ethische Pharmaprodukte und OTC Pharma
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Produkte eingrenzen. Auffallend ist, dass sich ein Léwenanteil des
produktgruppenspezifischen Wachstums auf Praparate zur Behandlung von Rheuma und
Muskelschmerzen zuriickfihren lasst. Allfallige Zusammenh&nge mit der

Vorbereitungsphase des Sportevents ,Gigathlon“ konnten jedoch nicht eruiert werden.

Obwohl der Monat Mai wettertechnisch gesehen tberdurchschnittlich heiss war, brachte
erst der Monat Juni eine werbetechnische Schonwetterfront. Die Rede ist vom
Schlusselmarkt ,Getrédnke®. Mit dem Zuwachs von 51.8% (plus 7.0 Mio. CHF) gegentber

dem Vorjahresmonat konnte ein negativer Halbjahrestrend trotzdem ganz knapp nicht
vermieden werden (-0.2%).
Fur den Halbjahresschlussspurt zeigten sich die tatsdchlichen und vermeintlichen

Durstléscher aus der Produktgruppe alkoholfreie Getranke verantwortlich.

Mit einem Plus von 31.6% im Halbjahresvergleich und 27.7% im Monat Juni gehért der

Werbemarkt ,Kosmetik/Koérperpflege® zu den klaren Gewinnern des ersten Semesters.

Der positive Monatstrend zeigt sich in 10 von 16 Produktgruppen. Drei Produktgruppen
legten gar um Gber 100% zu: Baby Hygiene und Pflege (plus 197.5%), Baden, Duschen und
Waschen (plus 127.1%) und Mundpflege (plus 121.2%).

Die Werbemarkte ,Nahrungsmittel (+35.5%)“, ,,Politische Kampagnen (+ 87.2%)%,

«Finanzen (+15.4%)“und ,Energie (+77.6%)“ zeigten im Werbemonat Juni ebenfalls ein

deutliches Plus gegenlber dem Vorjahresmonat.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt zulegen konnte fiir diesen Monat die Mediengruppen
Publikumszeitschriften, Fachzeitschriften und Fernsehen. Kumuliert auf die bisher erfassten
Datenmonate Januar bis Juni 2007 gesehen hat die Mediengruppe Fernsehen tiber dem
Wachstumsdurchschnitt zugelegt.

Wichtig: Datenlieferungen der Internetwerbung sind vollstdndig nacherfasst. Der aktuelle
Negativtrend im Vorjahresvergleich kann jetzt einer genaueren Analyse unterworfen
werden. Im Rahmen monatlicher Trendanalysen werden mdgliche Ursachen eruiert.
Anhaltspunkte fir erhebungstechnische Fehler oder Abweichungen von
Datenlieferungsstandards gibt es bisher keine.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Juni 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 215'960 253'772 17.5%
Februar 239'283 258'400 8.0%
Marz 333'324 361'306 8.4%
April 332'873 355'168 6.7%
Mai 361'592 383'656 6.1%
Juni 313'821 332'411 5.9%
Juli 205'174

August 220'972

September 352'704

Oktober 375'722

November 400509

Dezember 334009

year to date 1'796'853 1'944'713 8.2%

© Media Focus

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung der Werbedrucks

Ein Joint Venture der IHA-GfK AG und der AC Nielsen SA

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbeméarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Juni 2007

Juni 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHE |  +-Vi% TCHE | +-VJ%

Alle Markte 332'411 5.9 1'944'713 8.2
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 6'607 0.5 74'366 11.9
2 |Dienstleistungen 17'527 8.7 109'633 19.6
3 |Energie 2'815 77.6 15'694 6.8
4 |Fahrzeuge 27'849 -0.8 216'872 3.3
5 |Finanzen 36'090 15.4 186'841 21.3
6 |Gemeinnutzige Kampagnen 7'076 -13.7 42'237 28.5
7 |Getranke 20'668 51.8 69'213 -0.2
8 |Haushaltsartikel/-gerate 9'119 -6.1 64'789 3.8
9 |IT 4'464 -21.1 32'569 0.0
10 |Kosmetik/Korperpflege 21'514 27.7 121'482 31.6
11 |Mobel, Haus & Garten 12'609 -11.9 96'273 0.8
12 |Nahrungsmittel 33'362 35.5 174'045 23.9
13 |Pharma/Gesundheit 8'643 28.5 48'069 1.6
14 |Politische Kampagnen 4'038 87.2 23'720 91.0
15 |[Tabakwaren 1'041 -78.8 8'378 -66.1
16 [Telekommunikation 22'985 -1.3 111'406 10.9
17 [Tourismus/Verkehr 19'570 1.0 113'160 6.8
18 |UE/Foto/Filme 12'944 -4.6 65'395 -1.2
19 |Uhren/Schmuck 4'841 -7.6 25'369 8.5
20 |Andere Produktgruppen 22'108 8.1 124'139 3.5
21 |Sortimentswerbung* 19'895 -27.9 133'450 -14.2
22 |Imagewerbung* 16'646 19.4 87'613 11.0

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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Die grossten Werbungtreibenden® der Schweiz
im Juni 2007

Tabelle: Top 30 der gréssten Werbungtreibenden

Rang | Werbungtreibender

1 MIGROS

2 COOP \
3 NESTLE

4 SWISSCOM

5 IKEA

6 L'OREAL

7 ORANGE COMMUNICATION
8 UBS

9 UNILEVER

10 COCA COLA BEVERAGES
11 PROCTER & GAMBLE

12 RIVELLA

13 RECKITT-BENCKISER

14 DIE POST

15 TCS

16 ALDI SUISSE 131.3 Millionen CHF
17 AMAG/VW = 39.5% des Gesamtmarktes
18 MEDIA MARKT

19 BMW

20 OPEL

21 RENAULT

22 TDC SWITZERLAND

23 CREDIT SUISSE

24 DIVERSE HAENDLER

25 MASTERFOODS

26 BEIERSDORF

27 PEUGEOT

28 SUVA

29 AMAG/AUDI

30

FUST /

Media Focus unterscheidet zwischen Werbung von Firmen (Hersteller und Dienstleister) und Werbung von
Werbungtreibenden (Handler).

Die Markenwerbung eines Herstellers kann vom Hersteller oder durch einen Werbungtreibenden erfolgen. Die
Firmen- / Produktzugehdrigkeit (Beispiel: Procter & Gamble zu Ariel) wird hierdurch nicht berihrt. Jedoch wird
unter dem Werbungtreibenden der Handler (Beispiel: Coop bewirbt Ariel) ausgewiesen, der fir das
Markenprodukt wirbt.
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