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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen 
zur Entwicklung der Werbemärkte in der Schweiz  

    

Mai 2007 - die Highlights:  

 

Guter Werbemonat Mai: Um 5.9% stieg der Werbedruck im Mai 2007 im Vergleich zur  

Vorjahresperiode. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn beträgt 8.6%.  

 

Einige Werbemärkte haben sich im Monat Mai im Vergleich zum Vorjahreswert  

bemerkenswert entwickelt:    

Politische Kampagnen  sind im Wahljahr weiterhin omnipräsent. Auch im Mai sind die  

Werbedruckausgaben deutlich über dem Vorjahreswert (plus 70.5%; 1,7 Mio. CHF). Der  

häufigste Kampagneninhalt des vergangen Monats war die Abstimmung zur IV-Revision.  
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Die Negativentwicklung des Schlüsselmarktes Getränke  (minus 5 Millionen  

Werbedruckfranken) im Vorjahresvergleich ist in erster Linie auf die Werbedruckausgaben 

im Bereich Mineralwasser (minus 2.3 Mio. CHF) zurückzuführen. Da auch weitere typische 

Erfrischungsgetränke-Segmente wie beispielsweise Eistee einen Negativtrend ausweisen, 

konnten sich die Milchserumgetränke (plus 670'000 CHF) im Mai gut behaupten im Markt 

der Durstlöscher. Einen weiteren Löwenanteil an der Gesamtentwicklung obliegt der 

Produktgruppe Bier (minus 1.6 Mio. CHF). Dem immensen Werbedruckrückgang bei den 

alkoholfreien und inländischen Bieren konnte auch der Zuwachs bei den ausländischen 

Bieren zu wenig entgegenhalten.  

Der Zuwachs in der Branche Nahrungsmittel (plus 12.3 Mio. CHF) hat einen süssen und 

bunt gemischten Hintergrund. Der Werbedruckzuwachs im Teilmarkt Schokolade/ 

Süsswaren und die Produktsortimentswerbung zeigen sich zusammen für mehr als 70% des 

Gesamtzuwachs verantwortlich.   

Die Werbemärkte Bekleidung/Freizeit/Sport (+33.1%) , Kosmetik/Körperpflege

  

(+34%)  und Energie (+27%) zeigten im Werbemonat Mai ebenfalls ein deutliches Plus  

gegenüber dem Vorjahresmonat.  

 

Über dem Wachstumsdurchschnitt zulegen konnte für diesen Monat nur die Mediengattung  
Fernsehen. Kumuliert auf die bisher erfassten Datenmonate Januar bis Mai 2007 gesehen, 
haben die Mediengruppen Fernsehen, Tageszeitungen und Radio die Nase vorn.   
Wichtig: Die Zahlen der Internetwerbung sind nicht vollständig und lassen daher einen 
Vorjahresvergleich oder jegliche Bewertung momentan nicht zu.         
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt 

  

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Mai 2007

    

2006 2007 

  

Monat TCHF TCHF +/- % 
Januar 215'960

 

253'661

 

17.5%

 

Februar 239'283

 

257'866

 

7.8%

 

März 333'324

 

360'992

 

8.3%

 

April 332'873

 

354'803

 

6.6%

 

Mai 361'592

 

382'821

 

5.9%

 

Juni 313'821

     

Juli 205'174

     

August 220'959

     

September 352'704

     

Oktober 375'703

     

November 400'509

     

Dezember 334'009

     

year to date 1'483'032

 

1'610'142

 

8.6%

   

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich

 

Entwicklung des Werbedrucks 2006 / 2007
in den klassischen Schweizer Werbemedien
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Zeitliche Entwicklung der Werbedrucks

   

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

  
Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

 
10-Jahresvergleich

  

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat

  

Saisonal geglättete monatliche Werbedruck-Verteilung in den 
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemärkten 

  
Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Mai 2007

      

Mai 2007 

 

2007 kumuliert 
Pos.

 

Werbemarkt TCHF +/- VJ % 

  

TCHF +/- VJ % 

       

Alle Märkte 382'821

 

5.9

   

1'610'142

 

8.6

       

1 Bekleidung/Freizeit/Sport 15'641

 

33.1

   

67'659

 

13.0

 

2 Dienstleistungen 19'495

 

16.4

   

91'825

 

21.5

 

3 Energie 3'761

 

27.0

   

12'873

 

-1.8

 

4 Fahrzeuge 34'542

 

-10.0

   

188'966

 

3.9

 

5 Finanzen 36'754

 

19.5

   

150'467

 

22.6

 

6 Gemeinnützige Kampagnen

 

6'642

 

-8.2

   

35'117

 

42.4

 

7 Getränke 15'508

 

-24.2

   

48'520

 

-12.9

 

8 Haushaltsartikel/-geräte 13'780

 

23.0

   

55'672

 

5.7

 

9 IT 6'150

 

7.0

   

28'065

 

4.4

 

10 Kosmetik/Körperpflege 28'779

 

34.0

   

99'925

 

32.4

 

11 Möbel, Haus & Garten 19'796

 

15.5

   

84'101

 

3.3

 

12 Nahrungsmittel 43'588

 

39.5

   

140'558

 

21.3

 

13 Pharma/Gesundheit 9'232

 

-0.7

   

39'407

 

-2.9

 

14 Politische Kampagnen 4'149

 

70.5

   

19'631

 

91.4

 

15 Tabakwaren 1'861

 

-45.4

   

7'321

 

-63.0

 

16 Telekommunikation 19'106

 

-4.3

   

88'279

 

14.4

 

17 Tourismus/Verkehr 20'238

 

6.4

  

93'317

 

7.8

 

18 UE/Foto/Filme 12'785

 

-4.9

  

52'409

 

-0.4

 

19 Uhren/Schmuck 5'008

 

2.7

  

20'493

 

13.1

 

20 Andere Produktgruppen 25'783

 

-3.3

  

101'429

 

1.8

 

21 Sortimentswerbung* 22'584

 

-29.0

   

113'555

 

-11.2

 

22 Imagewerbung* 17'637

 

13.3

   

70'552

 

9.2

        

* jeweils branchen- und produktmarktübergreifend      
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