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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

November 2007 - die Highlights:

» Guter Werbemonat November: Im Vergleich zur Vorjahresperiode ist der Werbedruck
im November 2007 um 3.9% angestiegen. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn betragt
9.2%.

» Einige Werbemarkte haben sich im Datenmonat November im Vergleich zum Vorjahr

auffallend entwickelt:

Der Werbemarkt ,Getranke* verbuchte mit einem Plus von 13.5% (+1.6 Mio. CHF) gegentiber

der Vorjahresperiode einen werbeintensiven Monat November. Dank diesem Ergebnis weist der
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gesamte Produktmarkt auch in der Jahresperspektive einen positiven Trend aus.

Hat die Werbeoffensive der Getrankebranche im November ihre Wirkung nicht verfehlt, so
durfte das eine oder andere Geschenk unter dem Weihnachtsbaum in Flaschenform
daherkommen. Die Produktgruppe Spirituosen legte im Vorjahresvergleich namlich um 49.8%
(+500°000 CHF) zu. Fir die besinnlichen Stunden oder den Tag danach empfiehlt sich ein
Produkt aus der Produktgruppe Kaffee/Tee/Kakao. Dieser Bereich legte um 30.6%
(+720°000 CHF) gegeniber dem Vorjahr zu.

Ein Blick in den Schlisselmarkt ,Unterhaltungselektronik / Foto / Filme* unterstitzt den in

der Medienberichterstattung erwahnten Weihnachts-Run nach Flachbildschirm-Fernsehern. Die
Werbung hat also wieder mal fleissig mitgeholfen bei der Formulierung der Wunschlisten. Das
Gesamtwachstum der Produktgruppe von 27.0% (+4.9 Mio. CHF) im Monatsvergleich wurde
von drei Produktsegmenten getriecben: CD’s (bespielt) (+2.4 Mio. CHF), DVD (bespielt)
(+1.6 Mio. CHF) und eben TV Flat (LCD/Plasma) (+1.6 Mio. CHF).

Zu den Gewinnern im Werbemonat November 2007 gehort ebenfalls die Branche ,Md&bel

Haus & Garten* mit einem Plus von 15.9% (2.9 Mio. CHF) im Vergleich zum Vorjahr. Nebst

den vorwinterlichen Hausrenovierungen (Produktsegment Fenster / TlUren: + 67%) geht ein
Léwenanteil des Positivirends zu Gunsten der Produktgruppe Einrichtungen (+20%; 2.1 Mio.
CHF). Sind lhre Freunde Micasa-Kunden, so dirfen Sie in Kirze ihre neuen
Schlafzimmermobel (1.1 Mio. CHF im November) betrachten. Sind Ihre Freunde aber lkea-

Kunden, so werden Sie bald im neueingerichteten Esszimmer (1.2 Mio. CHF) verkostigt.

Ferner weisen die Werbemarkte ,Uhren/Schmuck (+20.3%)%, ,Kosmetik/Kdrperpflege

(+19.2%)“ sowie ,Gemeinnitzige Kampagnen® (+14.6%) im Werbemonat November ein

klares Plus gegentiber der Vorjahresperiode aus.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fiir diesen Monat die Mediengruppen
Fernsehen, Internet und die Fachpresse zulegen. Kumuliert auf die bisher erfassten
Datenmonate Januar bis November 2007 gesehen haben die Mediengruppen Fernsehen
und Internet tber dem Wachstumsdurchschnitt zugelegt.

Wichtig: Die Nachprufungen der Datenlieferungen in der Mediengruppe Internet ist mit der
Uberarbeitung des Jahres 2005 nun definitiv abgeschlossen.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per November 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 216'116 253'538 17.3%
Februar 238'902 258'488 8.2%
Marz 332'548 361'352 8.7%
April 332'192 355'407 7.0%
Mai 361'417 383'655 6.2%
Juni 313'749 334'096 6.5%
Juli 205'030 217'181 5.9%
August 220'349 240'343 9.1%
September 352'104 396'768 12.7%
Oktober 375'321 439'128 17.0%
November 399'853 415'313 3.9%
Dezember 333299

year to date 3'347'582 3'655'269 9.2%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im
10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per November 2007

November 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHF +- VI % TCHF +- VI %

Alle Markte 415’313 3.9 3'655'269 9.2
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 13'765 -13.2 128'532 5.8
2 |Dienstleistungen 19'380 5.3 206'031 22.1
3 |Energie 2'579 3.8 26'446 0.3
4 |Fahrzeuge 33'265 0.1 373902 4.5
5 |Finanzen 44'975 8.4 377'811 16.6
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 8'954 14.6 80242 25.5
7 |Getranke 13'084 13.5 128'854 0.1
8 |Haushaltsartikel/-gerate 14'492 -5.5 126'503 6.6
9 |IT 4766 -27.2 54'460 -10.7
10 |Kosmetik/Korperpflege 25'518 19.2 225'984 21.9
11 |Mobel, Haus & Garten 20937 15.9 176'502 2.9
12 |Nahrungsmittel 32'583 0.8 324'588 25.8
13 |Pharma/Gesundheit 8'993 -6.8 80'545 1.3
14 |Politische Kampagnen 3'653 -51.7 62'984 95.3
15 [Tabakwaren 2'117 -14.6 13'798 -60.6
16 [Telekommunikation 30'716 9.0 216'950 12.3
17 [Tourismus/Verkehr 24'173 -3.9 202'903 5.0
18 |UE/Foto/Filme 23'228 27.0 139'620 9.6
19 |Uhren/Schmuck 15'182 20.3 57'006 18.3
20 |Andere Produktgruppen 29'543 5.3 250'849 7.9
21 |Sortimentswerbung* 26'904 -10.5 260'484 -10.7
22 |Imagewerbung* 16'506 241 140'273 8.9

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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