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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Oktober 2007 - die Highlights:

» Sehr guter Werbemonat Oktober: Im Vergleich zur Vorjahresperiode ist der Werbedruck im
Oktober 2007 um 16.7% angestiegen. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn betragt
9.8%.

» Einige Werbemarkte haben sich im Datenmonat Oktober im Vergleich zum Vorjahr

auffallend entwickelt:

Wie erwartet verbucht der Werbemarkt ,Politische Kampagnen* mit einem Plus von

458.1% gegeniber der Vorjahresperiode den starksten Zuwachs im Monat Oktober.
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Mit einem Werbedruck von absolut 17.1 Millionen CHF haben die Parteien ihre

Werbeaktivitaten in der Endphase des Wahlkampfes noch einmal betrachtlich gesteigert.

Mit einem Plus von 54% (18.9 Mio. CHF) gegenlber der Vorjahresperiode zeigt auch der
Schlusselmarkt ,Unterhaltungselektronik / Foto / Filme* einen Uberdurchschnittlich starken
Zuwachs im Oktober 2007. Insbesondere die Produktméarkte DVD (bespielt) (+389.8%;
4 Mio. CHF), TV Flat (LCD/Plasma) (+75.6%; 1.1 Mio. CHF) sowie CD’s (bespielt) (+66.8%;

3.1 Mio. CHF) verbuchen im anlaufenden Vorweihnachtsgeschaft eine Steigerung der Werbe-

aktivitdten im Vergleich zum Vorjahr. Das Unternehmen Lead Link, im Oktober 2007 unter den
TOP 30 Werbungtreibenden vertreten, zeigt sich mit der DVD- Serie ,Tage die die Welt

bewegten® fur die werbedruckintensivste Kampagne verantwortlich.

Zu den Gewinnern im Werbemonat Oktober 2007 gehért ebenfalls die Branche

wlelekommunikation® mit einem Plus von 40.9% (29.1 Mio. CHF) im Vergleich zum Vorjahr.

Die bedeutendsten Positivtrends verzeichnen die Werbemarkte Mobile Prepaid B2C (+1269%;
3 Mio. CHF), Fernsehen (+186%; 1.1 Mio. CHF), Mobile B2C (+73.6%; 7.9 Mio. CHF) sowie
Mobile Content (+49.8%; 1.8 Mio. CHF).

Branchenubergreifend hat zudem erneut die ,Imagewerbung® einen bemerkenswerten Anteil

am Werbemonat Oktober. Mit einem Zuwachs von 54.9% haben Unternehmen 19.9 Mio. CHF

fur Werbung ohne Produktbezug ausgegeben.

Ferner weisen die Werbemarkte ,Uhren/Schmuck (+37.9%)“ , ,Getranke (+35%)“

«Nahrungsmittel® (+21.3%) , ,Dienstleistungen® (+21.1%) sowie ,Gemeinnltzige

Kampagnen® (+29.9%) im Werbemonat Oktober ein klares Plus gegeniuber der

Vorjahresperiode aus.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fiir diesen Monat die Mediengruppen

Fernsehen und Kino zulegen. Kumuliert auf die bisher erfassten Datenmonate Januar bis
Oktober 2007 gesehen hat die Mediengruppe Fernsehen tber dem Wachstumsdurchschnitt
zugelegt.
Wichtig: Die Nachprufungen der Datenlieferungen in der Mediengruppe Internet im
aktuellen Jahr sowie 2006 sind abgeschlossen. Nach viermonatiger Uberarbeitung der
Datenlieferungen und erheblichen Aufwand ist dieser Prozess fast abgeschlossen. Die
Daten des Jahres 2005 werden mit der nachsten Datenaktualisierung verfiigbar sein.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Oktober 2007

2007

Monat TCHF +/- %
Januar 215'981 253'524 17.4%
Februar 238'810 258'474 8.2%
Méarz 332'476 361'331 8.7%
April 332'167 355'391 7.0%
Mai 361'392 383'628 6.2%
Juni 313'724 334'068 6.5%
Juli 205'008 217'095 5.9%
August 220'326 240'250 9.0%
September 352'087 395'565 12.3%
Oktober 375'315 437'953 16.7%
November 399'849

Dezember 333294

year to date 2'947'285 3'237'280 9.8%

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im
10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Oktober 2007

Oktober 2007 2007 kumuliert
Pos. |Werbemarkt TCHF +- VI % TCHF +/- VI %

Alle Markte 437’953 16.7 3'237'280 9.8
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 14'159 -2.3 114727 8.7
2 |Dienstleistungen 21'369 21.1 181'631 20.9
3 |Energie 2'785 -12.2 23'845 -0.1
4 |Fahrzeuge 46'804 5.7 340'377 4.9
5 |Finanzen 48'964 -0.2 332'369 17.6
6 |Gemeinnitzige Kampagnen 8'189 29.9 71'242 27.0
7 |Getranke 14'354 35.0 115'535 -1.4
8 |Haushaltsartikel/-gerate 18238 7.2 111'990 8.4
9 |IT 5'159 -24.4 49'670 -8.7
10 |Kosmetik/Korperpflege 24'203 14.2 200'187 22.1
11 |Mobel, Haus & Garten 22'363 11.7 155'516 1.3
12 |Nahrungsmittel 37'807 21.3 291'975 29.4
13 |Pharma/Gesundheit 8'301 -10.4 71'550 2.4
14 |Politische Kampagnen 17'076 458.1 59'213 139.8
15 [Tabakwaren 537 -68.7 11'668 -64.2
16 [Telekommunikation 29'120 40.9 185'835 12.6
17 [Tourismus/Verkehr 17'554 5.3 178'554 6.3
18 |UE/Foto/Filme 18'944 54.0 116'259 6.6
19 |Uhren/Schmuck 7'636 37.9 41'794 175
20 |Andere Produktgruppen 28'720 13.6 221'017 8.2
21 |Sortimentswerbung* 25'677 -1.7 233'460 -10.8
22 |Imagewerbung* 19'994 54.9 128'868 11.6

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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