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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen 
zur Entwicklung der Werbemärkte in der Schweiz  

    

September 2007 - die Highlights:  

 

Sehr guter Werbemonat September: Der Werbedruck stieg im September 2007 um 11.6%  

im  Vergleich zur Vorjahresperiode. Das kumulierte Plus seit Jahresbeginn beträgt 8.5%.  

 

Einige Werbemärkte haben sich im Monat September im Vergleich zum Vorjahreswert  

auffällig entwickelt:   

Mit einem Plus von 139.3% gegenüber der Vorjahresperiode verbuchte der Schlüsselmarkt 

Politische Kampagnen  im Wahlendspurt erwartungsgemäss den stärksten Monatszuwachs. 

Mit einem Werbedruck von total 10.7 Mio. CHF kommunizierten die Parteien ihre politischen 

Ansichten und Kandidaten im Datenmonat September. Ein Vergleich des Share of Advertising  
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der Bundesratsparteien mit der aktuellen politischen Verteilung (in Prozent) im Nationalrat 

bestätigt Bekanntes, mag aber auch überraschen. Der Share of Advertising der SVP liegt 25 

Prozentpunkte höher als der prozentuale Anteil im Nationalrat. Bei der SP verhält sich dieser 

Vergleich konträr: Der Share of Advertising liegt 13 Prozentpunkte tiefer als der prozentuale 

Anteil im Nationalrat. Bei den restlichen Bundesratsparteien ist dieser Vergleichswert  gemäss 

ihrer politischen Ausrichtung eher in der Mitte anzusiedeln. Die FDP gibt prozentual mehr für die 

Kommunikation aus, als sie im Nationalrat vertreten ist (plus 10 Prozentpunkte) und die CVP 

erreicht einen höheren Prozentsatz im Nationalrat als bei der Wahlwerbung (minus 4 

Prozentpunkte). Was die Wahlwerbung gebracht hat, sieht man aber erst bei Bekanntgabe der 

neuen politischen Verteilung im Nationalrat.  

Mit einem Plus von 32.1% (plus 12.1 Mio. CHF) im Vergleich zur Vorjahresperiode verbuchte 

auch der  Schlüsselmarkt  Finanzen

 

einen starken Werbemonat September. Ein Blick in die 

Produktgruppenentwicklungen offenbart, welche Bereiche der Finanzbranche sich für den 

Positivtrend hauptverantwortlich zeigen: Die Produktgruppen Versicherungen (+43.5%; 4.8 Mio. 

CHF), Anlageprodukte (+43.9%; 3.4 Mio. CHF) und Basisprodukte (+135.6%; 1.8 Mio. CHF) 

verzeichneten die grössten Veränderungen im Vorjahresvergleich. Von den Top 5 Firmen im 

Monat September legte die Raiffeisenbank am stärksten zu (plus 408.5%). 

.  

Produktmarktübergreifend gehört auch die Imagewerbung

 

zu den Monatsgewinnern. Mit 

einem Zuwachs von  27.3% wurden im September 17.5 Mio. CHF für Werbung ohne 

Produktbezug ausgegeben.    

Die Werbemärkte Dienstleistungen (+19.4%) , Telekommunikation (+14.8%) , 

Uhren/Schmuck (+14.6%)  und Unterhaltungselektronik/Foto/Filme (+14.5%)

 

zeigten im 

Werbemonat September ebenfalls ein deutliches Plus gegenüber dem Vorjahresmonat.   

 

Über dem Wachstumsdurchschnitt konnten für diesen Monat die Mediengruppen  
Teletext,  Fernsehen, Plakat und Kino zulegen. Kumuliert auf die bisher erfassten 
Datenmonate Januar bis September 2007 gesehen hat die Mediengruppe Fernsehen über 
dem Wachstumsdurchschnitt zugelegt.   
Wichtig:

 

Die Internet-Daten aller Kooperationspartner sind komplett nacherfasst und wieder 
freigeschaltet. Die negative Trendentwicklung im ersten Halbjahr 2007 ist jedoch weiter 
Gegenstand umfassender Nachprüfungen der Datenlieferungen im aktuellen Jahr sowie im 
2006 und 2005. Die Nachprüfung des 3. Quartals 2007 ist bereits ohne Auffälligkeiten 
abgeschlossen.  
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt 

  
Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per September 2007

    

2006 2007 

  

Monat TCHF TCHF +/- % 
Januar 215'971

 

253'760

 

17.5%

 

Februar 239'301

 

258'365

 

8.0%

 

März 333'342

 

361'314

 

8.4%

 

April 332'892

 

355'278

 

6.7%

 

Mai 361'609

 

383'823

 

6.1%

 

Juni 313'829

 

334'145

 

6.5%

 

Juli 205'185

 

215'813

 

5.2%

 

August 220'982

 

239'821

 

8.5%

 

September 352'719

 

393'712

 

11.6%

 

Oktober 375'863

     

November 400'498

     

Dezember 333'887

     

Year to date 2'575'831

 

2'796'032

 

8.5%

    

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich

 

Entwicklung des Werbedrucks 2006 / 2007
in den klassischen Schweizer Werbemedien
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks

   
Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich

 

Werbedruck Year to Date per September
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

  
Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

 
10-Jahresvergleich

  

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemärkten 

  
Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per September 2007

      

September 2007 

 

2007 kumuliert 
Pos.

 

Werbemarkt TCHF +/- VJ % 

  

TCHF +/- VJ % 

       

Alle Märkte 393 712

 

11.6

   

2'796'032

 

8.5

       

1 Bekleidung/Freizeit/Sport 17'784

 

-9.3

   

100'325

 

10.0

 

2 Dienstleistungen 22'931

 

19.4

   

159'874

 

20.0

 

3 Energie 1'985

 

-40.6

   

21'041

 

1.5

 

4 Fahrzeuge 43'432

 

7.2

   

293'404

 

4.5

 

5 Finanzen 49'756

 

32.1

   

280'638

 

20.9

 

6 Gemeinnützige Kampagnen

 

8'716

 

13.3

   

63'011

 

26.8

 

7 Getränke 12'220

 

-1.0

   

101'095

 

-5.2

 

8 Haushaltsartikel/-geräte 11'843

 

10.4

   

93'696

 

8.4

 

9 IT 4'696

 

-25.6

   

44'041

 

-7.6

 

10 Kosmetik/Körperpflege 21'758

 

4.7

   

175'153

 

22.6

 

11 Möbel, Haus & Garten 17'626

 

-0.5

   

133'005

 

-0.4

 

12 Nahrungsmittel 31'125

 

22.7

   

254'057

 

30.6

 

13 Pharma/Gesundheit 6'606

 

-0.5

   

63'183

 

4.2

 

14 Politische Kampagnen 13'806

 

139.3

   

42'080

 

94.6

 

15 Tabakwaren 1'680

 

-16.8

   

11'127

 

-63.9

 

16 Telekommunikation 19'745

 

14.8

   

156'449

 

7.9

 

17 Tourismus/Verkehr 20'539

 

12.2

  

160'832

 

5.9

 

18 UE/Foto/Filme 14'353

 

14.5

  

97'022

 

0.3

 

19 Uhren/Schmuck 4'477

 

14.6

  

34'149

 

13.6

 

20 Andere Produktgruppen 28'564

 

9.4

  

192'345

 

7.2

 

21 Sortimentswerbung* 22'598

 

-10.3

   

207'402

 

-11.7

 

22 Imagewerbung* 17'469

 

27.3

   

112'102

 

6.7

        

* jeweils branchen- und produktmarktübergreifend      
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Die grössten Werbungtreibenden3 der Schweiz 
im September 2007 

  

Tabelle: Top 30 der grössten Werbungtreibenden

         

Rang

 

 Werbungtreibender 

   

 1  MIGROS    

 2  COOP    

 3  SWISSCOM    

 4  L OREAL    

 5  SVP    

 

6  NESTLE    

 7  PROCTER & GAMBLE    

 8  TOYOTA    

 

9  HENNES + MAURITZ    

 

10  UBS    

 11  NISSAN    

 

12  BEIERSDORF    

 13  COCA COLA BEVERAGES    

 

14  FDP    

 

15  ALDI SUISSE    

 16  MANOR  135.7 Millionen CHF 
 17  MASTERFOODS  = 34.5 % des Gesamtmarktes

   

18  UNILEVER    

 19  PEUGEOT    

 20  RAIFFEISEN    

 21  MEDIA MARKT    

 22  GENERAL MOTORS    

 

23  MC DONALD S    

 24  ORANGE COMMUNICATIONS    

 

25  RENAULT    

 26  HUYNDAI    

 27  CITROEN    

 28  CREDIT SUISSE    

 29  ZUERICH VERSICHERUNG     

 30  SWISSLOS INTERKANTONALE LANDESLOTTERIE    

 

3  Media Focus unterscheidet zwischen Werbung von Firmen (Hersteller und Dienstleister) und Werbung von  
Werbungtreibenden (Händler).   
Die Markenwerbung eines Herstellers kann vom Hersteller oder durch einen Werbungtreibenden erfolgen. Die  
Firmen- / Produktzugehörigkeit (Beispiel: Procter & Gamble zu Ariel) wird hierdurch nicht berührt. Jedoch wird  
unter dem Werbungtreibenden der Händler (Beispiel: Coop bewirbt Ariel) ausgewiesen, der für das  
Markenprodukt wirbt.   
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