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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Februar 2008 - die Highlights:

» Sehr guter Werbemonat Februar: Im Vergleich zur Vorjahresperiode ist der Werbedruck im
Februar 2008 um 11.7% angestiegen.

» Einige Werbemarkte haben sich im Datenmonat Februar im Vergleich zum Vorjahr

auffallend entwickelt:

Der Werbemarkt ,,Unterhaltungselektronik/Foto/Film“ verbuchte mit einem Plus von 57.9%

(+5.5 Mio. CHF) gegenulber der Vorjahresperiode den grossten Zuwachs aller Werbemarkte.
Dies erstaunt umso mehr, wenn man berticksichtigt, dass bereits im Werbemonat Januar ein

Zuwachs von 57.6% zu Buche stand.
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Wiederum einen Lowenanteil des Wachstums konnte die Filmbranche beisteuern. Ein Plus des
Bruttowerbedrucks in der H6he von 2.8 Mio. CHF (+93.8%) wurde in die Vermarktung der
Kinounterhaltung investiert. Der Autorenstreik in Hollywood hat also noch keinen
Negativeinfluss auf die Werbestrategien der Filmverleiher ausgeibt. In Einklang mit dem
Segment Film legte auch die Mediengruppe Kino einen sehr guten Start ins Werbejahr hin
(+89% im Februar).

Den anderen Lowenanteil des Wachstums steuerte die Fotoindustrie bei. Das Plus von 259.8%
(+1.2 Mio. CHF) stammt grosstenteils aus den Segmenten Digitalkameras (+334 TCHF) und

Foto-Internet (+ 516 TCHF), also Werbung fir Fotodienstleister wie beispielsweise

T

Eine Analyse der Bruttowerbeaufwendungen des Schlisselmarktes ,,Getranke“ im Februar
zeigt auf, welche Effekte fuir das enorme Wachstum von 33.9% (+2.2 Mio.CHF) verantwortlich
sind. Aufgrund des starken Bezugs der Getrankeindustrie zur EM 2008 findet momentan eine
Umverteilung und Verstarkung des Werbeeinsatzes statt. Bereits 19% des Bruttowerbedrucks
steht in Zusammenhang mit dem Grossevent. So erstaunt es auch nicht weiter, dass der
Bereich Image das grésste brancheninterne Wachstum (+77.8%; 1.7 Mio. CHF) aufweist und

dieser von den Sponsoren der Fussball-EM angefthrt wird.

Zu den Verlierern des Werbemonats Februar zahlt der Schliisselmarkt ,,IT* mit einem Minus
von 48.3% (-3.4 Mio. CHF) im Vergleich zum Vorjahresmonat. Die Quelle des Riickgangs ist
sehr schnell lokalisiert: ,Laptops” mit einem Rickgang von 43.6% (-1.0 Mio. CHF) und das
Segment Software mit einer Reduktion des Bruttowerbedrucks um 73.6% (-1.8 Mio. CHF)

zeigen sich verantwortlich fur das schlechte Monatsergebnis dieses Schlisselmarktes.

Ferner weisen die Werbemarkte ,,Nahrungsmittel (+38.2%)%, ,,Gemeinniitzige Kampagnen
(+28.2%)“, ,,Uhren/Schmuck (+28.4%)“, ,Telekommunikation (+27.9%)%, sowie

»Kosmetik/Kérperpflege (+26.8%)“ im Werbemonat Februar ein klares Plus gegentiber der

Vorjahresperiode aus.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fur diesen Monat die Mediengruppen
Kino, Fernsehen und Tageszeitungen zulegen. Kumuliert auf die bisher erfassten
Datenmonate Januar bis Februar 2008 gesehen haben die Mediengruppen Kino und
Fernsehen tber dem Wachstumsdurchschnitt zugelegt.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Februar 2008

2008
Januar 254,315 284,483 11.9%
Februar 258,940 289,257 11.7%
Méarz 363,013
April 356,097
Mai 383,859
Juni 334,981
Juli 217,203
August 240,240
September 398,704
Oktober 442 148
November 417,499
Dezember 345,823
year to date 513,255 573,740 11.8%
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Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im

10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Februar 2008

Februar 2008 2008 kumuliert
Pos. Werbemarkt TCHF +-VI % TCHF +-VI %

Alle Markte 289,257 11.7 573,740 11.8
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 4,233 -14.2 8,973 -10.3
2 |Dienstleistungen 22,444 33.6 44,170 33.2
3 |Energie 1,569 7.1 2,896 2.7
4 |Fahrzeuge 35,114 4.4 66,912 11.2
5 |Finanzen 26,092 1.2 52,272 -1.4
6 |Gemeinnutzige Kampagnen 6,592 28.8 14,568 18.0
7 |Getranke 8,874 33.9 17,649 36.1
8 |Haushaltsartikel/-geréate 7,706 -8.0 14,324 -16.4
9 |IT 3,645 -48.3 7,903 -29.9
10 |Kosmetik/Korperpflege 17,844 26.8 31,338 14.4
11 |Mobel, Haus & Garten 11,871 5.1 24,546 1.4
12 |Nahrungsmittel 27,604 38.2 52,924 45.6
13 |Pharma/Gesundheit 6,712 -15.0 15,879 3.2
14 |Politische Kampagnen 4,259 11.9 6,728 27.8
15 |Tabakwaren 478 -40.8 922 -48.9
16 (Telekommunikation 18,851 27.9 34,350 3.4
17 [Tourismus/Verkehr 17,912 8.3 40,357 16.9
18 |UE/Foto/Filme 14,869 57.9 28,705 59.4
19 |Uhren/Schmuck 2,245 28.4 4,689 48.8
20 |Andere Produktgruppen 18,926 24.6 37,218 20.0
21 |Sortimentswerbung* 20,794 3.2 47,189 -4.6
22 |Imagewerbung* 10,624 -13.6 19,229 -6.6

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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