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Monatlicher Trend-Bericht mit Zahlen und Informationen
zur Entwicklung der Werbemarkte in der Schweiz

Januar 2008 - die Highlights:

» Sehr guter Werbemonat Januar: Im Vergleich zur Vorjahresperiode ist der Werbedruck im

Januar 2008 um 10.1% angestiegen.

» Einige Werbemarkte haben sich im Datenmonat Januar im Vergleich zum Vorjahr

auffallend entwickelt:

Der Werbemarkt ,Uhren / Schmuck® verbuchte mit einem Plus von 75.1% (+1 Mio. CHF)

gegenulber der Vorjahresperiode den grossten Zuwachs aller Werbemarkte.
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Die Top 10 Firmen vereinen in diesem diversifizierten Markt zwar ,nur® 44% des
Bruttowerbedrucks im Januar, sind aber zu Uber 75% fir das Wachstum gegentber dem
Vorjahresmonat verantwortlich. Der Produktmarkt ,Uhren und Schmuck® ist stark
handlergetrieben: 350000 von rund einer Million CHF Bruttowerbedruck der Top 10 Firmen

wurden im Januar Uber Uhren- und Schmuckhandler geschaltet.

Eine Analyse der Bruttowerbeaufwendungen des Schlisselmarktes ,Nahrungsmittel* im

Januar zeigt auf, welche Bereiche flr das enorme Wachstum von 53.7% (+8.8 Mio.CHF)
verantwortlich sind. Ein Plus von 3.5 Mio. CHF Bruttowerbedruck verzeichnet der Bereich
Produktsortimentswerbung, also Werbeschaltungen mit mehr als funf Produkten aus zum Teil
verschiedenen Produktgruppen, besser bekannt unter der Bezeichnung ,Schweine-
bauchanzeigen®.

Ebenfalls einen hohen Anteil am Wachstum verzeichnen die Produktgruppen Milchprodukte
Gelbe Linie, Saucen, Suppen & Wirzen sowie Schokolade & Sisswaren (alle Produktmarkte

mit einem Wachstum von mehr als einer Million CHF).

Ein  weiterer Gewinner des Werbemonats Januar ist der  Schlisselmarkt

wzunterhaltungselektronik/Foto/Film“ mit einem Plus von 57.6% (+4.9 Mio. CHF) im Vergleich

zum Vorjahr. Zustande kam dieses Wachstum in erster Linie durch das Produktsegment Film,
welches um 99% zulegte. Dies entspricht einer Steigerung des Bruttowerbedrucks um
2.7 Mio. CHF. Nicht weniger als 15 Filme wurden im Werbemonat Januar mit Bruttowerbe-
investitionen von mehr als 100°‘000 CHF beworben. Das unangefochtene Spitzentrio in Sachen
Film wird im Januar 2008 von einem Liebesfilm, einer Legende und einem etwas wunderlichen

Laden besetzt.

Ferner weisen die Werbemaérkte ,Politische Kampagnen (+67.8%)%, ,Getranke (+35.6%)",

wDienstleistungen (+28.2%)“, ,,Pharma/Gesundheit (+20.7%)“ sowie ,Tourismus/Verkehr

(+20.3%)“ im Werbemonat Januar ein klares Plus gegenuber der Vorjahresperiode aus.

» Uber dem Wachstumsdurchschnitt konnten fiir diesen Monat die Mediengruppen
Fernsehen und Kino zulegen.
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Entwicklung des Werbedrucks Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per Januar 2008

2008
Januar 253'707 279'370 10.1%
Februar 258'770
Méarz 362'909
April 355'707
Mai 383774
Juni 334'845
Juli 217'285
August 240'435
September 398'647
Oktober 442'317
November 416'152
Dezember 344'166
year to date 253'707 279'370 10.1%

© Media Focus

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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Zeitliche Entwicklung des Werbedrucks

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks im Berichtsmonat im 10-Jahresvergleich
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Grafik: Entwicklung des Werbedrucks Year to Date im 10-Jahresvergleich

Werbedruck Year to Date per Januar
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Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen im Berichtsmonat
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen Year to Date

Werbedruckverteilung Year to Date per Januar 2008
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Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen im
10-Jahresvergleich

Grafik: Entwicklung des Werbedrucks in den Mediengruppen per Berichtsmonat
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Entwicklung des Werbedrucks in den Werbemarkten

Tabelle: Entwicklung der Monatszahlen per Januar 2008

Januar 2008 2008 kumuliert
Pos. Werbemarkt TCHF +-VI % TCHF +-VI %

Alle Markte 279'370 10.1 279'370 10.1
1 |Bekleidung/Freizeit/Sport 4'689 7.1 4'689 7.1
2 |Dienstleistungen 20'905 28.2 20'905 28.2
3 |Energie 1'319 -2.7 1'319 -2.7
4 |Fahrzeuge 30'918 16.6 30'918 16.6
5 |Finanzen 26'540 -2.3 26'540 -2.3
6 |Gemeinnutzige Kampagnen 7'626 55 7'626 5.5
7 |Getranke 8'592 35.6 8'592 35.6
8 |Haushaltsartikel/-gerate 6'605 -24.1 6'605 -24.1
9 |IT 3'892 -7.9 3'892 -7.9
10 |Kosmetik/Korperpflege 13'191 1.6 13'191 1.6
11 |Mobel, Haus & Garten 12'573 7.8 12'573 7.8
12 |Nahrungsmittel 25'173 53.7 25'173 53.7
13 |Pharma/Gesundheit 9'108 20.7 9'108 20.7
14 |Politische Kampagnen 2'441 67.8 2'441 67.8
15 [Tabakwaren 441 -55.7 441 -55.7
16 (Telekommunikation 15'020 -18.7 15'020 -18.7
17 [Tourismus/Verkehr 21'647 20.3 21'647 20.3
18 |UE/Foto/Filme 13'519 57.6 13'519 57.6
19 |Uhren/Schmuck 2'334 75.1 2'334 75.1
20 |Andere Produktgruppen 17'817 12.5 17'817 12.5
21 |Sortimentswerbung* 26'293 -10.3 26'293 -10.3
22 |Imagewerbung* 8'728 5.2 8'728 5.2

* jeweils branchen- und produktmarktiibergreifend
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