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1. Werbemonat September 2008 — Highlights

Hat der Negativ-Trend eingesetzt? Gegentber dem Vorjahresniveau ist der Werbedruck im
September um 2.1% gesunken. Trotzdem betragt das kumulierte Plus seit Jahresbeginn
immerhin noch 4.7%. Ob das aktuelle Werbejahr auf Vorjahresniveau abgeschlossen werden

kann, wird sich erweisen.

Das kumulierte Minus von 9% im Schliisselmarkt ,Finanzen* ist nicht weiter verwunderlich,

resultiert doch im September ein Einbruch von -10%. Die Wichtigkeit dieses Marktes wird aber
deutlich, wenn die Grdssenverhaltnisse bericksichtigt werden. Der Schliisselmarkt ,Finanzen“

ist der drittgrosste Werbemarkt (nach den Schlisselméarkten ,Fahrzeuge® und ,Nahrungs-

mittel“, welche jeweils ein kumuliertes Plus von 5.6% resp. 4.5% aufweisen).

Der unangefochtene (Wachstum-)Primus im Werbejahr 2008 (+34.4% year to date), der

Schlusselmarkt ,Unterhaltungselektronik/ Foto/ Film*, gab sich im September erstmalig eine

Blosse und verlor im Vergleich zum Vorjahr 22.3%. Dieselbe Situation trifft ebenfalls auf den

Schlusselmarkt ,Uhren und Schmuck® zu, welcher erstmalig ein Vorjahres-Minus von 10.3%

aufweist. Kumuliert per Ende September ist mit Plus 23.3% jedoch das zweithdchste Wachstum

in diesem Markt zu verzeichnen.
,Rivella gelb® ist im September das am intensivsten beworbene Produkt. Dies kommt im
Schlisselmarkt ,,Getranke* allerdings kaum zum Ausdruck, verliert doch dieser Werbemarkt im

Vergleich zur Vorjahresperiode um 3.4%.

Die Werbemarkte ,Energie®“ (+45.2%) und ,Kosmetik/ Kdrperpflege* (+30.0%) weisen im

Werbemonat September 2008 eine sehr positive Entwicklung des Werbedrucks gegentber der

Vorjahresperiode aus.

MF Werbemarkt Trend September 2008 2/8 21. Oktober 2008



2. Entwicklung des Werbedrucks im Gesamtmarkt

Tabelle: Entwicklung des Werbedrucks per September 2008

Monat

Januar
Februar
Marz
April
Mai
Juni
Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

Year to Date

2007

TCHF
243303

247121
345'331
342'173
369299
322'634
208715
228'964
382218
424'441
402787
334'313

2'689'758

2008

TCHF
273204

277204
352'153
396'408
404795
299'444
205'494
233'446
374'019
0

0

0

2'816'166

+-%
12.3%

12.2%
2.0%
15.9%
9.6%
-71.2%
-1.5%
2.0%
-2.1%

+4.7%

Fur eine Aufrechterhaltung der Vergleichbarkeit wurde die Branche Veranstaltungen in den
Trendanalysen ausgeschlossen. Der Ausschluss erfolgt bis zum Datenmonat Mai 2009, ab
welchem Vorjahreswerte flr Analysen zur Verfligung stehen.

Grafik: Entwicklung des monatlichen Werbedrucks im Vorjahresvergleich
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3. Entwicklung des Werbedrucks in den Schlisselméarkten

September 2008

2008 kumuliert

Position Werbemarkt TCHF +/- VI % TCHF +/- VI %

Alle Markte 374'019 -2.1 2'816'166 4.7

1 Bekleidung / Freizeit/ Sport 19'778 11.8 95'323 -4.0

2 Dienstleistungen 19'965 0.2 147907 10.9

3 Energie 2'796 45.2 17'715 -14.3

4 Fahrzeuge 43'520 2.6 297'911 5.6

5  Finanzen 44'164 -10.3 253'925 -9.0

6 Gemeinnitzige Kampagnen 9'951 21.7 63'858 5.7

7  Getranke 11'660 -3.4 106'282 6.3

8  Haushaltsartikel/ -geréate 13'188 13.6 96'050 4.8

9 IT 3'808 -17.1 31'871 -23.8

10 Kosmetik / Kérperpflege 28'725 30.0 199'159 13.2

11 Mébel / Haus / Garten 16'518 -1.6 123'380 -3.5

12 Nahrungsmittel 31'690 3.2 259'316 45

13 Pharma / Gesundheit 9'953 18.7 77'187 6.8

14 Politische Kampagnen 5'103 -62.6 37'556 -9.7

15 Tabakwaren 1'027 -37.1 9'720 -10.7

16  Telekommunikation 16'961 -11.3 155'562 29

17 Tourismus / Verkehr 20'723 6.9 165'931 9.4

18 Unterhaltungselektronik / Foto / Filme 9'687 -22.3 123'416 34.4

19 Uhren / Schmuck 4'063 -10.3 42'036 233

20  Andere Produktmarkte 26'384 -8.1 190775 6.0

21 Sortimentswerbung* 22'126 4.2 209'119 9.9

22 Imagewerbung* 12'231 -23.1 112'168 6.1

* Branchen- und produktmarktubergreifend
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4. Neue Werbungtreibende und Produkte im aktuellen Jahr
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5.TOP 10
Top 10 Werbungtreibende Top 10 Produkte
(September 2008) (September 2008)
Position Werbungtreibende* Position Produkte*
1 COOP 1 RIVELLA GELB
2 MIGROS 2 AXA WINTERTHUR FAHRZEUGVERSICHERUNG
3 L'OREAL 3 SWISS LIFE VORSORGEVERSICHERUNG
4 PROCTER & GAMBLE 4 HENNES + MAURITZ DAMENKLEIDUNG
5 SUNRISE COMMUNICATIONS AG 5 SWISSCOM FIXNET DSL
6 SWISSCOM 6 COCA COLA
7 MANOR 7 CITROEN C5 TOURER PKW
8 NESTLE 8 MITSUBISHI OUTLANDER SUV
9 BEIERSDORF AG 9 MALBUNER WURSTWAREN
10 COCA COLA BEVERAGES AG 10 APPLE IPHONE 3G
* Produkt-, Sortiments- und Imagewerbung * Produktwerbung [Markenfuhrung]; ohne Sortiments- und
Imagewerbung
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6. Verteilung des Werbedrucks in den Mediengruppen

Grafik: Verteilung des Werbedrucks September 2008
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Grafik: Verteilung des Werbedrucks Year to Date per September 2008
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